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P ClickPrinting

Soluciones de impresion
para eventos y promociones

PUBLICITARIAS

Impresas en piezas

de hasta 5 metros de
ancho, unidas mediante
soldadura térmica y ojales
perimetrales.

EXPOSITORES

PUBLICITARIOS

Diferentes modelos y
tamaiios en Roll Up,
Photcalls y Fly Banners
publicitarios para ayudarte
a alcanzar tus objetivos de
comunicacion.

ADHESIVOS

Amplio catalogo de
soluciones vinilicas
impresas para todo tipo
de superficies y contextos
graficos.

PAVIMENTOS
PERSONALIZADOS

Soluciones graficas

para impresidon de

suelos personalizados.
Materiales de alta calidad
para captar todas las
pisadas.

P ClickPrinting.es 000

Madrid (Delegacion Centro) Todo esto y mucho mds
Tel. (+34) 918 006 679 en www.clickprinting.es
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Team Buildings Digitales
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L YA
v

B~ WV

(!
1

A

¥

P

-

-

&

le
—
~

o
e

GET PURE ENGAGEMENT!

Somos una consultoria digital sueca, especializada en engagement y gamificacion para
eventos, reuniones y formacion de equipos. Ofrecemos soluciones digitales que combinan
interactividad, trabajo colaborativo y contenidos ad-hoc para crear experiencias inmersivas
gue potencien el aprendizaje y la motivacion de personas y equipos.

Apps / Business Games / Team Buildings Digitales / Icebreakers / Interactividad

BARCELONA MADRID

Fernando Le Monnier Ana Santiago Saracho
fernando.lemonnier@greenhatpeople.com ana.santiago@greenhatpeople.com

Balmes, 190, 42 planta Calle Penalara, 1
T.93 853 99 32 T. 699 95 97 96

www.greenhatpeople.com/es




DARIO REGATTIERI

Presidente de AEVEA

Hola a tod@s los amantes de los eventos

Es un lujo y un grandisimo privilegio en estos
momentos poder representar una asociacién como
AEVEA que en 2 afios y medio ha conseguido dar
un paso de gigante y posicionarse como industria
en la economia espafiola.

Veniamos de ser un sector desorganizado, sin
interlocucién como colectivo y por lo tanto, con
pocas posibilidades de compartir, exponer nuestras
cualidades, nuestras preocupaciones como sector y
hemos pasado a poner en valor nuestro buen hacer,
conocimientos y rigor al servicio de las empresas y
las marcas, que necesitan rodearse de profesionales
adecuados que sepan como emocionar, trasmitir los
mensajes del cliente y que los recuerdos queden en
la retina de los asistentes.

El hecho de que en tan poco tiempo hayamos
podido crecer mas de un 35% en socios demuestra
de sobra el interés y la necesidad que habia de
unificar criterios en nuestra industria.

Por un lado, estamos buscando el beneficio global
de las empresas organizadoras de eventos para

AEVINE

AGENCIAS DE EVENTOS ESPANOLAS ASOCIADA

N
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proteger sus derechos a nivel juridico, financiero
y creativo, por otro, crear un entorno para que
podamos competir bajo unos parametros justos
y donde se nos puede medir con unos valores
coherentes.

Todos los encuentros, workshops y Labs que se
han organizado han servido para “aflorar” muchas
inquietudes que habia y con ello aclarar muchos
aspectos como la proteccién de la creatividad,

las formas de cotizacion, los honorarios de las
agencias que es donde revierte nuestro trabajo,
tipologias de seguros e interpretar las leyes en
relacion con el pago del IVA, solo por nombrar
algunos.

Todas buenas noticias para “nuestro” mundo de
los eventos, pero si es verdad que no se puede
pretender crear de la nada en tan poco tiempo
toda una industria. Hay mucho trabajo por delante
para que podamos no solo crear las “reglas de
juego” sino que todos los “jugadores” se sientan
cémodos e identificados.

Todo esto para que todos estemos en una industria
de VALOR y VALORES !!!!



Descubre nuestro mundo audiovisual
www.eikonos.com

Eventos Alquiler de Instalaciones Creacion de
audiovisuales equipos Fijas contenidos
Presentaciones Pantallas LED Exposiciones Mapping
Marketing Videowalls Stands Proyectos 3D
Publicidad Proyectores Instalaciones Realidad
Galas y entrega de video corporativas aumentada
de premios Streaming Museos Interactivos
Giras Informatica Showrooms y Escenografia
Convenciones lluminacion Demorroms Disefio grafico
y CONgresos Realizaciones en Grabacidn
directo de video
Sonido Post-produccién
Plasmasy TFT de video
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¢Donde encuentro ¢Cudles son
el proveedor que necesito \_ las ultimas
para mi evento?

¢{Como puedo
hacer networking
con otros
profesionales?

tendencias
en eventos?

¢Mis eventos
pueden
tener premio?

¢Donde encuentro el
talento que necesita
mi agencia?

Tenemos la respuesta.
SOMOS TU CONEXION CON EL SECTOR DE EVENTOS

www.grupoeventoplus.com
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Angeles Moreno
Presidenta de MPI Spain

LA RELACION ENTRE ASOCIACIONES

Y LA BUSQUEQA DE SINERGIAS. FOCALIZANDO
EN LA RELACION MPI-AEVEA

El mundo de los eventos tiene cierta encantadora
complejidad en su composicion. Gran parte de

sus profesionales navegan entre aguas del sector
turismo y aguas del sector de los eventos. Y muchas
de nuestras empresas tienen asi mismo su corazén
dividido.

Cada colectivo piensa que su posicionamiento es el
correcto y el Unico, pero realmente hay una verdad
absoluta y es que contamos con gran diversidad en
nuestra industria y es en esa diversidad en la que
debemos aprender a navegar.

MPI Spain tiene como asociaciéon un ADN transversal
ya que cuenta con una membresia compuesta por
profesionales de todos los segmentos: proveedores,
compradores, organizadores de incentivos,
congresos, convenciones, eventos, reuniones,
organismos oficiales, sedes, etc. Una gran variedad
de perfiles que componen los 120 miembros con

los que contamos actualmente, lo que facilita
enormemente el compartir conocimiento y establecer
relaciones comerciales de gran valor.

Es por este ADN, el cual marca nuestros pasos,

que sabemos que como agrupacién de todos estos
variados perfiles tenemos el compromiso de trabajar
en agrupar asociaciones y en colaborar con todas
ellas para fortalecer el sector y alcanzar indices de
excelencia en los profesionales que asi lo componen.

Sabemos que ayudar a la profesionalizacién de
los miembros de nuestra industria, contribuir en
la actualizacion de conocimientos, en entender

las influencias internacionales y favorecer los
encuentros de networking debe ser nuestra meta
como asociacion.

En este punto nos hemos encontrado con AEVEA y
buscamos cada dia la generacién de sinergias para
colaborar. Creamos debates de interés, ponencias

en los mejores eventos del sector, presentaciones de
gran valor, todo ello con el fin de agrupar y compartir
conocimiento y opinién.

Todos los que actualmente tomamos decisiones en esta
industria de los eventos tenemos el deber de trabajar
por unir nuestro sector y sobre todo por hacerlo fuerte
frente a gobiernos regionales y centrales.

Debemos alzar una voz unida y real y que se nos
identifiqgue como industria con generacién de ingresos
propios, lo que favoreceré a nuestras empresas y sobre
todo a nuestros profesionales.

Otro reto en el que nos embarcamos desde MPI Spain
con gran ilusién es el de colaborar con los centros
universitarios de mayor prestigio del pais para que
podamos construir el contenido de los programas

de estudio juntos, facultativos y profesionales, y asi
favorecer que nuestras nuevas generaciones salgan al
mercado laboral con alto nivel formativo.

Estoy segura que en este nuevo reto encontraremos
sinergias con AEVEA muy interesantes que afrontar.

Amicos pe AEVEA, FELIZ 2° ANIVERSARIO, QUE
CUMPLAIS MUCHOS MAS Y QUE LO CELEBREMOS JUNTOS.
FELIz ANIVERSARIO!
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UNA APUESTA ESTRATEGICA
POR UN TURISMO DE CALIDAD

Barcelona ha vuelto a situarse este afio en el podio top ten
de las ciudades en organizacién de congresos, convenciones
y viajes de incentivo gracias a su know how, su experiencia,
sus infraestructuras, su excelente oferta hotelera y a sus
excelentes profesionales. Los 181 encuentros organizados
el afio pasado han supuesto un impacto sobre la ciudad de
mas de 1.500 millones de euros.

Toda esa actividad y dinamismo contribuye, ademas, a la
desestacionalizacién del turismo en Barcelona, pieza clave
para la profesionalizacion del sector, y estamos convencidos
que con la reciente fusién del Convention Bureau de

la Diputacion de Barcelona llegaran mas y mejores
oportunidades para el conjunto del territorio.

Christoph Tessmar

Director del Barcelona
Convention Bureau

Sabemos que para seguir en ese camino de la excelencia
son fundamentales las agencias y operadores que trabajan
con nosotros. Sélo con su insustituible colaboracién
podremos seguir potenciando la imagen de Barcelona como
uno de los grandes destinos internacionales de un turismo
profesional y de calidad.

Un afio mas queremos felicitar a todas las empresas de
la industria de los eventos que continuan apostando
por la sostenibilidad y la excelencia empresarial

y dar |a bienvenida a todas las que se uniran el préximo afo

ventsost

www.eventsost.com

Certificacidn de la sostenibilidad en la industria de los eventos

)

w




CUANDO
DECIMOS

Interpretamos en cualquier idioma

ESO
SIGNIFICA

Interpretamos en cualquier idioma

Hacer una buena interpretacion de conferencia
no es nada facil. Es necesario procesar la
informacion a una gran velocidad,

SeproTec forma parte de las 30 mejores
empresas de servicios linglisticos del mundao.
Con presencia internacional vy 25 anos de
experiencia, ofrece servicios de traduccion,
lacalizacidn e interpretacion en  cualguier
idioma. Cuenta con mas de 2500 intérpretes
de conferencia, clasificados en funcion de su
combinacion lingdistica, modalidad de
interpretacion, campo de especializacion y
nivel tecnico,

Contacta con SeproTec y te daras cuenta que
nuestra dedicacion y experiencia es algo de lo
que una buena interpretacion no puede
prescindir.

WORDS MATTER

rolec

MULTILINGUAL SOLUTIONS

WWww.seprotec.com




cuestion
v

CONFIANZA

www.vi|ap|ana.com

VILAPLAMNA

CATER I NG



Sonia del Rio
Presidenta de EMA

LA COLABORACION CON OTRAS ASOCIACIONES

ES UNA DE LAS CLAVES IMPRESCINDIBLES

PARA CRECER

Event Manager Association (EMA) se constituyé
hace mas de dos afios con la finalidad de conectar
y representar a todos los Responsables de Eventos
Corporativos. La voluntad de esta asociacion es,
ademas de velar por los intereses de sus asociados,
crear foros para el intercambio de conocimientos

y opiniones, potenciando la conexién entre los
miembros y los diferentes actores que intervienen
en los eventos. Otra misién importante para la EMA
es la de seguir con la formacién de sus miembros
consolidando programas formativos acordes con

las nuevas tendencias, asegurando una educacién
especifica de calidad dentro del sector.

La colaboracion con otras asociaciones es una de
las claves imprescindibles para crecer. Tenemos
la obligacién de acercarnos a todos aquellos
grupos que comparten con nosotros la experiencia
profesional dentro del mundo de los eventos.

Con las diferentes asociaciones que existen en

el sector queremos compartir sinergias y sobre
todo compartir conocimientos, inquietudes y crear
foros de debates para mejorar todas las relaciones
profesionales que puedan aportar un valor afiadido
a nuestro trabajo.

Desde el inicio hemos abierto las puertas a
trabajar con las diferentes agrupaciones del sector
y hemos fomentado la contribucién conjunta en la
busqueda de resultados que, por supuesto, sean
satisfactorios para todas las partes y acuerdos
elaborados desde la maxima transparencia y

con espiritu de colaboracion. Confiamos en que
una buena cooperacion entre todas las partes

implicadas en el mundo de los eventos y un buen
entendimiento, asegurara que aumentemos la
calidad de los eventos, el respeto entre todos los
miembros y crear una influencia en la sociedad
muy beneficiosa y productiva.

Las actividades que realiz6 la EMA durante el
pasado mes de abril son un claro ejemplo de esta
voluntad. Durante una de nuestras jornadas en
Barcelona organizamos una mesa redonda con las
principales Asociaciones del sector, AEVEA, MPI,
OPC Espafiay EMA. En esta jornada tuvimos la
oportunidad de discutir, intercambiar y definir la
situacion del sector de los eventos en la actualidad.

Con esta sesion, cada parte expuso sus
necesidades e inquietudes. Se llegé a la
conclusion que juntando esfuerzos y dedicacién,
podriamos llegar a dar mas notoriedad al valor

de los eventos y dotar al sector con un prestigio
mas relevante de cara a la sociedad. La finalidad
seria dotar al sector con mas recursos y trabajar la
posibilidad de crear un marco legal que ampare a
los intereses de las partes implicadas.

Con AEVEA definimos modelos que ayuden y
promuevan la buena relacién profesional entre
agencia y cliente. También junto con AERCE se ha
creado un compromiso desde la colaboracién para
crear un decalogo conjunto, buscando férmulas
que aseguren el buen entendimiento.

Desde la EMA apostamos por la colaboracién con
todas las asociaciones para construir un futuro
mejor y que aporte al sector visibilidad y calidad.
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Matilde Almandoz

Presidenta de la Federacion
OPC Espana

ACERCA DE LAS SINERGIAS ENTRE ASOCIACIONES

“;Para qué asociarse? ;De qué me sirve?;Qué voy
a sacar con esto? ;Me va a generar negocio? ;Qué
ganamos con pagar, en estos tiempos, una cuota
mas?

Si usted, lector, esta o ha estado implicado
activamente en alguna asociacién reconocera
facilmente cualquiera de esas preguntas. Nos las
plantean empresas, instituciones y profesionales
cuando les hablamos de la importancia de pertenecer
y participar en una de nuestras asociaciones.

Y es que no siempre es facil reconocer la utilidad de
asociarse, ver que la utilidad primera - aunque haya
muchos otros beneficios - radica precisamente en
mostrar |la fortaleza de la suma de todos los actores,
poner en valor la fuerza del conjunto.

Creer en el mundo asociativo implica ademas creer
en la capacidad de los demas en asociarse también
para avanzar.

Para mi es un placer estar en las paginas de este
anuario que refleja la andadura de una asociacién
que nacié hace ahora dos afios para visibilizar

el sector del Evento, asi con mayusculas, y en
consecuencia el sector MICE.

Y es en este sector, por su sigla en inglés Meetings,
Incentives, Conventions & Exhibitions , donde se
dan la mayor parte de los eventos de tipologias en
franca ebullicién y que implican a operadores y
profesionales muy diversos.

El evento es en si un mundo, un universo propio que
se reinventa al tiempo que crecen las necesidades
de experiencias y comunicacion del ciudadano y las
del mercado que quiere seducirle. Variedad y riqueza
en un 360 grados. Y a ese 360 se acerca cada actor
y cada asociacién desde su 6ptica propia, desde su

vision particular . Cada entidad proyecta una visién
del evento, del sector y de sus necesidades. Todos
y todas las asociaciones coincidimos en lo esencial:
el evento es esencialmente una forma de comunicar
que ha venido para quedarse en un mundo global
que reclama la presencia de lo tangible; no es una
frivolidad ; es medible y como actividad conforma
un sector econémico propio , una industria segtn la
acepcion en inglés o francés .

Uno de nuestros desafios es lograr el
reconocimiento del sector por su importancia tanto
como motor generador de riqueza como por ser
vehiculo y soporte de comunicacién, transferencia
de conocimiento en determinadas areas de interés.

No siempre es facil reconocer
la utilidad de asociarse, ver
que la utilidad primera -aungque
haya muchos otros beneficios-
radica precisamente en mostrar
la fortaleza de la suma de
todos los actores

Y en ese desafio estamos todas las asociaciones
gue promovemos sinergias para trabajar
conjuntamente y lograr ese objetivo. Compartimos
areas de actividad , pero nos separan otras,
compartimos problematicas, pero tenemos las
propias ... Ninguna ocupa el Universo total de los
eventos, pero la suma de todas es el 360.



BIENVENIDOS AL ESPACIO

IFEMA CONVENCIONES Y CONGRESOS
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En IFEMA Convenciones y Congresos, podras alquilar espacios para eventos,

convenciones, congresos, reuniones y celebraciones nacionales e internacionales.

Multiples espacios con infinitas posibilidades.

Wwww.convencionesycongresos.ifema.es
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Fernando

Alonso Sanz

Events & Sponsorships Expert
de Pernord Ricard Espana

IMPORTANCIA DE LOS EVENTOS EN EL SECTOR BEBIDAS:

Fortalezas del evento en relacion a otras herramientas
de comunicacion y marketing, tendencias en eventos

del sector bebidas espirituosas

“Lo Digital” es algo méas que una sobre-usada expresion;
y No es que sea una tendencia sino que ha venido para
quedarse. Digital es un atributo que los historiadores
seguramente incluyan como caracteristica de la sociedad
del siglo XXI. En Pernod Ricard Espafia trabajamos

“lo digital” en todas sus facetas: desde los datos a las
conversaciones con nuestros consumidores, desde el
empleado recién llegado al CEO, en todos y cada uno de
los procesos y proyectos.

Pero, no nos olvidemos, nuestro activo de negocio

es algo mas que botellas, espirituosos o marcas.
Fundamentalmente nos desenvolvemos en el sector del
ocio y transmitimos experiencias, sensaciones, recuerdos
memorables de situaciones Unicas, partiendo de las

premisas del consumo responsable de nuestros productos.

Y aqui “Lo Digital” no puede compararse con un evento
presencial. Pese a que hay quien defiende que hoy en
dia no hay distincién entre evento digital y experiencial,
la verdad es que en un Evento (asi, con mayusculas, el
presencial) es donde tenemos la oportunidad de tocar,
degustar, compartir, disfrutar....nuestro Beefeater+ténica,
Havana 7+cola, Ballantine’s+ginger o Absolut+limén.

En el evento no sélo es donde podemos construir la
iconografia adecuada, desarrollar los actings o disefiar
performances memorables. En el evento es donde
podemos hablar en directo con nuestros consumidores,
donde podemos ensefiar a hacer los “perfect serves”,
donde podemos escuchar y aprender y donde se pueden
testar y validar iniciativas.

Una de las principales ideas que nos vertebran
estratégicamente en Pernod Ricard es el concepto
consumer centric. En este sentido los eventos de

marca son la mejor manera de afrontar las necesidades
de los consumidores, sorprendiendo, asombrando y
construyendo en la creencia firme que el consumidor es lo
primero y lo dltimo.

Hablando de tendencias, obviamente “lo digital” esta
incluido en el evento; por ejemplo, cuando nuestros
consumidores que estan disfrutando en él, lo quieran
compartir, las rrss y la tecnologia asociada estaran siempre
presentes, ahora si, para quedarse. Personalmente creo que
en un futuro préximo las sorpresas desde el punto de vista
tecnolégico vendran desde dos vias: energia y sensores.
Cuando digo energia me refiero a generacion de electricidad
y su relacién con la sostenibilidad. ;Sabias que las raices
de un geranio pueden cargar un mévil? O que ;la energia
cinética generada por 200 personas bailando sobre una
tarima podria alimentar una pantalla? En cuanto a sensores
;Te imaginas lo que podria enriquecer la experiencia al
asistente de un evento si utilizaramos combinadamente
sensores de posicion, térmicos y movimiento en favor de la
experiencia?

Queda mucho por hacer en el sector evento (sostenibilidad,
licencias o permisos de actividad de las localizaciones,
prevencion de riesgos... ) pero ya hemos andado un
magnifico camino. Las agencias espafiolas —en su
conjunto, como sector- estan entre las mejores del
mundo y los eventos que idean y ejecutan son admirados
internacionalmente.
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Cumplimos 25 anos.
Orgullosos de la dedicacion y el esfuerzo brindado a nuestros clientes.

Seguimos creciendo y en continua evolucion, dispuestos a lograr vuestros
suUenos que seran nuestros exitos.

Gracias a todos aquellos que confiaron en nosotros para hacernos mejores.

“El Futuro pertenece a quienes creen en la belleza de sus suenos”
Eleanor Roosevelt

hotelbarcelosevillasvents.com
sevillarenacimiento.events@barcelo.com

Barcelo Sevilla Renacimiento




Juan del Rey

Responsable de Marketing y
Desarrollo de Negocio de AERCE

COMPRAS Y MARKETING, UN EQUIPO DE FUTURO

La incorporacion del equipo de Compras en la gestion y control de Marketing y de la organizacion de
eventos es ya frecuente. La clave del buen funcionamiento de este equipo es la aportacion de valor de
cada una de las partes, respetando el conocimiento y profesionalidad del otro.

No descubrimos nada nuevo al decir que existe desencuentro de intereses, pero ;como podemos trabajar
para que en el futuro todas las partes implicadas encuentren su sitio?

Por Juan del Rey, responsable de Marketing y Desarrollo de Negocio de la Asociacién Espafiola de
Profesionales de Compras, Contratacion y Aprovisionamientos, AERCE.

La sensacion general en los departamentos de
Marketing es que el impacto de Compras es negativo,
ya que se considera que antepone el coste de la
actividad frente a los posibles resultados finales de
marketing y comercial. Ante esta situacién, y con el
objetivo de que se identifiquen las ventajas que, con la
colaboracién de los implicados, mejoraran la relacién
y aportaran valor, todas las partes deberian formularse
algunas preguntas: ;Se puede medir y negociar la
creatividad? ;Qué valor afiadido aporta el comprador
en este escenario?

Compras puede aportar nuevas perspectivas que
mejoren la eficacia del evento. Se pueden intentar
aplicar técnicas de compras al dindmico mundo de los
eventos y el marketing, aun siendo esencial un modelo
de gestion claro. No hay que olvidar que es importante
compartir resultados con los responsables méaximos, lo
cual beneficiaré a todas las partes implicadas.

Existen unos puntos concretos en los que, entre otros,
habria que trabajar en la empresa: definir los procesos

de seleccion de proveedores, asi como cuéles son los
departamentos implicados, coordinarlos y adecuarlos

a la envergadura del proyecto; transmitir de manera

clara cuales son los objetivos tacticos y estratégicos del
proyecto; definir el valor afiadido y la parte mas intangible

del servicio; definicién de los servicios requeridos y
creatividad esperada; definicién del briefing; modelos
presupuestarios con una gestién de la transparencia en
el proceso con rangos de ponderacion de los diferentes
servicios; negociacion de condiciones de acuerdo a
necesidades; criterios de adjudicacién; modelo de
contratacion; evaluacion a través de KPIs objetivos;
medicién de resultados y, por Gltimo, todo lo referente a
propiedad intelectual de las ideas.

Llegados a este punto, todas las partes deberiamos
ser conscientes de que hay que tener en cuenta la
importancia de la creatividad, tanto en la publicidad
en si, como en los medios que se utilizan. Es un factor
que requiere mucho esfuerzo para ser cuantificado,
pero imprescindible, ya que, jcuanto cuesta una idea?
Las compras de marketing deben estar en permanente
evolucion, buscando nuevos modelos que incorporen
mayores economias de escala.

En definitiva, la relaciéon entre Eventos/Marketing y
Compras tiene que ir paso a paso, ya que el hecho

de trabajar juntos puede ser toda una experiencia,

sin olvidar que hay una necesidad de racionalizar el
gasto aportando valor. Esta combinacion es el objetivo.
Desde AERCE vamos a trabajar para que esta relacién
se desarrolle con el tiempo.
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El impulso a la innovacién, la transformacién que la capital
cantabra esta protagonizando en torno a la cultura y su
simbiosis con instituciones como el Hospital Universitario
Marqués de Valdecilla, la Universidad de Cantabria o la
Universidad Internacional Menéndez Pelayo convierten

a Santander en una ciudad volcada en la formacién y el
conocimiento.

En este contexto, el turismo MICE encuentra un destino a
la medida, un lugar que cree en el interés que este tipo de
eventos tienen para la sociedad al proyectar su vocacion en
beneficio de todos.

Nos hemos marcado como reto convertir a Santander

en lugar de referencia para la celebracién de congresos,
convenciones, jornadas, seminarios o viajes de incentivos,
y por ello, nuestro Plan de Actuacién Turistica otorga a la
industria MICE la categoria de estratégica.

Para beneficio de empresas turisticas locales, agentes
econémicos y sociales, vecinos... esta apuesta ha
empezado a dar sus frutos y el pasado afio crecieron un 4%
el nimero de eventos en Santander.

En 2017, continuamos, reforzados ademas por un sector que
nos empuja, consciente del valor que la industria MICE aporta
a la ciudad, su repercusion econémica, social y su contribucién
a la proyeccién de una capital moderna y acogedora.

La importancia de Valdecilla y el compromiso de los
profesionales médicos nos esta permitiendo avanzar como
referente en encuentros sanitarios, -con mas del 30% del
total de congresos y reuniones celebradas en los Gltimos
afos referentes a este ambito-; y estamos potenciando

la captacion de eventos culturales, avalados por una
programacion anual que supera las 3.000 actividades.

Santander estéa preparada. Sus condiciones como ciudad,
las comunicaciones, la calidad de su oferta hotelera y de
restauracion, la profesionalidad de los organizadores de
eventos locales, las facilidades que ofrece el hecho de ser

Gema Igual

Alcaldesa de Santander

MICE, VALOR PARA SANTANDER

una ciudad pequefia y comoda, o las infinitas posibilidades
para completar la experiencia congresual, son garantia de
éxito.

A todo ello se suma la singularidad de sedes como el
Palacio de La Magdalena, donde los delegados encuentran
un espacio que combina ejemplarmente su belleza y
monumentalidad con los Gtimos avances tecnoldgicos y la
versatilidad que requieren estas citas.

Santander estéa viviendo ademas un momento especial de la
mano de cambios trascendentales que suponen un revulsivo
para este sector.

Nos hemos marcado como

reto convertir a Santander

en lugar de referencia para

la celebracion de congresos,
convenciones, jornadas,
seminarios o viajes de incentivos,

La ciudad se ha convertido en un gran laboratorio urbano
con mas de 20.000 sensores desplegados en el marco del
proyecto Smart City; acabamos de acoger con un balance
muy positivo una nueva cita internacional, la final de la
Copa del Mundo de Vela; y ya ha abierto sus puertas el
Centro Botin, un gran centro de arte que nos va a dar una
dimension internacional con una actividad creativa, artistica
y expositiva de primer nivel.

Es un honor para Santander formar parte de AEVEA&CO
2017 y una gran oportunidad para seguir intercambiando
experiencias que nos permitan continuar mejorando.
iGracias Agencias de Eventos Espafiolas Asociadas por
hacerlo posible!



Y

ESPACIOS LLAVE EN MANO A MEDIDA DE BOER

Cualquier lugar puede ser el proximo espacio para tu evento

El éxito de un evento depende de
multiples factores, y un buen espacio
sienta las bases cuando llegan

los asistentes.

Encontrar el perfecto entorno para
tu evento es dificil, pero nosotros
te ayudamos a crearlo.

De Boer te ofrece una soluciéon de

espacio personalizado y llave en
mano en cualquier emplazamiento.

Somos De Boer,

De Boer Espania. TIf.: (+34) 93 481 52 52 - eventos@deboer.com - www.deboer.es
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La Asociacion de directores de Comunicacion
(Dircom) cumple 25 afios inmersa, mas que nunca,
en la identificacion de los cada vez mas habituales
referentes con los que demostrar la necesidad

de gestionar de forma adecuada la comunicacién
corporativa. Todo ello debe realizarse bajo un
imprescindible alineamiento con los objetivos de
negocio que sélo se conseguiran si contamos con

el paraguas de una buena reputacién. Y es que

las entidades elegidas por los consumidores seran
aquellas que tengan una reputacién anclada en
valores claros y en un propoésito, vision y misién
diferenciadores y aceptados por sus grupos de interés.

Juan Angel Gato, presidente de la Asociacion
Espafiola de Protocolo asegura que “Todo evento
es comunicacién” y todo lo que es comunicacién
construye o destruye reputacion. A tal efecto, la
importancia y el beneficio de los eventos como
herramienta de comunicacion evolucionan desde lo
tactico a ser considerados herramientas clave en el
andamiaje de una marca que aspira a ser ganadora.

El evento también evoluciona de forma paralela a los
nuevos retos a los que se enfrentan las organizaciones.
La innovacién en este &mbito pasa a ser crucial. Lo
mismo ocurre con la implementacién e interiorizacion
de las nuevas practicas y formatos o la interiorizacion
del nuevo rol que juega lo digital y lo audiovisual en
cualquier propuesta que aspire a conseguir éxito en su
proposito.

El evento, ademas, puede y debe ser un show, pero
debe tener claro su enfoque hacia el business y estar
siempre alineado con el foco corporativo que ilumina
el ADN de la organizacion. Las compafiias racionalizan
ademas las grandes inversiones y ahora se trata de
hacer mas con menos y hacerlo ademas bien, con
imaginacién y con una visién clara hacia el objetivo.

EL VALOR DE LOS EVENTOS

Sebastian Cebrian
Director General de DIRCOM

Si el evento en si ha cambiado, también evoluciona

el perfil profesional del maximo responsable en esta
area. Mas que nunca, debe trabajar de forma alineada
y coordinada con el dircom y/o el dircom con el
responsable de eventos. Debe tener el perfil adecuado
para su desempefio. La oferta formativa en este &mbito
es amplia y heterogénea, incluso difusa -al igual que
ocurre en la formacién de los dircoms- pero empresas
y asociaciones deben ayudar a clarificar cuéles son

sus necesidades y exigencias reales para incorporar y
formar de forma adecuada a este tipo de profesionales.

El evento, ademas, puedey
debe ser un show, pero
debe tener claro su enfoque
hacia el business y estar
siempre alineado con el foco
corporativo que ilumina

el ADN de la organizacion.

Al final todo es un tema de ROI. Si el evento es una
herramienta alineada con la estrategia, hay que poder
medirla. Retos y retos para conseguir influir en las
percepciones que son las que al final construyen y
destruyen marca. Hoy s6lo son validos aquellos eventos
y profesionales que entiendan la reputacion, o sea la
eleccién de nuestros productos y servicios, o sea el
desarrollo y el crecimiento de nuestras organizaciones.
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Miguel Angel Sevil

Grimal

Director Comercial y de Marketing
SeproEvents

—

UNA INDUSTRIA GENERADORA
DE VALOR

Atrés quedaron los tiempos en los que la organizacion de eventos se
consideraba una actividad accesoria y meramente representativa. Hoy, las
marcas compiten en un mercado global y saturado en el que sus publicos
se han multiplicado y han tomado el poder. En este nuevo contexto, la
organizacion de eventos tiene frente a si un nuevo abanico de posibilidades.

La comunicacién in situ se ha convertido en una herramienta estratégica
y diferenciadora para las compafiias. Una palanca para influir en las
percepciones de sus publicos, modificar comportamientos y generar un
clima favorecedor que ayude a alcanzar los objetivos de negocio.

No cabe duda de que el futuro de las marcas pasa por fortalecer estos
vinculos emocionales con sus stakeholders, un objetivo esencial a la hora
de alcanzar una posicion relevante en el mercado. Esta es una de las
claves para entender la importancia y la posicién del sector de los eventos
en este nuevo mundo en el que las emociones son una prioridad para los
consumidores.

Hoy més que nunca necesitamos reafirmarnos como lo que somos: una
industria estratégica generadora de valor, en la que AEVEA juega un papel
clave sentando las bases de esta evolucion, estableciendo las normas del
juego, regulando el sector y reivindicando nuestra posicién en el mercado.

Necesitamos una asociacion fuerte, cohesionada, integradora y con la mirada
puesta en el futuro. Una AEVEA que represente una visiéon comun y que nos
permita seguir remando en conjunto para hacer frente a los apasionantes
retos que tenemos por delante.

Palacio de Congresos de Zaragoza
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‘ESODE es una institucion de
profesionales de alta cualificacion y
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PRACTICAS EN ——
LAS MEJORES ALTA INSERCION FORMACION ALUMNADO DE
EMPRESAS LABORAL TEQORICO-PRACTICA 15 NACIOMALIDADES

MBA en Comunicacion en Vivo y en Directo. - .
| ?rage.&mh [ decides

Master en Organizacion Integral de Eventos.
Master Internacional en Direccion de Eventos.

Master en MICE.
+34 91512 34 88
info@esodeformacion.com

Especialista en Disefio y Produccion de Espectaculos.
Especialista en Organizacion de Eventos Deportivos

Universidad colaboradora Sello de calided

£ Nesrija

COMPLEJO EMPRESARIAL ARCO + C/ Virgilio 2B, Edificio 4 #generandoindustria
28223, Pozuelo de Alarcon « Madrid (SPAIN) #profesionalizatuseventos



Son bastantes los afios que algunos llevamos recogiendo briefings,
haciendo prospecciones, ideando escenarios, presentando proyectos,
ejecutando directos... Son muchos los afios que seguimos luchando,
sin saberlo, entre nosotros, cuando no debe haber lucha, sino
cooperacién.

El que nos encontremos en los concursos, no tiene nada que ver
con no formar parte de un mismo sector, de buscar unos objetivos
comunes, de sentirnos orgullosos de lo que hacemos. Pero también
el ser capaces de valorar lo que hace “mi vecino”, que hace cosas
buenas y muy profesionales, la verdad. Incluso nos vale para
aprender unos de otros

Y busca lo mismo que yo: prosperar, ser valorado, que se reconozca
su trabajo como el trabajo de 20, 30, 100 profesionales que forman
parte de su empresa. Y cada dia se dejan las neuronas y las pestafias

JO I'g e d e TO ro para sacar proyectos novedosos para sus clientes.

Director General de Planta 18 El ser reconocidos como sector, el luchar, siempre de forma positiva,
por lo que hacemos y cémo lo hacemos, no es cuestién de una

agencia, ni siquiera personal (poco podria yo): es cuestiéon de AEVEA.

Y desde hace dos afios, ya somos mas los que defendemos lo mismo,
con una sola voz, y con un solo argumento: Estamos aqui.

Para mi, eso es y representa AEVEA. Acabamos de nacer, somos jévenes,
pero sabemos que nos queda un largo y bonito camino por recorrer.

Gracias a todos por estar juntos.

V& TS TOOD L0 QUE NECESITAS PARA TU EVEN

70, AL ALCANCE DE TU MAND.

HANDS
PERSOMNAL AUXILIAR
IMAGEN
TRANSFORTE ¥ MATERIALES




William Cardona

Director Comercial y Marketing
de Ymax Eventos y Comunicacion
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Carlos Lorenzo

Presidente de Cow Events Group

TRANSPARENCIA, VALOR,
COMPROMISO, UNIDAD,
IGUALDAD, TRABAJO,
ASi ES AEVEA...

Estamos en AEVEA para sumar y remar en una misma direc-
cién, algo que tenemos muy claro desde el principio, no basta
solo con pertenecer a una asociacion, sino que ademas hay que
apoyarla y tener sentido de pertenencia.

En tan solo dos afios AEVEA ha conseguido posicionarse como
una asociacion referente en Espafia y esto se debe en gran parte
al trabajo e ilusién que ponemos todos los que formamos parte
de ella. Estamos muy orgullosos de pertenecer a esta asociacién
que dia a dia emprende una carrera hacia el reconocimiento de
nuestra actividad. “SOMOS UNA PINA” con una meta en co-
mun. Este camino puede ser como una “autopista” rapida, con
suelo firme y de calidad, también puede ser una carretera llena
de altibajos... El acierto dependera de la eleccién que queramos
tomar...

Este afio continuaremos recorriendo un camino apasionante
de la mano de AEVEA, bajo el epigrafe “Una industria de valor
y valores”, con el que resaltan tanto las buenas practicas en

el sector como el volumen de negocio y relevancia de nuestra
industria dentro del marco de la comunicacion y la publicidad.

Gracias AEVEA por dejar nuestro sector en lo mas alto! Pronto
seremos muchos mas!

{HABRA LLEGADO EL MOMENTO
DE LOS EVENTOS?

Creacion de la asociacién de managers de eventos, organizacion
de foros de marketing y eventos en la de responsables de com-
pras, avances en la formacién reglada de la profesion, asocia-
ciones entre agencias que ya no compiten por tirar los precios,
que se unen para ofrecer una oferta mas ventajosa aprovechando
las especialidades de cada una. Acuerdos entre las asociaciones
para pautar los procesos de licitacién de manera justa —al menos
los de las empresas privadas-. Cierto interés de instituciones
publicas en el sector como via generadora de importantisimos in-
gresos para la ciudad, la regién y el pais. Oferta de negocio para
casi todos con clientes més preparados y respetuosos.

;Seréa verdad que ha llegado el momento de los eventos? ;Sera
cierto que no vamos a ser mas el hermano menospreciado de la
publicidad? ;Sera real que somos la industria de las emociones?

AEVEA es en gran medida culpable de esta situacién positiva en
la que nos encontramos. Su madurez, su aumento de socios, su
descentralizacion y apertura a todo el territorio, su unidad, su
proactividad, sus iniciativas.

Desde Cow Events Group, estamos seguros que el futuro del
sector en Espafia debe escribirse con esas letras mayusculas.
Que todos juntos, como estamos ahora, seremos capaces de
consolidar el sector y en ello trabajamos activamente dia a dia.
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,COMO ES
UN BUEN
BRIEFING??

En AEVEA hemos trabajado un modelo
de briefing para facilitar la relacidén
agencia-marca, que puedes
descargarte libremente en la seccion
Beneficios > Modelos de trabajo de

wWww.aevea.es

Y, si lo prefieres, A E V 3 A
bién puedes

p
lo aqul. AGENCIAS DE EVENTOS ESPANOLAS ASOCIADAS




le llevamos
alll donde estan

Tus clientes




;. COMO SE
ESTRUCTURA
UN PRESUPUESTO

DE LAMEIOR
MANERA?

En AEVEA hemos trabajado un modelo
de presupuesto para facilitar la relacion
agencia-marca, que puedes
descargarte libremente en la seccidn
Beneficios > Modelos de trabajo de

WWwWWw.aevea.es

también puedes A E V 3 A

desca r‘garlo aq ul. AGENCIAS DE EVENTOS ESPANOLAS ASOCIADAS







CENTRO COLABORADOR DE

INTERNATIONAL SCHOOL OF EVENT

ISEMCO | 5 viescs  MANAGEMENT & COMMUNICATION “n

Rey Juan Carlos

semco.eu
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% CONSTRUYE TU
A FUTURO
NS ® EN EYMUNDO DE LOS

\ < EVENTOS
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Titulaciéon Préacticas
Universitaria en Empresas

Masteres

Formacién |

Formacién
Profesional Cursos |

Idiomas in Company

EVENTOS Y COMUNICACION AUDIOVISUAL Y ESPECTACULOS

Mster en Direccién de Produccién y Organizacion de Eventos, Master en Realizacion y Produccion Audiovisual

Comunicacién y Relaciones Insfitucionales Especialista Universitario en Realizacion y Produccion Audiovisual
Titulacion Superior Universitaria en Organizacién de Eventos,
Comunicacién Corporativa y Relaciones Institucionales (sin selectividad)
Especialista Universitario en VWedding Planner

Especialista Universitario en Personal Shopper

X info@isemco.eu

Solicita més
MARKETING Y NUEVAS TECNOLOGIAS informacién en: | Y 955 514 282
Especialista Universitacio en Marketing Digital y Social Media L © 650 506 278
EVENTOS Y COMUNICACION FP
MBA en Organizacion de Eventos y Comunicacion y Marketing Ciclo Formativo de Grado Superior en Agencias de Viajes y
Méster en Direccién de Produccién y Organizacion de Eventos, Gestion de Eventos ' )
Comunicacion y Relaciones Institucionales Ciclo Formativo de Grado Superior en Asesoria de Imagen

. R . Personal y Corporativa
Master en Organizacion de Eventos en la Industria Culural Ciclo Formativo de Grado Superior en Asistencia a la Direccién

K/\d'el Entretenimiento . Ciclo Formativo de Grado Superior en Guia, Informacién y
aster en Turismo de Reuniones (MICE| Asistencias Turfsficas.

Mster y Especialista en Gobierno Corporativo y Direccion de
Responsabilidad Social.

Titulacion Superior Universitaria en Organizacion de Eventos,
Comunicacién Corporativa y Relaciones Institucionales (sin selectividad).

| X info@isemco.eu
Especialistas universitarios en disfinfas areas. Solicita mas

informacion en: | $e 915153314

MARKETING Y NUEVAS TECNOLOGIAS C © 656 383 146
Especialista Universitacio en Marketing Digital y Social Media

Madrid  Sevilla

X info@isemco.eu

<, 985 241 670
e O 667 420 736

y muchos mas! e

Méster y Especialista Universitario en Organizacion de Solicita més

Eventos Corporativos e Insfitucionales. informacién en:

Asturias
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AGENCIAS DE EVENTOS ESPANOLAS ASOCIADAS

Ante la necesidad de impulsar una
regulacion propia para las agencias del
sector de eventos y proteger sus derechos a
nivel juridico, financiero y creativo:
Agencias de Eventos Espaiiolas Asociadas

QUEREMOS

Ser reconocidos como una industria que mueve
mas @@@@ millones <
de de euros anuales en Espaiia

Poner en valor nuestra Profesionalidad,
Creatividad e Innovacion, que nos confieren una
capacidad singular para comunicar en directo

Establecer un marco superior de actuacion a
través de un Codigo Etico y de Buenas Practicas

REIVINDICAMOS

b Unas mismas reglas del juego
Competencia leal y cualificada

P Concursos reducidos, transparentes,
con un briefing detallado y concreto
Transparencia y Compromiso

P> Respeto a la propiedad de las ideas
Propiedad Intelectual

Trato reservado de los proyectos
T Confidencialidad

Referencias de perfiles profesionales
del sector
Marco laboral especifico

Para mas informacioén:
Beatriz Gonzdlez-Quevedo lzuzquiza

Gerente de Agencias de Eventos Espafiolas Asociadas (AEVEA)

Tef. +34 653 389 056
bgq@aevea.es
www.aevea.es

* Fuentes: Medicion de Infoadex de la inversién publicitaria en Espafia y la
encuesta sobre inversién MICE (turismo de negocios, eventos, convenciones
e incentivos) de Business Travel Institute.

SOMOS

Un grupo representativo de agencias
de organizacién integral de eventos,
con vocacién de trabajar por y para
nuestra industria.

5 @ AGENCIAS

3-Events disefio y comunicacion,
Abile Corporate Events,

Acciona Producciones y Disefio,

Athax Eventos, Attentive,

Bacus Eventos, Box de Ideas,

Brand Events, Cow Events Group,
Creative Spirit, Deporte & Business,
dissimility comunicacion, EDT Eventos,
Eventisimo, Events&CO,

Factoria de Ideas, Grass Roots,

Grupo Abbsolute, Grupo INK,
Innevento, Jotamas, La 5%, Lankor,
Last Lap, MacGuffin, Madison MK,
MAHALA Comunicacién y RRPP, marbet,
Marevents, MCl Spain,

Media Corporate Brand, Método Helmer,
Neozink, Omnitel Comunicaciones,
Parafina Comunicacién,

Planta 18, Pop in Group, Quum,

RPA Marketing y Comunicacion,

SCP Creacién y Produccién

de Eventos, Silman 97, SeproEvents,
Sorensen, Staff Eventos,
TBWA\Communications & Events
Torrents & Friends, Uila Motor y Aventura,
Unit Elements, Unity eventos,

Ymax Eventos y Comunicacion.

VOCES DE

AEV3IN

Fernando Portugal

Last Lap

Los eventos y el deporte mueven
masas. Profesionalidad para
garantizar seguridad.

Dario Regattieri
Presidente AEVEA
Trabajamos porque el sector

de eventos tenga el prestigio que
Se merece y se reconozca como
industria.

Mar Garcia
Vicepresidenta AEVEA
Eventos, una industria de valor
y valores

Francisco Cantero

Neozink

¢Qué puedes hacer tu por tu propio
sector? Crezcamos juntos.
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3-Events disefio y comunicacion

PERSONA DE CONTACTO - José Manuel Valiente, Socio

|  TIPO DE EVENTOS

Eventos de comunicacion en directo, corporativos, instituciona-
les, deportivos, streetmarketing, road shows, acciones de marca.
Creatividad, estrategia y eficacia, orientados a resultados.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Academia de las Artes y las Ciencias Cinematograficas de Espaiia,
Telefonica, Mapfre, General Electric, Community of Insurance,
Car2go, .C.O.N., Gas Natural Fenosa, Fundacion Repsol.

| DESCRIPCION DE SER

Con amplia experiencia en la comunicacion en directo, nuestras
propuestas se dirigen a grupos especificos de personas: clientes,
distribuidores, vendedores, medios de comunicacion, directi-

vos, empleados, o cualquier tipo de publico al que queremos
hacer llegar los mensajes de la compafiia 0 marca. Generamos
experiencias Unicas en forma de presentaciones de producto,
convenciones, road shows, streetmarketing o eventos deportivos.

L DESCRIPCION DE UNE

1.C.O.N.

Una celebracion de 15° aniversario diferente a todo lo visto con
anterioridad. Celebramos 15 afios de I.C.O.N. con un espectaculo
hipnotizante, impulsado por las imagenes, las modelos en escena
y las coreografias. Una puesta en escena moderna y tecnoldgica
para crear un impresionante espectaculo de celebracion de la
historia de I.C.0.N. y mirando hacia los préximos 15 afios.

Unidos por el claim 15 afios I.C.0.N. LOVE THE COMPANY / LIVE
THE EXPERIENCE, los 2.000 invitados nacionales e internacio-
nales, clientes, proveedores y empleados y los sequidores via
streaming en mas de 40 paises, se unieron a la celebracion en el
Madrid Marriot Auditorium Hotel & Conference Center. Una pro-
duccion técnica diferenciadora con proyeccion de video mapping,
laser, Dj en directo, coreografias con 100 modelos y 200 estilistas,
vestuarios y maquillajes Unicos e irrepetibles que cobraban vida a

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2008

SEDES: Madrid y Mexico D.F.

DIRECCION: Covarrubias 22, 4° derecha
TELEFONOQ: +34.629 021775 / 91128 23 57
www.3-events.com

jmvaliente@3-events.com

~ través de actuaciones interactivas
entre los invitados.

El pUblico celebrd y vibré con un
espectaculo lleno de sorpre-
| sas. Shows conceptualizados y
dirigidos por Chiara, directora
general de la Compaiiia, pura
pasion y creatividad que definid
= el mensaje, el espiritu y el alma
del Evento. El éxito de I.C.O.N.
8 nunca hubiera sido posible sin sus
empleados, colaboradores, clientes
y embajadores de la marca.

DIRECTIVOS

JOSE MANUEL VALIENTE
Socio Director

Todo es posible con ilusion y grandes profesionales.

ALEJANDRO GOMEZ,
Socio Director

Pasidn, experiencia, éxitos.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 6-15
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Successful events in Barcelona, Spain & worldwide

abile
corporate
event




Abile Corporate Events

CONTACTO - Monica Bravo, Managing Director

A TIPO DE EVENTOS

Corporativos, Incentivos, “boutique” DMC.
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Empresas nacionales y multinacionales. Operamos a nivel mun-
dial desde nuestras sedes de Barcelona y New York. Especializa-
dos en eventos de gran formato (desde 20 a 5.000 pax) pero con
pasion por el detalle. Sectores: cosmética, banca, aseguradoras,
market research, gran consumo, moda, lujo...

L DESCRIPCION DE SER

ABILE ( “german precision & latin emotions”) es una agencia de
eventos corporativos, incentive house y “boutique” DMC que
ofrece EXCELENCIA y servicios integrales de logistica, produccion
y comunicacion, para crear y gestionar eventos de éxito en Barce-
lona, Espafiay el mundo.

» Eventos de empresa corporativos

» Venue finder

» Creatividad, gestion, produccion

» DMCy programas VIP

» Incentivos

» Programas de alto rendimiento directivo y coaching

L DESCRIPCION DE UN

REVLON PROFESSIONAL STYLE MASTERS SHOW,
2016 EN PARIS
4400 asistentes, de todo el mundo. Gestion de la logistica a nivel

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2003

SEDES: Barcelona / Palma de Mallorca /
New York

DIRECCION: C/ Gabriel Ferrater 2,
08017- Barcelona (Spain)

TELEFONO: +34 934 736 815
www.abilevents.com
monica@abile-events.com

global: seleccion del venue, de los hoteles, del catering, vuelos
regulares y charters privados, traslados, azafatas, materiales im-
presos, personal de soporte, tours, actividades, cenas de gala para
diferentes grupos, y en partnership con una empresa nacional, de
la produccion.

3 dias de programa, 19 cenas de gala privadas la noche anterior
al show, cada una con su propio mensaje, actividades singulares,
programa vip. Ademas de organizar dentro del mismo evento, el
ALL STAR CHALLENGE de American Crew, un evento de 4 dias con
programa propio, y el GM’s and Marketing meeting, de 2 dias de
duracidn tras el show.

DIRECTIVOS

MONICA BRAVO,
Managing Director

Mas de 20 afios de experiencia en el sector. Licenciada en Dere-
cho, master en derecho internacional, IESE, Comunicacion y Event
Planner por la universidad de Washington.

Con la misma pasion, ilusidn e implicacion del primer dia pero
con la experiencia de los afios procuro ofrecer siempre eventos
Unicos que comuniquen, emocionen y sean una experiencia
inolvidable.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 6-15
NIVEL DE FACTURACION 2 M €/afio
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Producciones y Disefio

EXPERIMENTA EL PODER DE LA COMUNICACION EN VIVO
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Prissnitacicn nternacianal Eelineria Laffan 2
Dwha, Gatar

GRANDES EVENTOS CORPORATIVOS Y ESPECTACULOS MULTIMEDIA

SOLUCIONES INTEGRALES - CREATIVIDAD - ESTRATEGIA - COMUNICACION
INNOVACION - CALIDAD - SOSTENIBILIDAD

0020606

www.acciona-apd.com

Sevilla - Madrid - Barcelona - Mascate - Doha - Kuwait - Dubai - Astana



Acciona Producciones
y Disefio (APD)

CONTACTO - Javier Sanchez Garcia, Eventos Externos

%acciona

Producciones y Disefio

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1990

SEDES: Sevilla, Madrid, Barcelona, Mascate,
Doha, Kuwait, Dubai, Astana

DIRECCION: Av. de la Borbolla, 57-59.
41013 Sevilla

TELEFONO: 955 464 000
www.acciona-apd.com
info.apd@acciona.com

) TIPO DE EVENTOS

Eventos para el sector publico y privado: corporativos, institucionales,
culturales, promocionales, road shows, espectaculos multimedia,
videomappings, instalaciones interactivas, ferias y congresos.

| DESCRIPCION DE SE

Con mas de 25 afios de experiencia, APD es una de las empresas
mas grandes de Europa especializada en el disefio y ejecucion
integral de eventos, espectaculos multimedia, museos y expo-
siciones. La constante investigacion y el empleo de las técnicas
mas avanzadas le permiten aportar soluciones innovadoras,
sostenibles y rentables que la sittian a la vanguardia del sector a
nivel mundial.

L DESCRIPCION DE U

ACCIONA Producciones y Disefio (APD) fue seleccionada por el grupo
qatari Ali Bin Ali Group para disefar y ejecutar la presentacion inter-
nacional de su nueva Refineria Laffan 2 (LR2) en Doha, un proyecto
de Qatargas que forma parte del Plan Nacional de ‘Qatar Vision 2030’
para el suministro de energia eficiente en todo el pais.

La presentacion tuvo lugar en el Qatar National Convention
Centre de Doha ante 400 invitados y medios de comunicacion
de todo el mundo, que experimentaron en primera persona las
singularidades del proyecto gracias a la aplicacion de recursos de
ultima generacion, que incluyeron el uso de gafas virtual reality,
un espectaculo audiovisual inmersivo en 360° -con imagenes
rodadas en ultra alta definicion 4K (UHDTV)- y un elemento
robatico integrado en la puesta en escena.

El uso de un lenguaje dinamico y la perfecta sincronizacion de
todos los sistemas multimedia del evento consiguieron trasladar

a los asistentes el cardcter innovador y diferenciador de la Re-
fineria Laffan 2, la mas moderna y sostenible del mundo hasta
la fecha.

DIRECTIVOS

JOSE M? LOPEZ-GALIACHO,
Director

Licenciado en Derecho, especialidad Juridico-Empresarial, por
la Universidad San Pablo-CEU. Diplomado en Empresariales por
la University College Dublin (UCD). Doctorando en Economicas y
MBA por la Nottingham University Business School.

JAVIER SANCHEZ GARCIA,
Eventos Externos

Especializado en comunicacion audiovisual, posee dilatada
experiencia en la direccion artistica y produccion ejecutiva de
eventos, espectaculos y proyectos de cine y television. Ha llevado
a cabo la direccion artistica de eventos de todo tipo, destacando
su participacion en proyectos internacionales del ambito turistico
y cultural.

JUAN ANTONIO ARANDA,
Eventos Internos

Posee una larga trayectoria en la direccion técnica y la produccion
de eventos de cardcter institucional y corporativo. Sus respon-
sabilidades abarcan todas las fases de la produccion del evento,
desde la concepcion hasta la entrega al cliente: concepto, disefio,
desarrollo de contenidos, ejecucion, organizacion, operacion
técnica, montaje y desmontaje.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: +80
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DIRECCION

AthaX eve ntOS ANO DE CREACION: 2013

SEDES: Madrid

DIRECCION: Calle Santiago
CONTACTO - Tano Zamorano, Socio-Consultor de Compostela, 68 o

TELEFONO: 630097822
www.athaxeventos.es
_-‘ info@athaxeventos.es

A TIPO DE EVENTOS

Corporativos.
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Boiron, Cinfa, ESODE (Business School), McNeil (a Johnson &
Johnson company), People Excellence, Roche, Servier,...

A DESCRIPCION DE SERVICIOS

Especializados en convertir en un juego esos momentos
clave para tu negocio, como por ejemplo... las reuniones

de ventas o presentacion de productos, el plan de Comuni-
cacion y Marketing en tu stand de un Congreso o Feria, los
programas corporativos para desarrollar a tus lideres, o esos
momentos dificiles que a veces pasan las empresas, en los
que es necesario aumentar la motivacion, el compromiso y la
colaboracion entre los equipos de la organizacion.

Nos divertimos creando eventos capaces de aunar (engage-
ment) tu marca con los diferentes perfiles generacionales
gue conforman en estos momentos las organizaciones (Baby
boomers, Generacion X y Millennials).

Q DESCRIPCION DE UN EVENTO

como dinamicas en la formacion, porque conseguimos moti-

Asi pues, agrupamos a los 62 comerciales en equipos en var y reforzar las habilidades y el conocimiento del programa,
torno a un nuevo escenario; un tablero gigante, que, haria las fomentar la competencia, estimular las conexiones entre los
funciones de la arena del Coliseo; alli se pondrfan en juego alumnos y algo muy interesante -desde el punto de vista del
sus conocimientos y habilidades. comportamiento de las personas- que se desprendiesen de

) ) ) miedos, cortes, verglienzas, apuros... y que se entregasen por
Aliados con la tecnologia, durante mas de tres horas (jQue completo a este fabuloso juego de la formacion”.
pasaron volando!) el azar del dado marcaba el destino de
las enormes fichas de cada uno de los equipos. Se vivieran ¢Jugamos?

} e - |
momentos de un ritmo frenético... jTodos quieren ganar! DIRECTIVOS

Jugando, los empleados se olvidaron de sus preocupaciones,
se divirtieron y vivieron una experiencia junical, y a pesar de TANO ZAMORANO,
tratarse de un juego, todo el evento estuvo orientado a la Socio-Consultor
consecucion de unos objetivos de formacion, aumentar la
motivacion de los empleados, asi como, el compromiso y su
sentimiento de pertenencia con la compafiia; engagement.

El tiempo y la experiencia me han demostrado que para ir
mas alla de lo que creemos ser capaces, hemos de abandonar
nuestra “segura y comoda” rutina... jHay que salir del status
Nuestro evento de gamificacién cred un clima emocional quo!

positivo, y supuso una experiencia diferente y eficaz de
aprender, comunicar e influir en la red comercial de nuestro
cliente.

Trato de tomarme los negocios y la vida como un juego, don-
de solo si arriesgamos podremos hacer algo extraordinario,
creo que de este modo ... jSiempre salimos ganando!

Y como no ba§ta sollo poner aqui lo que nosotros pensemos,

este es el testimonio del cliente respecto a uno de nuestros

ultimos eventos de gamificacion: “La experiencia fue, sin .

duda, de las mas enriquecedoras que hemos llevado a cabo N° DE EMPLEADOS: 1-5
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Attentive

Comunicacion y Eventos

CONTACTO - Miriam Molero, Marketing Manager

Afrentive

A TIPO DE EVENTOS

Corporativos , Culturales e Institucionales / Nacionales e internacionales
/ Creativos y creativos.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

3M, Candriam, Bristish Embassy Madrid, Froriep, Bnp Paribas, Tab
Batteries, General Reinsurance Ag, Merz, Rmd, Straumann, Gran Step,
Ce, Proyecto Espaint , Gruppo Mediolanum, Formacion Dental, Otras
Compafiias Farmacéuticas (Confidencial)

; DESCRIPCION DE SERVICIOS

» Congresos y Convenciones.

» Seminarios, Simposios y Workshops.
» Ferias y Showrooms.

» Presentaciones de Producto.

» Vliajes de Incentivo.

» Servicios de Social Media.

» Comunicacion Corporativa.

» Otros servicios de Marketing.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2012

SEDES: Madrid

DIRECCION:Calle Lépez de Hoyos 35 - 12
28002 Madrid

TELEFONO: +34 674 31 25 89
www.attentive.es
hola@attentive.es

Museo del Prado. Tras una hora de tour privado por el mejor museo
de Espania, los invitados disfrutaron de una cuidada cena de gala
en las mismas instalaciones del Museo, rodeados de “Las Musas”, 8
impresionantes estatuas de marmol del siglo II.

INCENTIVO ANIVERSARIO

Una prestigiosa firma de abogados suiza confid en Attentive la
organizacion integral de la Unica e irrepetible celebracion durante 4
dias de su 50 aniversario. Sin mas dilacidn, aqui el feedback recibido:
“Attentive lleva bien su nombre: dedicacion absoluta, de sol a sol,
resolutiva ante cualquier imprevisto, cuidadosa del tltimo y mas
infimo detalle, y un esmero extraordinario para que cada participante
se sienta personalmente atendido, cuidado, mimado. Para quien
tiene la responsabilidad de montar un evento, Attentive ha sido,
simplemente, un lujo. Merece mas que aplausos, recomendacion y
loas: merece una gratitud personal, toda vez que la atencion prestada
fue mucho mas alld del maximo profesionalismo. Se hizo con almay
corazon; y se nota.” - Dr. JMV. Attorney at Law, Partner.

Aprovechamos la oportunidad para agradecer a todos los proveedores
y colaboradores por haber estado a la altura, contribuyendo al éxito
de estos eventos ejemplares que indudablemente requerian de un
excelente nivel de desempefio. jMuchas gracias!

| DESCRIPCION DE UN EVENTO

DIRECTIVOS

SIMPOSIO ORAL CARE

Colaborando continuamente con 3M desde 2013y de nuevo
involucrados en eventos del activo e imparable sector dental,
Attentive asume la organizacion integral de este IV Simposio que
reunio a profesionales de todas partes del mundo. El espectacular
cine Kinépolis de Ciudad de la Imagen, fue el espacio escogido para
la ocasion. Se contd con un registro automatizado y una app que
permitié un sencillo acceso e interaccion de los participantes. La
intensa jornada, conducida por el polifacético Luis Larrodera, termina
con un exclusivo programa social en pleno centro de Madrid.

SEMINARIO FINANCIERO.

Mas de 140 inversores de todas partes del mundo, clientes de una
multinacional de inversion belga, se retinen en Madrid durante dos
intensos dias de formacion en los salones mas elegantes del iconico
Palace. De forma paralela, se disefid un “Paseo Enologico” donde los
invitados pudieron disfrutar de los vinos mas prestigiosos de Espafia.
El programa social continud en el Paseo del Arte, en el incomparable

MIRIAM MOLERO,
Marketing manager

Licenciada en ADE y en ITM + formacion continuada en Eventos.
Desde casi 10 afios he disfrutado y dedicado mi carrera
profesional al sector del Marketing. Mi pasion por el mundo de
la dindmica Comunicacién en vivo me lleva a fundar mi propia
empresa.

SARA MOLERO,

Account Manager

Licenciada en ADE y en Economia + formacion continuada en
Eventos. Cofundadora de Attentive, cuento con mas de 10 afios
de aprendizaje, experiencia y absoluta dedicacion a la imparable
industria de los eventos tanto en Espafia como en UK.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 5
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Bacus Eventos

CONTACTO - Manel Huertas Vidal, CEO

B

bacuseventos

TIPO DE EVENTOS

Corporativos, Incentivos, Presentaciones de producto, Espectacu-
los, Congresos, Family days, Team buildings...

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Empresas Nacionales e Internacionales: UEFA, ADP, San Miguel,
Social Point, Arena, IKEA, BMW Motormunich, WSS, Siris Capital
Group, Pirelli, Edelman, King, Karcher, Axa Group, Garmin, F
Iniciativas, Criteo, Media Markt, Banc Sabadell, Burger King, Casino
de Barcelona...

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1993
SEDE: Barcelona

DIRECCION: Sardenya, 83, bajos
TELEFONO: 934 120 066
www.bacuseventos.com

manel@bacuseventos.com

|- X ]

leccion para los JJOO de Rio2016. El reto: Impactar a sus mejores
clientes internacionales con un evento magnético, impactante y
rompedor. Nuestra creatividad se basé en contagiar el entusias-
mo ante los proximos Juegos Olimpicos basando el story board
de todo el desfile en la historia de superacion de los nadadores
profesionales esponsorizados por Arena. Asi, en el desarrollo de
La historia, el desfile de la coleccion constituyd un show integral
con espectaculos de natacion sincronizada, fuerzas combinadas,
samba, baile, laser, etc. La gestidn integral de todos los profesio-
nales implicados (modelos, artistas, estilistas, técnicos, regiduria,
decoracion, localizacion y catering) fue clave para la exacta
ejecucion. El resultado estuvo en boca de los asistentes durante

el coctail y la fiesta posterior: Espectacular.

L DESCRIPCION DE SERV!
DIRECTIVOS

Agencia Integral de Produccion de Eventos. Nos diferenciamos
por la creacion, disefio y produccion interna de todos los ambitos
del evento. Cada propuestay ejecucion lleva el sello humano de
un equipo comprometido y ambicioso que disfruta con cada reto
creativo.

L DESCRIPCION DE UN E

ARENA, SS16 FASHION SHOW : JJOO Ri0 2016.

Mayo. Tenerife. Una pasarela espectacular encima del mar. Mds
de 80 personas de staff. 3 dias de montaje y mas de 6 meses de
intenso desarrollo. Llega la hora, arranca la musica y el elenco
de artistas, técnicos y modelos inician la presentacion de la co-

MANEL HUERTAS, CEO

Socio Fundador de Bacus Eventos. Con mas de 20 afios de
experiencia en el sector. Creador de relaciones de confianza, es un
apoyo para el cliente y un gran gestor de colaboradores. Apasio-

nado por los retos, enfoca iniciativas innovadoras con entusiasmo.

Sabe rodearse de un gran equipo humano, cuyos logros creativos,
técnicos y personales son su mejor éxito.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 6-15 .
NIVEL DE FACTURACION: 1,5M/ANO.
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Box de ideas

CONTACTO - Javier Garcia Llop, Socio Director

boxsiDeAs ¥

marketing, comunicacion ¥ eventos

Commitrment *- Transparency *

A TIPO DE EVENTOS

Eventos Corporativos: Convenciones, Viajes de Incentivo,
Lanzamiento y Presentaciones de Producto, Actividades Team
Building.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Bandai, Cacaolat, Cardiolink, Danone, Finconsum, Grupo
Cementos Portland Valderrivas, Grupo Ferrer, Grupo Indukern,
Hartmann, Henkel, Izasa, Kern Pharma, La Caixa, La Vaguada,
Liberty Sequros, Lufthansa, Mahou- San Miguel, Mastercard,
Mutua Universal, Neinver, Nespresso, Nestlé, Novartis, Panamar,
Panasonic, Panstar, Pelayo, Pepsico, Pierre Fabre, Randstad,
Reckitt Benckiser, Repsol, Roche, Rodi Motor Services, Banc
Sabadell, Tous, Uponor, Wrigley

L DESCRIPCION DE SERVICIOS

Box De Ideas - Marketing, Comunicacion y Eventos.

Creemos en EVENTOS como una herramienta de COMUNICACION
dentro del plan de MARKETING de una empresa.

NUESTROS SERVICIOS

» Creacion, Disefio y Organizacion de Eventos
» Produccion & Implementacion

» Estrategias de Marketing y Comunicacion

» Soluciones de Teambuilding

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2006
SEDES: Barcelona / Madrid
DIRECCION: Pau Claris, 1001,
08009 Barcelona
www.boxdeideas.com
info@boxdeideas.com
jgarcia@boxdeideas.com

En Box De Ideas cada proyecto lo vivimos como un reto, donde
ponemos todo nuestro esfuerzo y pasion para darle vida.

L DESCRIPCION DE UN EVENTO

Escuchamos bien al cliente y definimos los objetivos, la
propuesta, el evento...

En este momento inicial se enfocan los esfuerzos en la estrategia
y la definicion del concepto, que engloba la accion. Durante la
siguiente fase se trabaja el Donde, Cuando, Quiény Como.

Nuestra creatividad y la capacidad de pensar también “outside
the BOX”, es lo que nos define en todas las fases

Durante la preparacién y ejecucion trabajamos de forma transparente
y estrecha junto al cliente, para asegurar el éxito de la idea.

DIRECTIVOS

XAVIER RICOMA
Socio Director

ALEX RAFART
Socio Director

JORDI ARMENGOL
Socio Director

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 6-15
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Brand Events

CONTACTO - Jordi Martinez, General Manager

/ents

A TIPO DE EVENTOS

MICE (Meetings, Incentivos, Congresos, Eventos), DMC (Destination
Management Company), EVENTOS Corporativos, Culturales y
Privados

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

OLYMPUS, NOVARTIS, Caixabank, HENRY SCHEIN, Adobe,
Techdata, SANOFI, BAUHAUS, L'OREAL, VICHY Laboratoires

A DESCRIPCION DE SERVICIOS

Propuestas integrales y globales donde maximizar el valor dife-
rencial de nuestros clientes y cumplir con los objetivos estratégi-
cos y KPI que se propongan. Eventos, Congresos, Kick-Off, Team
Buildings, Viajes Incentivos, Open Days. Prospeccion Ciudades y
Paises, Reserva Espacios, Acuerdo con Patrocinadores, Disefio Es-
trategia e Imagen creativa, Implementacion Plan Comunicacion y
Publicidad, Contratacion Proveedores, Traslados Billetes y Hotel,
Creacion Actividades, Informe Balance Econdmico, ROl'y KPls.

DESCRIPCION DE UN EVENTO

OLYMPUS PERSPECTIVE PLAYGROUND.

Exhibicion cultural donde interactuar a través de las lentes de
camaras Olympus de distintas instalaciones artisticas.

En una era de democratizacion de la fotografia a causa de los
teléfonos maviles, volvimos a poner en alza el arte de hacer
fotos. Promocionamos los productos tecnolégicos de Olympus
y consequimos acercar asf la marca a todos los publicos de
una forma interactiva y educativa. RESPONSABILIDAD BRAND

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2017

SEDES: Barcelona / Madrid / Lisboa
DIRECCION: Carrer de Pallars, 193
08005 Barcelona

TELEFONO: 93 270 09 09
www.brandevents.es
jordi@brandevents.es

EVENTS: Direccion del Proyecto (Produccion, Estrategia
Comunicacion y Marketing, Gestion presupuesto). LOGROS: 25.000
asistentes, 13.000 CRM contacts, Actividades Sold-Out, Diversidad de
publicos, Materializacion de la experiencia, Ser la mejor edicion de las
doce anteriores llevadas a cabo por toda Europa.

DIRECTIVOS

JORDIMARTINEZ,
General Manager

Ilusionarme con un proyecto, motivarme por un reto, ir mas alla
de lo esperado, pensar que todo es posible y que, afortunada-
mente, queda mucho por aprender, eso es lo mejor de mi trabajo.

DIANA MOYA,
Projects Director

Aquellos que nos dedicamos a los eventos sabemos que es vo-
cacional. La satisfaccion del cliente no hace mas que reforzar las
ganas de sequir ofreciendo excelencia a aquello en lo que crees.

ROSA GARCIA,

Executive Director

Pongo mi corazén y me ilusiono hasta en las cosas mas peque-
fas, creo que ese es el camino.

ANA PONS,
Executive Director

Recuerda. Los eventos son efimeros, lo que perdura son las emo-
ciones. Si puedes sofiarlo, podemos hacerlo.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 6-15
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Cow Events Group es una opcidn sanisima cuando se trata de comunicacion en vivo, eventos y congresos profesionales.
A nuestra frescura y creatividad se unen la experiencia y vitaminas de uno de los equipos OPC més reputados de Europa,

Cubrimos todas las dimensiones de un proyecto a través de cinco lineas de negocio especializadas:
eventos B2B y B2C, congresos profesionales, agencia de comunicacion, espectaculos escénicos y gestion de espacios.

Apuesta por nosotros. Porque, basicamente, somos la leche.
DE VACA 100%
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jraono! (ERUEE W Cow pvents
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DIRECCION

COW Eve ntS Grou p ANO DE CREACION: 2010

SEDES: Madrid-Alicante-Bogota-México

-, . ) D.F.-Jacksonville
CONTACTO - Marta Jiménez, Directora de desarrollo de negocio DIRECCION: OFICINAS CENTRALES: Calle

Pringesa 22, 6-Derecha. 28008. Madrid.
TELEFONO: 917103 012

B UW www.cow.events
EVENTS GROUP ‘ marta@cow.events

WWW,.COW.Bvents,
www conferencestudio.gu
L TIPO DE EVENTOS de SQOO aS|step'tes en4 C|udad.es dlstl'nt.as de Espania con: actuaciones
) musicales, gestion de los espacios, logistica de desplazamiento y
) ) ) alojamiento de invitados, catering y creatividad / produccién de todo tipo
Corporativos, culturales, promacionales, congresos, conferencias, de piezas decorativas y sefializadoras con la temética acordada.

reuniones de empresa.

Ala finalizacion de los eventos y mediante el sistema pactado
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

previamente, se mide el retorno de la inversion.

NBA, Facebook, Ferrovial, Repsol, Lamborghini, Ducati, Everis, Kpmg, DIRECTIVOS
Babel, lkea, Eroski, Amrest, Atca, Asmodee, Canso, Boeing, Airbus,

Siemens, Sambil y otros confidenciales.
CARLOS LORENZO,

L DESCRIPCION DE SERVI Presidente

Con casi 20 arios de experiencia en el sector, proviene del mundo de la
Grupo de empresas con 5 lineas de negocio: produccion de espectdculos y la comunicacidn. Ha dirigido empresas de

. . o eventos multinacionales en Nueva York y en Sao Paulo.
» Eventos corporativos, creatividad y produccion integral

» Congresos y conferencias, gestion integral Encabeza el crecimiento del grupo Cow Events diversificando el negocio
» Produccion de espectdculos, idea, gestion, compra de derechos, através de diferentes lineas que permitan la viabilidad y dirigiendo un
produccion, contratacion, explotacion y distribucion. equipo de numerosas nacionalidades.

» Gestion de espacios para eventos, comercializacion, dotacion
técnicay personal.

» Agencia de comunicacion
En sus quince anos trabajando en el sector MICE, ha gestionado

L DESCRIPCION DE UN EVE desde eventos deportivos a congresos, pasando por gestion de espacios,

produccion de eventos corporativos y DMC.

SMARA IGLESIA,
Directora General

Através de un briefing o un contrato previo, se establecen las caracteristicas
del evento, definiendo inicialmente los objetivos persequidos con el evento
y creando parametros de medicion que nos permitan valorar al finalizar el
mismo el retorno de la inversion.

Ha manejado distintos mercados internacionales, especializandose en el
mercado estadounidense y dirigiendo activamente grupos de trabajo de
hasta 135 personas a su cargo. Ha celebrado eventos por toda Europa, gran
parte de EE.UU y parte de Asia. Actualmente dirige un equipo especializado

A continuacion se trabaja en paralelo en la creatividad, bisqueda en la celebracion de congresos, conferencias y convenciones.
de espacio, logistica y presupuesto. Una vez confirmadas todas las .

caracteristicas del mismo se procede a confirmar los espacios, guionizar

el evento en base a la tematica, establecer el calendario de actuaciones y

producir todos los elementos. En el caso concreto que nos ocupa se trata N° DE EMPLEADOS: 20-50

de una reunion tematica de verano de uno de nuestros clientes con mds NIVEL DE FACTURACION 5-10M €/afio

.y
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CREATIiVESPiRIiT

PERSOMNAL TOUCH/GLOBAL REACH

www.creativespirit.eu
Barcelona - Cannes - Paris



Creative Spirit

CONTACTO - Esther Lopez Osuna, Directora Barcelona

CREATIiVESPiRiT

PERSONAL TOUCH /GLOBAL REACH

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2005

SEDES: Barcelona / Cannes / Paris
DIRECCION: Rosselld 255 Principal 12
TELEFONO: 93 218 39 60
www.creativespirit.eu
barcelona@creativespirit.eu

L TIPO DE EVENTOS ‘

Eventos corporativos, eventos especiales, incentivos, lanzamientos de
producto, conferencias de prensa.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Tax Free World Association, Boston Scientific, Nespresso, GSMA, Lali-
que, Chopard, Thales Alenia Space, Gaumont Cinemas, Medef, Huawei,
ADP, Leclerc, AXA, Air Liquide.

| DESCRIPCION DE SERVICIOS

Agencia de Comunicacién y Eventos.
Somos un equipo apasionado y creativo de profesionales.
Nos dirigimos a las personas, no a la audiencia.

Disenamos eventos perdurables que conectan las marcas con su
publico, de un modo individual con un alcance global.

L DESCRIPCION DE UN EVEN :

HUAWEI'S ICT SUMMIT & NIGHT

Creative Spirit levo a cabo uno de sus eventos mas innovadores
durante la pasada edicion del Mobile World Congress que se celebra
cada afo en Barcelona. Se tratd de un evento especialmente disefiado
para la empresa Huawei, donde no sélo asistieron humanos, sino
también robots.

El evento se realizd en la Llotja de Mar, uno de los espacios mas
singulares de la ciudad condal. EL espacio se dividio en diferentes
secciones para albergar tanto reuniones y dreas de demostracion de
nuevos productos, como un espacio para coctel y fiesta. Las salas de
reuniones se ambientaron con iluminacidn vanguardista con el fin de
resaltar la belleza del espacio y enfatizar la tematica.

Para mostrar los nuevos productos, se crearon cabinas de aspecto
futurista, disefiadas para resaltar el concepto. En ellas, los invitados
podian interactuar con los nuevos productos al mismo tiempo que
disfrutaban de una experiencia memorable. A nivel de registro de
asistentes, se incorpord Poken, un avanzado sistema de registro de
invitados.

Al finalizar las reuniones, los asistentes se congregaron en el patio del
recinto bajo el sonido de un grupo de musica cldsica. Conforme fue
avanzando la noche, se dio paso a una transformacion moderna.

Los invitados fueron guiados hacia el impresionante Salon de
Contrataciones. Al cruzar la puerta, los asistentes se adentraron en un
mundo futurista que contrastaba con el estilo neoclasico del espacio,
con robots que preparaban y servian cocteles.

En un extremo del escenario se ubicaba la cabina del Djy en el otro
un Vj. A su vez, cuatro robots bailaban al ritmo de la musica.

La ceremonia de clausura puso fin a una velada mdgica con una
coreografia en la que bailarinas bailaban al unisono con robots.

DIRECTIVOS ‘

ESTHER LOPEZ OSUNA,
Directora Barcelona

“Apasionada de mi trabajo, creo ante todo en el poder de las personas
y del trabajo en equipo.

Con una experiencia de 20 afios en el mundo de los eventos, este
sector sigue emocionandome.

Me siento orgullosa de lo que construimos cada dia en nuestra agen-
cia,en lo humanoy en lo creativo”

DATOS DE INTERES ‘

N° DE EMPLEADOS: 18
NIVEL DE FACTURACION 5-10M €/afio
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DEPORTE & BUSINESS

C/ Golondrina, 45 - 28023 Madrid
www.deporteandbusiness.com




SOCIO DIRECCION

& I ARO DE CREACION: 1997
Deporte BUSIness SEDES: Aravaca— Madrid
CONTACTO - fiigo Aramburu, Director General ‘?LT_EESS{'\)I;:%ESO;STﬂma ©

www.deporteandbusiness.com
D&B ’

info@deporteandbusiness.com
DEPORTE & BUSINESS

o ESTRELLA DAMM
‘ MEDITERRANEAN
et

¢ LADIES OPEN

TIPO DE EVENTOS

Deportivos y Cultura corporativa.
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Open de Espana Femenino, Estrella Damm, DISA, BNP,
Bridgestone, Coca-Cola, Plus Ultra Sequros.

DESCRIPCION DE SERVICIOS

» Agencia de Comunicaciony Eventos.

» D&B es una empresa especializada en Marketing Deportivo.

» Organiza eventos a su medida. Especializados en Golf, Padel,
Running, Futbol y Basket.

» Le ofrece un valor afiadido mediante la calidad organizativa y el
cuidado de todos los detalles.

Ponemos a su disposicion un equipo humano flexible y dindmico.

» Con un Asesor Técnico de excepcion: Antonio Garrido (Campedn
del mundo en 1977y jugador de la Ryder Cup en 1979).

Otros de nuestros clientes para los que organizamos eventos
privados son: Coca-Cola, BNP Paribas ¢ Plus Ultra Seguros.

» Elaboramos su presupuesto sin compromiso.
DIRECTIVOS
DESCRIPCION DE UN EVENTO

ALICIA GARRIDO,
En D&B realizamos multitud de eventos corporativos de fideliza- Directora Ejecutiva
ciony captacion de clientes: "El éxito tiene cuatro partes de organizacion y una de flexibilidad”.
Estrella Damm Mediterranean Ladies Open: .

INIGO ARAMBURU,

Torneo de golf profesional con las mejores jugadoras del mundo
con gran afluecia de publico y rodeado de multitud de eventos
paralelos y zona comercial . Un espectaculo completo lleno de “Pasién, compromiso, resultados”.
actividades ludicas y deportivas para todas las edades. Salme’s -

Cup: La Ryder Cup de los famosos. Los hermanos Salmerdn
convocan a sus amigos para celebrar una gran fiesta alrededor

de un torneo de golf con fines benéficos. Matias Prats, Pepe Reina N° DE EMPLEADOS: 6-15
y Juan Carlos Ferrero son algunos de los participantes. NIVEL DE FACTURACION 1-5M €/afo

Director General
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dissimility comunicacion

CONTACTO - Javier Heredero, Direccidn

d:ss:m:l:ty

~ TIPO DE EVENTOS

Corporativos, institucionales, comerciales, culturales, deportivos.
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

AbbVie Spain, Fundacion BBVA, The Huffington Post, La Liga de
futbol Profesional, Prisa, L'Oréal, Popular, Teatro Real, Caja Rural,
Castilla La Mancha, Universidad Rey Juan Carlos, EL Pais, Solium,
Beiersdof, e_Informa, IDEPA, DHL, Diario AS.,SLIJM, CBRE, Rolling
Stone, ONO, Sociedad Espafiola de Reumatologia Pediatrica.

L DESCRIPCION DE SERVICIO

Creamos y organizamos EVENTOS. Eventos creativos e INNOVA-
DORES. Generamos CONTENIDOS de calidad.

Desarrollamos nuevas formulas de comunicacion en eventos,
formatos digitales, Realidad Virtual, Mapeos interactivos sobre
estructuras volumétricas...

Trabajamos cada dia desde el rigor para que todo vaya sobre
ruedas, pero también nos mueve la ilusion por sequir aprendien-
dodiaadia.

Creemos en la importancia de la palabra COMPROMISO, y trabaja-
mos desde la filosofia del LENGUAJE CLARO. Esto nos permite ser
facilitadores de los objetivos de nuestros clientes.

Potenciamos el trabajo en equipo creando ESTRUCTURAS
COLABORATIVAS y poniendo en manos de nuestros equipos
herramientas que les permitan desarrollar sus competencias. Por
eso nuestra gente es asi: d:ss:m::ty.

En dissimility formamos parte de un ecosistema en el que la
CREATIVIDAD y la pasion por nuestro trabajo forman parte de
nuestro ADN, para que nuestros clientes ganeny vuelvan a con-
fiar en nosotros, asi de sencillo.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2014
SEDES: Madrid

DIRECCION: Avenida de Brasil, 29
TELEFONO: 651 184 861
www.dissimility.es
jheredero@dissimility.es

Somos un equipo de creativos, disefiadores, productores y
directores de proyectos. Nuestro dia a dia esta definido por la
innovacion a la hora de abordar cada proyecto y nuestra manera
de entender la relacién con nuestros clientes.

Pero por encima de todo...PASION ...mucha pasion por nuestro
trabajo!!

DIRECTIVOS

JAVIER HEREDERO,

Direccion creativa

Creatividad en estado puro.

Una apuesta sequra por la CREATIVIDAD con mayusculas en
perfecto equilibrio con su capacidad para aterrizar las ideas y
convertirlas en realidades.

CARLOS GIRON,

Direccion, creatividad, 1+D+l

(Capacidad de gestion y curiosidad sin limites.

Aplicacion practica de desarrollos en innovacion a nuestros
eventos.

EVELYN DOMiNGUEZ,

Directora de operaciones

La eficacia personificada...y siempre, siempre con una sonrisa por
delante! Gestion de primer nivel desde la ilusion por el trabajo
bien hecho!
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DIRECCION

E DT Eve ntOS ANO DE CREACION: 1987

SEDES: Madrid

, ) , DIRECCION:C/ Santa Leonor 53,
CONTACTO - César Gonzélez, Director General 28037 Madrid

TELEFONO: 913274051
* www.edt.es

cgonzalez@edt.es

EDT

GRUPO

A TIPO DE EVENTOS

Actos Institucionales - Asambleas y Juntas de Accionistas -
Convenciones - Cumbres Directivos - Entregas de Premios -
Eventos Deportivos - Eventos PR - Exposiciones y Ferias - Fiestas y
Conmemoraciones - Inauguraciones - Lanzamientos de producto
-Ruedas de Prensa - Shootings - Showrooms - Street Marketing -
Viajes de Incentivos

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Abanca, ACS, Adidas, Ahorramas, Airbnb, Amadeus, Applus,
Bankia, Banco Santander, BBVA, Bez, EDP, Endesa, Enel, FCC,
Ferrovial, Ford, Fotocasa, Gamesa, Gas Natural, Gestamp, Guijuelo,
Hispania, Iberdrola, Inditex, Indra, LaLiga, Liberbank,
Madridiario.es, Ministerio de Fomento, Mutua Madrilefia, Prologis,
Prosegur, Ramon Bilbao, Red.es, Santander, Spotify, Syngenta,
Telefonica, Vocento, Volkswagen, Zabide.

L DESCRIPCION DE SERVI

Nacimos hace 30 afios con el claro objetivo de ofrecer eventos a
mediday un servicio completo a nuestros clientes: conceptuali-
zacion, contenidos, creatividad y disefio, planificacion, organiza-
cion, produccion, ejecucion y comunicacion. Por un lado, la presentacion mundial de AURA, donde la tecno-
logia fue la gran protagonista y en la que participaron José M?
Alvarez-Pallete, Presidente Ejecutivo de Telefdnica, y Chema
Alonso, Chief Data Officer, que recurrio a las Ultimas tecnologias,
como las gafas de realidad virtual HoloLens de Microsoft, para
explicar en qué consiste AURA.

Disefiamos estrategias de comunicacion que amplian las posibili-
dades del evento, crean experiencias innovadoras para el publico

asistente y maximizan resultados. También aplicamos soluciones
tecnologicas y de marketing para su gestion: participacion, virali-
zacion y medicion de resultados.

- Por otro, un stand de mas de 420 m?, presididos por la pantalla
de Flip-dots mas grande de Europa como representacion de
. . la cuarta plataforma. Una pantalla que hizo las delicias de los
PRESENTACION DE LA 4* PLATAFORMA DE TELEFONICA EN asistentes gracias a su sistema Kinect.
EL MW(C17
Telefdnica se propuso revolucionar la relacion que tiene con
sus clientes ofreciéndoles la posibilidad de conocer, gestionary CESAR GONZALEZ
controlar los datos que generan en la compaiiia. Director General
Estas nuevas opciones conforman los pilares de su cuarta plata- Si me preguntasen por los momentos mas felices de mi vida,
forma, AURA. Y el MWC17 era el momento iddneo paradarlaa puedo aseqgurar que en esa “short List” aparecen’a aLguno de
conocer. nuestros eventos. Uno de os pilares fundamentales en mi vida

es lailusion y no concibo ni un solo dia sin esta actitud. sAlguien
conoce otra profesion en la que puedas concentrar mas ilusion en
un solo instante?

Pero, scdmo explicar de manera facil y sencilla el cambio real que
va a suponer esta nueva plataforma?

Para hacerlo, Telefénica conto con EDT Eventos, quien se encargo

de crear una historia comprensible para cualquier ptblico. Un

proceso creativo en el que se invirtieron siete meses, liderado por

el area de Eventos Corporativos de Telefénica y que desembocd N° DE EMPLEADOS: 20-50

en dos acciones simultaneas en el MWC17. NIVEL DE FACTURACION +10M €/afio
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230 PROFESIONALES
+ 70 PREMIOS INTERNACIONALES
10 OFICINAS EN EUROPA



Eventisimo

CONTACTO - Tim Ott, Director General

eventisimo

Acencia pe Comunicacién v EvenTtos
wWww.eventisimo.es

) TIPO DE EVENTOS

Convenciones, congresos, eventos corporativos, presentaciones de
producto, entregas de premios y viajes de incentivos.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Grupo Prisa, Schweppes Espana, Altadis, Lidl, Essilor, Airbus, Festival
de Cine de San Sebastian, Seat, LOréal, Revlon Profesional, Huawei,
Mini, Nespresso, Mahou San Miguel, OVB Allfinanz, Toyota, Asociacion
Espariola de Anunciantes, Mercedes.

L DESCRIPCION DE SEF

Eventisimo es una agencia de comunicacidny eventos especializada en

la organizacién y produccion de convenciones, congresos, lanzamientos

y presentaciones de nuevos productos y viajes de incentivo. Nuestros
departamentos de produccién in-house nos permiten ofrecer soluciones
altamente personalizadas y garantizar el rigor y la calidad en todos los
aspectos del proyecto. Nuestras claves: creatividad, experiencia y precision.

Eventisimo realiza un esfuerzo de investigacion y desarrollo, ya que el
sector de la comunicacion es muy sensible a la innovacion y nuevas
tecnologias, por eso el departamento de |+D es uno de los pilares en el
desarrollo actual de la empresa.

Enlos Ultimos 15 afios cuenta con un total de 3200 proyectos realizados
por un equipo multidisciplinar formado por profesionales con amplia expe-
riencia, capacitados para crear, operar y coordinar todo tipo de eventos.

L DESCRIPCION DE UN

En abril de 2017 presentamos en la Plaza de Toros de las Ventas de Ma-
drid la nueva lente Varilux X Series de Essilor, el fabricante lider mundial
de lentes. En este evento, organizado integramente por nuestra agencia,
nos encargamos de desarrollar el concepto creativo del mismo, asi como
de la produccion de un video mapping, y de crear una realidad aumen-
tada especifica para el desarrollo de contenidos durante la presentacion.

El evento, que estuvo dirigido por el maestro de ceremonias Alex O'Do-
gherty, actor y humorista espariol, conté con uno de los momentos mas
espectaculares del evento en la presentacion de la nueva lente. Para
ello, se organizd una interpretacion ficticia en la que un dron sobre-
volaba la plaza de toros cuya cdmara ofrecia una vision desenfocada.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2001

SEDES: Madrid, Barcelona, Sevilla, Malaga,
Mérida, Santander, Roma y Lisboa
DIRECCION: C/ Garibay, 7,2°, 28007 Madrid
TELEFONO: 915 9178 30
www.eventisimo.es
info@eventisimo.es

Mientras tanto, en el escenario, el maestro de ceremonias esperaba al
dron para colocarle a lente Varilux X Series, en ese momentoy con la
lente adecuada, el dron sobrevold de nuevo el espacio ofreciendo, ahora
si, una vision perfecta.

Los asistentes disfrutaron de una sesion musical de lo mas variada,
desde un concierto en privado de Loquillo que hizo las delicias del
mas sibarita de los invitados, pasando por una sesion de DJ, hasta la
actuacion de Toom - pak.

DIRECTIVOS

DARIO REGATTIERI,
CEO

PASION es la palabra que le define. EMOCIONES son las reacciones que
crea. ENTUSIASMO es el adjetivo que describe todo Lo que hace. POSITI-
VISMO es su actitud realista y practica ante la vida. SORPRENDER es su
objetivo. LIDER, su condicion por naturaleza.

Para Dario, organizar un evento es como pintar un cuadro: “Comienzas
solo ante un lienzo en blanco donde hay que trazar pinceladas con los
colores del cliente”.

JAIME SANCHEZ,
coo

Es el rostro internacional de Eventisimo. No solo por sus origenes
belgas, si no por el trabajo que desempefia en su dia a dia. Su
creatividad, fantasia, intuicion, excelencia e inconformismo, le
convierten en un cazador de eventos internacionales. En sus viajes
siempre le acompafia una maleta cargada de experiencias, sonrisas
y nuevas ilusiones.

TIMOTT,
Director General

Experiencia, exigencia y persistencia describen el dia a dia de este
apasionado de los eventos. Una industria en la que seguin Tim, “triunfa
el sentido comun y la eficacia”, dos valores que junto con la creatividad
se convierten en una apuesta ganadora para la consequir resultados
sorprendentes.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 240
NIVEL DE FACTURACION +20M €/afio
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Events&Co

CONTACTO - Concha Herquedas, Directora de Oficina

A TIPO DE EVENTOS

Corporativos, deportivos, culturales, institucionales,...
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Ubs, Unicredit, Fideuram, Telefénica, Vodafone, Telecom, Bvlgari, Louise
Vuitton, Prada,Bentley, Ferrari, Mercedes, Renault, Nissan, Ducati, Harley
Davidson, Novartis, Roche, Servier, Aecoc, Veuve Clicquot, Nestle, Nes-
presso, Alleanza, Ina Assitalia, ...

| DESCRIPCION DE SERVIC

Organizacion de eventos, congresos, convenciones, lanzamientos y
presentaciones de productos, BTL advertising, incentivos, hospitality
programs, ferias internacionales, RRPP...

; DESCRIPCION DE UN EVE

BVLGARI LE GEMME UOMO PRESS LAUNCH, JULY 2016
| PRAGUE- ORIENT EXPRESS - VENICE

El pasado mes de Julio Events & Co fue la responsable del lanzamiento
alaprensa internacional y clientes VIP del nuevo perfume para hombres
de BVLGARI, LE GEMME.

Para este fin disefiamos un programa exclusivo original y Unico que
consistio en un recibimiento y almuerzo en el palacio Lobkowicz en
PRAGA al que los asistentes llegaron en automaviles “old timers” de
lujo .Conseguimos que el anfitrion fuese el propio principe Lobkowicz,

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2000

SEDES: Sevilla / Madrid / Barcelona /
Valencia / Tenerife / Lisboa
DIRECCION: Plaza Padre Jerdnimo de
Cérdoba 7,2 41003 Sevilla
TELEFONO: +34 954 215 663
www.eventsandco.net

info@eventsandco.net

quien mostrd en persona a los invitados su coleccion privada de GEMAS
(una de las mas importantes del mundo ) en perfecta armonia con el
nombre de (a nueva fragancia.

Tras el almuerzo, periodistas, los modelos masculinos mas cotizados y el
resto de invitados ,se embarcaron en el ORIENT EXPRESS que habiamos
personalizado por completo para consequir el perfecto venue para la
presentacion y test del perfume, con cena de gala y posterior fiesta
ambientada en los afios 20y el charleston .Para la animacidn contamos
con un concertista de piano durante la cena e incluso desmontamos
vagones enteros para montar un casino dentro del tren, para concluir
con una live band y fin de fiesta con DJ de renombre internacional.

Tras la fiesta, los invitados durmieron en las cabinas del treny ama-
necieron en VENECIA donde continud el programa con traslados en
gondolas al Palazzo Contarini degli Scrigni Marzotto y a otros venues
espectaculares de la ciudad.

DIRECTIVOS

JOSE ANTONIO RUIZ BERDEJO,
Consejero Delegado y socio

BORJA DEL CUVILLO CANO,
Director General y Socio

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 20-50
NIVEL DE FACTURACION +10M €/afio
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Factoria de Ideas

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2000
SEDES: Madrid, Barcelona, A Corufia
y México DF

CONTACTO - Sofia Beltran, Business Development & Marketing Manager DIRECCION: C/Izarra, 8E

FDI

FACTORIA
DE IDEAS

| TIPO DE EVENTOS

Marketing Experiencial.
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Coca-Cola Company, Coca-Cola European Partners, Grupo Mahou
San Miguel, Varma, Unibail Rodamco, BRF...

L DESCRIPCION DE SER

Agencia de publicidad BTL, enfocada al desarrollo de estrategias
en base a las necesidades de nuestro cliente/producto, aportan-
do un valor afadido a través acciones experienciales.

L DESCRIPCION DE UN

ESCENARIOS MAHOU

Durante los meses de julio y agosto, Salamanca y Valladolid aco-
gieron el primer ciclo de “Escenarios Mahou” Durante 5 semanas,
ambas ciudades celebraron conciertos simultaneos de artistas
emergentes en sus plazas mas emblematicas.

TELEFONO: 608573061
www.agenciafdi.es
sofia@factorias.es

e,

ol

DIRECTIVOS

FEDERICO NOGUERA GARCIA,
CEO

ELENA ROMERA GARCIA,
General Manager (Development)

JESUS SAEZ MENDEZ,
General Manager (Production)

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 90
NIVEL DE FACTURACION 5-10M€
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Las experlenaas no se busdhan....

mm

SmileEnjoylnspire

Experiencias memorables para|

Experiencias memorables para Empleados

Experiencias memorables para Canal

Experiencias memorables para Consumidor final

—

EVENCION

Sustantivo resultante de un EVENTO con altas dosis de:
comunicacién, formacion,inspiracién y diversion.

o

Imagenes relacionadas

Experiencias memorables Experiencias memorables

RN
s

o
Grass Roots

Soluciones de engagement y experiencia de cliente
y empleados

Eventos motivacionales
Eventos experienciales
Eventos de canal
http://www.grassroots.es/

#SmileEnjoylnspire

GRASS ROOTS Q

inspiring people

Madrid c/Alcala 54, 32 28014 Barcelona c/Santald 10, 08021 | +34 9152183 38 | hola@grassroots.es



DIRECCION

ANO DE CREACION: 2001

SEDES: Madrid / Barcelona
DIRECCION: C/Alcald, 54 28014 Madrid
C/ Santalo, 10 08021 Barcelona
TELEFONO: 915 218 338
WWW.grassroots.es
maria.jaquotot@grassroots.es

Grass Roots

CONTACTO - Marfa Jaquotot, Innovacion y Desarrollo

CRASS ROOTS @

cuadrilatero de 7x7, rodeado de pantallas a modo de totems

de 9x7, consiguio envolver a los asistentes. Desde alli, todos
pudieron sequir la convencion que alternd sesiones plenarias,
ponencias y actuaciones como la del grupo Music Has No Limits,
que interpretd en directo varias piezas clasicas mezcladas: dpera,
saxo, chelo y proyecciones.

A\ TIPO DE EVENTOS

Corporativos. Motivacionales, experienciales y de canal.
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Sap, Siemens, Zte, Pepsico, Microsoft, 3M, Panasonic, Viesgo,
Reale Sequros, General Electric, Adecco, Kantar, Wizink, General
Motosr, Tesla, Avon, Abertis, Uci.

Elmismo ring fue el escenario de la entrega de premios durante
la cena. En tan solo dos horas, el patio de butacas se transformo
en un banquete.

DIRECTIVOS

MAR GARCIA,

L DESCRIPCION DE SERVA

Gestion del evento de principio a fin:

Gestion de espacios / logistica / produccion / creatividad /
billetaje / traslados / entertainment / catering / registro de
asistentes / hospitality staff

DESCRIPCION DE UN EVE

CONVENCION DE EMPLEADOS ADECCO

Asistencia de 1.700 empleados. La convencion interna de Adecco
fue el escenario perfecto para apostar por el talento y por las
personas a través de un evento hecho pory para los propios
empleados.

En Grass Roots ideamos un concepto creativo que potenciase y
apoyase el claim del evento “Tuniversity 100% Talent.” EL logo,
representado por una una mano, recogia cada uno de los cinco
talentos que forman parte de Adecco : talento natural, talento
oculto, a desarrollar, por descubrir, 0 el talento colaborativo.

Desde el primer momento, se invitd a todos los empleados a
participar activamente en el organizacion del evento y mostrar

su talento el dia de la convencion. Incluso se organizd un talent
show con casting interno donde los seleccionados formaron parte
de la actuacion que se desarrollo durante la cena final.

El montaje y la produccion fueron clave para integrar y hacer
participe a los empleados: un escenario en 360° en forma de

Directora general

“La historia, el arte y la literatura son mi pasion. EL marketing y

la comunicacion el vehiculo para expresar toda esa creatividad
aprendida en los libros.” Grass Roots me ha dado la oportunidad
de acercarme al “people business”. Un arte cada vez mas cotizado
en estos dias.

MARIA JAQUOTOT,
Innovacion y desarrollo

“Conocer lugares y personas siempre ha sido mi pasion. Ahora
ademas es mi profesion.”

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 40
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Grupo Abbsolute

CONTACTO - Vanessa Levi, Responsable Desarrollo de Negocio.

A\ TIPO DE EVENTOS

Eventos de cualquier tipologia - Comunicacidn en vivo creada para
SORPRENDER.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Clientes publicos y privados, nacionales e internacionales: Heineken,
Airbus Defense & Space, Vodafone, Melig, City Sightseeing, Sevilla
Futbol Club, Club Pasion Habanos, Ayesa, Abengoa Water, Teatro de la
Maestranza, Bogaris, BCl Aerospace, Telefonica - Andalucia Open Future,
ICEX, Incibe, Andalucia (Turismo Andaluz), Turismo de Extremadura,
Sandetel, Extenda, AC/E (Accion Cultural Espariola), ArRiyadh Develop-
ment Autority, etc..

L DESCRIPCION DE SERVAC

LO QUE NO SE ESPERA NO SE OLVIDA.

Cuando realizamos nuestra primera accion de comunicacion y marke-
ting, fuimos los primeros sorprendidos, pero no los tnicos. Descubrimos
que ese era el verdadero sentido de comunicar. Cuando algo que no
esperas, sucede, te sorprende y hace que lo recuerdes para siempre, al-
canzando su mayor dimension cuando esas ideas cumplen los objetivos
del cliente. Este lema representa por tanto, nuestra filosofia de trabajo,
nuestro dia a dia y nuestra forma de afrontar cada nuevo reto.

Como agencia que acttia a nivel tanto nacional como internacional,
Grupo Abbsolute aporta un valor afiadido en cada proyecto, creatividad
en el proceso de trabajo e ideas bien concebidas, disefiadas y ejecutadas
trasladadas a la accion. Todo ello puede adoptar diferentes formas de
Comunicacion y Marketing, entre las que distinguimos diferentes tipolo-
gias de acciones: Eventos, Marketing Ferial, Comunicacion Corporativay
Campafias, Tematizacion de Espacios Corporativos, Museos y Exposicio-
nes, Marketing Digital y Arquitectura e Interiorismo.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2005

SEDES: Sevilla.

Nuevas delegaciones: Madrid y Valencia.
Nuevo Centro logistico: Milan (Italia)
DIRECCION: Avda. de los Descubrimientos 11, 4%izq
Isla de la Cartuja. 41092 Sevilla (Espafia)
TELEFONO: 902 099 626
www.grupoabbsolute.com
nuevodesafio@grupoabbsolute.com

L DESCRIPCION DE UN EVE

EL Pabellén de Andalucia en FITUR (Feria Internacional del Turismo) se
convirtio en un Evento en si mismo. Conseguimos, junto a Eventisimo,
que lainnovacion y el desarrollo tecnolégico lo transformaran en un
espacio de promocion digitalizado al completo que obtuvo el Premio al
Mejor expositor de Instituciones y CCAA.

En Ledn, con motivo del mayor encuentro del sector de la Ciberse-
qguridad a nivel nacional organizado por INCIBE (Instituto Nacional de
Ciberseguridad), una carpa gigante y el Auditorio de la ciudad acogieron
alos mayores expertos internacionales, a 11.000 asistentes y mas de 70
actividades, competiciones y conferencias para concienciar sobre el uso
responsable de Internet.

En Nueva York, la Sede de las Naciones Unidas nos abrio sus puertas
para acoger “A Day in Riyahd” (AL Riyadh Development Authority)
donde, en colaboracion con Boris Micka, se (levo a cabo una exhibicion
interactiva que mostro la capital de Arabia Saudi, su presente, pasado y
futuro, de forma completamente interactiva.

DIRECTIVOS

FRAN SANCHEZ,
CEO

Cuando algo sorprende se convierte en inolvidable. Asi ocurre unay otra
vez, cada vez que la inspiracién empieza a tomar formay se transforma
en unimpulso que acaba por contagiarnos, a nosotros y a los que nos
quieren acompanar. Esta es larazon por la que nos movemos cada dia:
Lo que no se espera no se olvida.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 20-50
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UN EVENTO

UNA JUNTA

UN ACTO

INSTITUCIONAL

UN STAND

UNA ACCION

DE MARKETING

UNA EXPOSICION

UNOS PREMIOS

GRUPOINK.COM

GRUPOINK

+34 314 402 100

Miguel Yuste,32
28037 _Madrid

HL PATS




DIRECCION

G ru p 0 | N K ANO DE CREACION: 1985

SEDES: Madrid

, DIRECCION: C/Mi uel Yuste, 32_28037
CONTACTO - Oscar Escafio, Socio Director TELEFONO: 914 fOZ 700

www.grupoink.com
oscares@grupoink.com

GRUPOINK

) TIPO DE EVENTOS DESCRIPCION DE UN E

Corporativos, culturales, inventivos, en todos los sectores. GRUPO AVINTIA

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA Disefio y produccién de evento corporativo en Madrid.
Acerinox, Adif, Aena, Amadeus, Antolin, AS, Avintia, Bank of Ame- DIRECTIVOS

rica, Cincodias, Dufry, EL PAIS, Ejército del Aire, Enaire, Esmo, HID,

Iberia, Inta, JI, Legrand, MS, Melig, Ministerio de Defensa, Neinver, OSCAR ESCANO

Prisa, R. Franco, REE, Redexis, Renfe, Santillana, SER, Telefonica, Socio Director.

WOBI...

LUISA CASTRO

DESCRIPCION DE SER Socio Director.

Organizacion y produccion de eventos / acciones singulares / DATOS DE INTERES
exposiciones / ferias y congresos / dmc / arquitectura

N° DE EMPLEADOS: 20-40
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I EVENTO
EXPERIENCIAS UNICAS

www.lnnevento.com



Innevento

CONTACTO - Alberto Larrucea Novales, Director de proyectos

INNEVENTO

1SN EN YIVEO

)  TIPO DE EVENTOS

Corporativos, deportivos y congresuales.
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Institucionales, gran empresa, eventos propios.

L DESCRIPCION DE SERVICIOS

Congresos / jornadas/ exposiciones / convenciones / presen-
taciones de producto / aniversarios / celebraciones / triatlo-
nes / todo tipo de carreras / torneos / creaciones artisticas /
espectaculos

A DESCRIPCION DE UN EVENTO

Consideramos que el Cliff Diving Bilbao es un claro ejemplo de
las aportaciones que podemos hacer los organizadores de even-
tos por nuestro entorno. Fue una gran satisfaccion comprobar
como de un suefio surgieron realidades de mas de 50.000 perso-
nas en directo, 314 articulos distintos en 107 canales de medios
internacionales diferentes. 4 portadas en diarios, 43,6 millones
de contactos.Estimacion de «Media Value 659 k €.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2004

SEDES: Euskadi / Cantabria / La Rioja
DIRECCION: Gran Via 81 - ¢°. Dpto. 4.
48011 BILBAO.

TELEFONO: 944 355 140
www.innevento.com
alberto@innevento.com

DIRECTIVOS

FERNANDO SAN JOSE MARTINEZ,
Director general

Directivo con mas de 20 afios de experiencia en la gestion y
direccion general de empresas de marketing, comunicaciony
eventos, habiendo formado parte de unos principales grupos de
comunicacion de Espaia.

ALBERTO LARRUCEA NOVALES,
Director proyectos

Fundadory “alma mater” de Innevento, atesora mas de 25 afios
al frente de proyectos de creacion y produccion de eventos.

ALBERTO PASCUAL GOMEZ,
Director comercial

Mas de dos décadas como profesional del mundo de la comercializa-
ciony gestion creativa de diferentes tipologias de eventos, destacando
su amplia experiencia en el ambito audiovisual asi como el conoci-
miento de las necesidades del mercado publico-privado.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 14
Nivel de facturaciéon +2 M €/afio
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2011 FIBA™

FIBA Basketball
World Cup
Bilbao

BILBAQ INTERNATIONAL
BIKE EXHIBITION
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Jotamas

CONTACTO - José Bonilla, Socio Director

TIPO DE EVENTOS

Eventos especiales, corporativos, deportivos.

~ DESCRIPCION DE SERVICIO

N

S

Servicio integral en la organizacion de eventos.

DESCRIPCION DE UN EVEN

Bilbao International Bike Exhibition (BIBE): feria de la bicicleta
que reunio a mas de 18.000 visitantes, 160 marcas del sector, 40
medios de comunicacion, 5 actividades para el publico asistente,
1 Récord Guinness, Premios BIBE al ciclismos, presentaciones de
equipos, conferencias, desfiles de modelos...

Durante tres dias Bilbao se convirtio en la capital del sector de la
bicicleta.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2010

SEDES: Bilbao

DIRECCION: C/ Diputacion 4bis, 7A
TELEFONO: 944 24 20 23
www.jotamas.com
jotamas@jotamas.com

DIRECTIVOS

JOSE BONILLA,

Socio Director

Tengo la tremenda suerte de haber organizado algunos eventos
gigantescos pero sin lugar a dudas los mas importantes son esos
que tu cliente te dice “gracias, has trabajado para mi como si la
empresa fuera la tuya”.

AINHOA EGUREN,
Directora

15 afios de experiencia en el sector, en busca siempre de nuevos
retos.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS:1-5
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CADA OBJETIVO, UNA MIRADA.
EVENTOS CON ENFOQUE

L Calle de Lagasca, 7, 28001
C Madrid

5 914363 599 G
laSe.com rupo



La 52 (Grupo O)

CONTACTO - Maite Gallego, Account Manager

IO.IQI_

A TIPO DE EVENTOS

(Creamos experiencias que comunican y se recuerdan & construimos
espacios con mensaje. Corporativos, culturales, incentivos, en todos los
sectores.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Allianz, Bankinter, Caixabank, Lexus, MAN, Mutua Madrilena,
Nespresso, NH Hotels, Nissan, Paradores, Pilma, Prosequr, SEAT, Unile-
ver, Volkswagen Group.

L DESCRIPCION DE SERVICIOS

Somos Memorybuilders. Comunicadores, Creativos, Disefiadores, Event
Managers y Productores.

Estrategias de comunicacion integrales / disefio y produccion de
eventos / presentaciones de producto / lanzamientos / marketing
experiencial / activacion de patrocinios / identidad corporativa /
creatividad / disefio grafico / retail design

\  DESCRIPCION DE UN EVENTC

PROSEGUR 2016 Openday

ENCARGO. Prosegur celebrd la quinta edicion de su encuentro Prose-
gur Soluciones Integrales (PSI) donde presenta las Ultimas novedades
en seguridad a sus clientes y potenciales.

ASISTENCIA. 250 asistentes durante una sola jornada de 9:00 a
17:00h.

RETO. Alejarse de la tradicional y poco dindmica feria. Generar una
experiencia en el visitante que refleje la innovacion y la transforma-
cién tecnoldgica que vive el mundo de la seguridad, a través de una
comunicacion mds visual.

EVENTO. Se plantea un evento de presentacion en formato secuencia,
desde la llegada pasando por los distintos espacios 100% acondi-
cionados: 1) Hall de entrada donde un dron del Servicio de Drones

de Prosequr recibia a los invitados, filmaba desde el aire su entrada

y la mostraba en directo en el videowall del auditorio. 2) Auditorio:

las introducciones de los distintos ponentes se hicieron con realidad
aumentada, simulando una busqueda por reconocimiento facial entre
los asistentes sentados en platea para identificar al siguiente ponente
invitdndole a que subiera al escenario. Una vez detectado y descubierto
entre el puiblico, aparecia su ficha biografica y datos, con lo que yaen el
escenario tan solo tenia que arrancar, directamente, con el contenido
de su ponencia. 3) Un recorrido dindmico donde los participantes se
dividen en 4 grupos de unas 50 paxs., distribuidos en 4 salas con
elementos de decoracion individualizados, como la luz, ya que cada es-
pacio tenia un color distintivo y representaba uno de los cuatro servicios
estratégicos que se querian dar a conocer. 4) Showroom: la parte mas
vivencial del evento. Alli, los invitados pudieron ver en funcionamiento
un Centro de Control real, cémo se activan los protocolos de actuacién

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2011

SEDES: Madrid / Barcelona

DIRECCION: ¢/ Lagasca, 7 1° Izda. 28001
Madrid

TELEFONO: 914 363 599
www.la5e.com (Www.grupoo.es)
info@la5e.com

tras detectarse una incidenciay como se hace el seguimiento de la
seguridad a través de dreas calientes. EL evento recibio el Premio Even-
toplus Oro 2016 a la Mejor Presentacion de Producto/Servicio.

PROSEGUR ON TOUR

Adicionalmente, Prosegur planted la necesidad de presentar sus
servicios y soluciones en diferentes ciudades espafolas. Para ello La
52 planted mddulos en madera, pvc y vinilo, con un disefio de bur-
bujas interconectadas y suspendidas. Estas estructuras, facilmente
desmontables y transportables, permitieron una gran versatilidad ya
que se podian afiadir o quitar elementos a conveniencia. Ademas, su
disefio captaba la atencion de los participantes a los que se informa-
ba mediante audiovisuales con una aplicacion 3D.

DIRECTIVOS

MAR AYCART BARBA,
Directora Gerente

Una gran experta en marketing y comunicacion que combina perfecta-
mente la creatividad y el contacto con la realidad.

MAITE GALLEGO HILL,
Account Manager

Ha liderado proyectos de todo tipo, detecta las necesidades del cliente
ala primera y coordina equipos con rigor y energia.

JORGE MARTIN,
Design Manager

Arquitecto apasionado y detallista, no puede evitar implicarse en los
proyectos hasta la médula.
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Lankor Congresos y Eventos

CONTACTO - Maite Aizpuru Eciolaza, Directora

@ Lankor

COMGRESDS Y |

L TIPO DE EVENTOS

Organizacion, gestion y produccion de Congresos y eventos.
Disefio y creacion de imagen y marca, asambleas, reuniones,

WEMILE:

jornadas de puertas abiertas, celebraciones, inauguraciones, ferias

y exposiciones.
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Diputacion Foral de Gipuzkoa, Osakidetza, Federacion Mercantil

de Gipuzkoa, Palacio de Congresos Kursaal, Hotel M? Cristina, CM
Gipuzkoa, Universidad del Pais Vasco, Donostia International Phisics
Center, Cdmara de Comercio de Gipuzkoa, AZTl-Tecnalia, Salas

de exposiciones Kubo Kutxa y Tabakalera, Parque Tecnologico

de Gipuzkoa, Centro Internacional de Cultura Contemporanea
TABAKALERA, Fundacion Orona, IK4-Tekniker, BCBL-Basque Center
on Cognition, Brain and Languaje, Centro del Traje Vasco y de Epoca
de Errenteria, Cursos de Verano UPV/EHU

L DESCRIPCION DE SERVICIOS

Somos una empresa especializada en el sector de la organizacion
de congresos y todo tipo de eventos. Trabajamos con profesiona-
lidad aplicando nuestra experiencia de mas de 30 afios, partiendo
de la idea que nos transmiten nuestros clientes, creamos un
evento totalmente a medida para consequir el resultado éptimo
que esperan.

 DESCRIPCION DE UN EVENTO

Passion for Knowledge 2016 fue el evento mas singular que
organizamos durante el afio pasado. Esta tercera edicion que duro
5 dias, con el claro objetivo de acercar la ciencia a la ciudadania,
formo parte del programa de la Capital Europea de la Cultura que
la ciudad de San Sebastian ostento.

La ocasidn sirvio para reivindicar la ciencia como parte esencial
de la cultura, contando con algunos de los mejores cientificos del
mundo, Premios Nobel de Fisica, Premios Principe de Asturias,
etc. que participaron en conferencias, en un congreso cientifico,
en mesas redondas, espectaculos para nifios, encuentros con
estudiantes y exposiciones fotograficas. Fue una semana intensa
que se celebrd simultaneamente en Donostia, Bilbao y Burdeos.

La participacion ciudadana en cifras:
» 9,663 participantes presenciales.

»12.081 visitas a la web, 2.745 personas siguiendo en streaming
y 6.823 visualizaciones en diferido.

»1.869 tuitsy 8.186.441 impresiones en twitter.

» 31.312 personas como cdmputo total.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1985

DIRECCION: Parque Empresarial Zuatzu,
Edificio Zurriola, planta baja local 5,
20018 Donostia-San Sebastian
TELEFONO: 943428111
www.lankor.eus

lankor@lankor.eus

DIRECTIVOS

MAITE AIZPURU ECIOLAZA,
Directora de Proyectos

Enamorada de su profesion aporta el punto de innovacién y mo-
dernidad. Su mayor deseo es hacer de sus clientes sus amigos.
XABIER LOPETEGUI SAN SEBASTIAN,

Director Técnico

Con mas de 40 afios de experiencia es la figura que aporta el
buen hacery la profesionalidad a la hora de acometer cada nuevo
proyecto.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 15
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Last Lap

Lastlap

Eventos y Comunicacidn i'ﬂl

A TIPO DE EVENTOS

De todo tipo.
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Nike, Red Bull, PlayStation, Grupo Unidad Editorial, Grupo Vaesa
(Volkswagen, Audi, Skoda, Seat), Grupo FCA (Fiat, Alfa Romeo,
Jeep, Abarth, Fiat vehiculos comerciales), Nissan, EL Corte Inglés,
Repsol, Gatorade, Movistar, Discovery - Eurosport, Grupo Dia-
geo,Havaianas, Heineken, Hyundai, Amplifon, Sanitas, Samsung,
Cepsa, Cofidis, Inditex, Pryconsa, Correos, La Caixa, BBVA, BH, Me-
rida, Spiuk, Mio Cyclo, Bosch, Nutrisport, Ifema — Feria de Madrid,
Mercedes-Benz, Skechers, Iberdrola, Ibercaja, Santander, Renault,
Specialized, Tuenti, Hitachi y National Nederlanden.

DESCRIPCION DE SERVICIOS

Last Lap es una agencia especializada en comunicar de manera
no convencional.

Experiencia, innovacion y pasion son nuestras sefias de identidad.

Iniciativas a medida, comunicacion integral, disefio y desarrollo
de estrategias de marca ejecutadas por un equipo humano alta-
mente cualificado, joven y creativo.

DESCRIPCION DE UN EVENTO

En Last Lap realizamos eventos de todo tipo:

Eventos de running con la participacion mas alta de Espaiia,
como es el caso de la San Silvestre Vallecana que organizamos
para Nike desde hace mas de 15 afios, eventos de motor como el

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1994

SEDES: Madrid / Lisboa

DIRECCION: Calle La Granja, 22. Alcobendas
TELEFONO: 916 611 500
www.lastlap.com

lastlap@lastlap.com

Red Bull X-Fighters, que ha marcado una tendencia dentro del
mundo del Motocross Freestyle, eventos de fidelizacion, como
el Volkswagen Driving Experience, o eventos digitales, como la
creacion, desde cero de la Liga PlayStation, la primera platafor-
ma oficial de e-sports implantada ya en tres paises con mas de
40.000 usuarios.

DIRECTIVOS

FERNANDO DE PORTUGAL,
Consejero
Gasolina en las venas, ruedas en los pies y el mundo por circuito.

DIEGO MUNOZ,

Consejero

Me gusta escuchar... pero también que me escuchen. jViva la
comunicacion!

JESUS RODRIGUEZ,
Consejero
Life is an event. Anything before or after is just waiting.

OSCARVILLA,
Director General

NACHO GARCIA,
Director Marketing

LUIS SEPULVEDA,
Director General en Portugal

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 20-50
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MacGuffin.

Movemos tus ldeas




MacGuffin

CONTACTO - Eduardo Santiaqo, Director Comercial

MacGuffin.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1991

SEDES: Madrid

DIRECCION: ¢/ Santa Engracia, 42
TELEFONO: 915919770
www.macguffin.es
eduardos@macguffin.es

A\ TIPO DE EVENTOS

Corporativos, Institucionales, Juntas de Accionistas, Lanzamiento
de productos, Road Shows, Street MKT, Family Days, Activacion de
Patrocinios, Team building, Ruedas de prensa

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Adif, Adidas, Banco Santander, BBVA, Campofrio, Carrefour, CEOE,
Citréen, Coca Cola, Endesa, Heineken, Iberdrola, Indra, LG, Mahou
San Miguel, Mc Donald’s, Mercedes, Real Madrid, Renault, Repsol,
Sanitas, Telefonica.

L DESCRIPCION DE SERV/

Nuestros servicios estan basados en 5 grandes pilares:

» Consultoria estratégica
» Comunicacion

» Produccion y Realizacion
» Produccién audiovisual
» Digital

“Un Wlave en mano integral”

| DESCRIPCION DE UNE

ADIDAS: LANZAMIENTO ACE 17

Zidane reind en las calles de una ciudad que llevo el futbol al
limite para poner a prueba las nuevas adidas ACE17.

Los campeones del Torneo Never Follow no solo superaron a sus
rivales, sino que tuvieron que sortear socavones, chorros de vapor
e incluso el trafico de la ciudad sobre un terreno de juego que

escondia sorpresas audiovisuales y efectos especiales en cada
partido.

Césped virtual en perfecto estado, mas de 300 personas (entre
publicoy prensa) en sus localidades, 16 equipos preparados;

pero antes de que el balon échase a rodar un terremoto de luz y
musica transforma la pista del Complejo Duques de Pastrana en
el asfalto de una ciudad muy especial. A partir de ahi una suce-
sion de video mapping’s, efectos especiales (humo, lanzallamas,
geyser de CO2, etc.) y juegos de escena fueron acompafiando el
discurrir de las distintas fases del torneo: octavos, cuartos y semis,
hasta llegar a la gran final, que cobro tintes futuristas al jugarse
con luz negra.

Pero alin quedaba el plato fuerte: en medio de una tormenta de
fuego, confetiy flashes de fotdgrafos irrumpid en escena Zinedine
Zidane quien, escoltado por dos freestylers, retd a los campeones
del torneo. La tarde se cerrd con la entrega de trofeos de manos
del entrenador del Real Madrid y una entrevista donde el galo
adelanto sus impresiones sobre la Liga y el Mundialito de Clubes.

DIRECTIVOS

ASUN SANTIAGO,
Direccion General

Apasionada y concreta.
OSCAR SANTIAGO,
Direccion General

Nada se le pone por delante.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 20-50
NIVEL DE FACTURACION 5-10M €/afio
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MAHALA

Comunicaciony RRPP

CONTACTO - Celia Martinez Pujol, Directora Fventos

A TIPO DE EVENTOS

Agencia boutique de eventos corporativos, arquitectura y disefio,
fundaciones culturales y sociales, moda, belleza y lujo, vino y
gastronomia,turismo, bodas y celebraciones particulares

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Alimentaria Vinorum Think, Audi , Emporio Armani, Espacio Carmen
Thyssen, Fundacién Banc Sabadell, Fundacion Foto Colectania,
Fundacion Mies van der Rohe, Gala del Cancer, Gala Sida, Gucci,
Hermeés, Louis Vuitton, Omega, Oysho, Premios de cultura GAC, PUIG,
Santa Eulalia, Turisme de Barcelona, Wine & Culinary International
Forum, Volkswagen, World Race...

L DESCRIPCION DE SERVI

Organizacién de eventos personalizados tanto para empresas

e instituciones como para actos de caracter privado. Creacion e
implementacion de acciones de relaciones publicas destinadas a

crear vinculos y establecer relaciones estratégicas con los diferentes
publicos de interés para la empresa. Realizamos eventos premiumy
exclusivos en cualquier destino del mundo. En todos nuestros trabajos
nos distinguimos por una exquisita atencion al detalle, el buen gusto
y un profundo conocimiento del sector.

Desarrollo de estrategias de comunicacidn 360° integrando la
comunicacion off line y on line. Realizamos coberturas de prensa
creativas e innovadoras de dmbito nacional e internacional para difundir
proyectos, productos o eventos a través de los medios de comunicacion
tradicionales y digitales. A partir del analisis y la experiencia adquirida
alo largo de méas de 20 afios, identificamos oportunidades de
comunicacion que aportan valor afiadido a las empresas e instituciones.

L DESCRIPCION DE UN EVE

La Gala Sida, organizada por la Fundacion Lucha contra el Sida que
preside el Dr. Bonaventura Clotet y dirigida por Miguel Bosé, tiene
como objetivo recaudar fondos para financiar los proyectos de
investigacion centrados en acabar con el VIH a través de la vacunay
otras estrategias de erradicacion.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1996

SEDES: Barcelona-Madrid

PARTNERS: Paris, Mildn, Berlin y Londres
DIRECCION: Barcelona

Paseo de la Bonanova 9 4-1

Madrid -C/Conde de Xiquena 9 3-D
TELEFONO: 93 4127878/91 8261722
www.mahala.es

celia@mahala.es

En sus 7 ediciones, la Gala Sida se ha convertido en el evento solidario
mads importante de Espafia por su recaudacion, impacto mediatico
(tanto nacional como internacional) y éxito de asistencia. La Gala Sida
reune a mas de 700 invitados entre los que destacan representantes

del mundo cientifico, empresarial, del espectaculo, medios de
comunicacion, miembros de la sociedad civil de América Latina, Europa
y de toda Espafia asi como personalidades de las instituciones mas
importantes del pais. Gracias a la alta implicacion y participacion de los
Ultimos 7 afios, en los que a Gala se ha celebrado en Barcelona y Madrid.
La cifra de recaudacion alcanzada ha sido de 4,5 millones de euros.

DIRECTIVOS

MAHALA ALZAMORA,
CEO

Mahala Alzamora fundo la empresa en 1996 tras 12 afios de
experiencia profesional, primero como directora de Comunicacion en
la agencia de relaciones publicas Estudio Buque, y posteriormente
como directora de Relaciones Externas en la Fundacion ‘la Caixa’.

CELIA MARTINEZ PUJOL,
Directora eventos y congresos

Celia Martinez, Licenciada en Derecho y Master en Marketing y
direccion comercial. En el 2007 cred 7desiete agencia especializada
en eventos boutique. En el 2013 entra a formar parte del equipo de
MAHALA como socia del departamento de eventos.

PATRICIA FERNANDEZ-DEU,

Directora Comunicacion

Patricia Fernandez-Deu es licenciada en Periodismo y en
Humanidades (UIC). Entre 2005 y 2015 dirigid la agencia de
comunicacion Estrategia de Relaciones Informativas. En 2016 se
incorporo al equipo de MAHALA como directora de Comunicacion.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 30
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Madison MK

CONTACTO - Andrés Virto, Director de la Agencia

MADISON"

expen'@nc@ farketi ng

TIPO DE EVENTOS

Eventos Corporativos, Congresos Culturales, Deportivos,
Lanzamientos, Aperturas y Presentaciones de Producto, Ferias...

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Ametic, Ayuntamiento de Madrid, Condé Nast, Decathlon, Gas
Natural, IECISA, Junta de Castilla y Ledn, Madrid Destino, Mapfre,
OMT, Promperu, Prosegur, Red.es, Redexis Gas, Santillana, Seur,
Zurich-Santander,...

DESCRIPCION DE SERVICIOS

Disefio, conceptualizacion y produccion de eventos, imagen y
creatividad, BTL, street y trade marketing, marketing digital.

A DESCRIPCION DE UN EVENTO

Hacer un evento corporativo pero motivacional, que culminase
su challenge anual como un premio que generase engagement
con la compaiiia ... pero aprovecharlo también para una completa
formacion de negocio. Este fue el reto que desde Madison
asumimos para llevar a cabo la convencion anual, primera en
Espafia de la joint venture Zurich-Santander.

El escenario propuesto para este evento, fue Barcelona, que
acogio durante 5 dias a los casi 100 asistentes de Espafia, Brasil,
Meéxico, Chile, Argentina y Uruguay. Cuatro meses de preparativos,
cinco salas en el Hotel Condes de Barcelona para las jornadas
de contenido, una puesta en escena en el auditorio principal
que incluyd la realizacion en directo con cdmaras gopro y un
momento wow con hielo seco recreando el efecto humo para
presentar un nuevo servicio de la mano del CEO. En linea con los
valores de dinamismo, orientacion al cliente y capacidad para
“crear” e innovar en productos y servicios, la parte formativa
se completd con una jornada de design thinking en un espacio
polivalente en el corazdn del Eixample: Ailaic.

Ademas de sesiones de trabajo y reuniones, la convencion contd
con los habituales momentos de cenas y actividades de equipo.
Esta vez se penso en grande y la actividad de teambuilding

se planteo para que todos los asistentes pudieran participar
conjuntamente en diferentes actividades muy vinculadas con

el destino de la convencion: Barcelona, con una ruta diferente,
una experiencia sensorial a través de las mejores vistas de altura
y el gusto con una grastro foodie Experience, que culminaba en
Sitges con una tarde de actividades preparadas ad hoc con un
toque competitivo y constructivo relacionado con los mensajes y
contenido que se habian lanzado en la convencion pero todo ello
en la playa con cierre cena de productos locales y barbacoa que
fomentaba la integracion y relacion. EL colofén fue poder disfrutar
de una cena con visita privada en Casa Batll6, personalizada para
la ocasion.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1992

SEDES: Madrid, Valladolid y Lima (Pert))
DIRECCION: C/Procion 7, Portal 1-Edificio
América Il 1° 28023 Madrid

TELEFONO: 902602555
www.madisonmk.com

agency@madisonmk.com

e
LA NP S A
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DIRECTIVOS

ANDRES VIRTO
Director de la Agencia

"Laimaginacion es el principio de la creacion. Imaginas lo que deseas,
persigues lo que imaginas y finalmente, creas lo que persigues” George
Bernard Shaw

MARRIVERA
Directora de Marketing

El consumidor olvidara lo que dijiste, pero jamas olvidara lo que le has
hecho sentir (E. KANDEL).

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 20-50
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DIRECCION

ma rb et ANO DE CREACION: 2001

SEDES: Alemania, China y Espania
DIRECCION: C/ Joiers 21 -

Pol. Ind. Riera de Caldes

08184 Plau-solita i Plegamans. Barcelona
TELEFONO: 938602139

marbet.com

ma rbetol sandra.corrius@marbet.com
\ TIPO DE EVENTOS El grupo cuenta con 20 afios de experiencia, y en Espafia estamos
| presentes desde el 2003.

Eventos corporativos, Ferias, Eventos & Incentivos para Ac’FuaLmente disponemos de oficinas en: Alemania, Espania y
empleados, Aniversarios de empresa, Eventos publicos, China

Congresos, etc. DIRECTIVOS

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

CONTACTO - Sandra Corrius, Project Manager

JUAN BENITEZ,

Clientes sector automocion, farmacéutico, maquinaria de imagen . . .
Gerente, Director Financiero

meédica (healthcare), gran consumo; multinacionales, PYMES y
empresas del Grupo Wiirth. Los numeros son su pasion, pero se quita la americana para
disfrutar en los eventos.

A DESCRIPCION DE SER MIRJA KALLIES,

) ) ) y Gerente, Directora Operaciones
Somos una empresa integral de eventos e incentivos y gestion

de participantes, que contamos con una agencia de viajes y un
departamento de creatividad propios.

Nuestros valores son: compromiso, profesionalidad, sinceridad, DATOS DE INTERES
versatilidad, proximidad con el cliente y trabajo en equipo

Le apasionan los eventos y el trato con las personas.

Estamos presentes a nivel internacional. Somos una agencia N° DE EMPLEADOS: +50 ;
global, siempre cerca del cliente, siempre a su disposicion. NIVEL DE FACTURACION +10M €/afio
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Marevents

CONTACTO - Marfa del Mar Abenza Martinez, Directora Gerente

MAREVENTS

Comunicacion y Eventos

A TIPO DE EVENTOS

Campanias de concienciacion, eventos corporativos, deportivos, cultu-
rales, promocionales y organizacion de ferias y congresos. Campafias de
comunicacion.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Ecovidrio, Realia, Grupo Damm, Ferrovial, Ecoembes, FECOAM, EDP,
Campoder, AXA, EL Corte Inglés, Emuasa, Hidrogea, Estrella de Levante,
BMW, Ford, Red de ciudades por la bicicleta, Desquace y Gruas Paris,
CHM, UPCT, Terra Natura. Instituciones publicas.

L DESCRIPCION DE SERVICIOS

Marevents cuenta con un equipo de profesionales procedentes de diver-
sos sectores del mundo de la comunicacion y los eventos, especialistas
en cada una de las dreas a desarrollar, lo que ofrece una amplia vision
de las campafias y una rapida adaptacion a los objetivos marcados.
Pasion y vocacion por lo que hacemos dia a dia, afrontamos los retos de
nuestros clientes como propios, brindandoles soluciones integrales de
comunicacion que perduran en la memoria. Expertos en campanas de
concienciacion, comunicar y emocionar para trasladar mensajes sobre
sostenibilidad con creatividad y corazon.

Nuestra esencia es el desarrollo integral de eventos, desde laideay el
proyecto inicial, pasando por el disefio, el plan de comunicacion, desa-
rrollo y produccion. Esto nos permite crear una imagen Unica y coheren-
te, consiguiendo siempre un feedback de nuestras acciones. Nuestras
principales fortalezas son la innovacion y la originalidad. Vamos siempre
un poco mas alld de las necesidades de nuestros clientes, buscando la
diferenciacion con nuestras acciones y la consecucion de los objetivos.

DESCRIPCION DE UN EVENTC

CLIENTE: ECOVIDRIO
CAMPARNA:VIDRIOSUENO “LUCHANDO POR UN SUENO”

DOBLE OBJETIVO: Recaudar fondos para decorar las paredes del nuevo
hospital infantil Virgen de la Arrixaca- Murcia y promover el reciclaje de
vidrio.

ACCION: Vidriosuefio surge a raiz de un video viral del nuevo Hospital
Infantil de la Ciudad Sanitaria Virgen de la Arrixaca, donde los nifios en-
fermos piden ayuda para decorar y ambientar este espacio, haciéndolo
mas bonito, colorido y con vida para alegrar su dia a dia.

Marevents a través de un sequndo video, se promovieron las formas
de colaboracion, buscando consequir este objetivo, jdecorar el nuevo
Pabellon Infantil del Hospital Virgen de la Arrixaca haciéndolo a través
del Reciclaje. Estas formas de colaboracion fueron: depositar envases
de vidrio en los iglus de la campafia y comprar las pulseras solidarias a
través de Afacmur (Asociacion de Familiares de Nifios con Cancer de la
Region de Murcia), en los puntos oficiales y en los contenedores con la
imagen de la campana.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2008
SEDES: Murcia / Madrid
DIRECCION: Avda. del Rocio, 16
Edificio Murano 1°D
TELEFONO: 868 955 068
www.marevents.es
info@marevents.es

By UL
“Vamos a

conseguirlo
entre todos™

#vidrlosuefio
Lisshanda B i &

Laimageny el mensaje de Vidriosuefio inundd la Regidn de Murcia
con los igluis de la campafia, ubicados en zonas de gran transito,
una campafia de comunicacion y de difusion a través de medios
online, concienciando sobre la importancia del Reciclaje de Vidrio, y
conseguiendo la participacion directa de los ciudadanos.

Unimos a esta campania, dos eventos deportivos importantes con
el CB UCAM Murcia y con ElPozo Futbol Sala. Los Club deportivos
ambos participantes en ligas nacionales de primera division de sus
respectivas categorias, quisieron participar, se realizaron videos con
los jugadores de los equipos, promocionando el Reciclaje del Vidrio
para consequir una entrada gratuita para partidos de competicion
de liga nacional. En dichos partidos se llevaron a cabo acciones de
las formas de colaboracion, con las mascotas y con los jugadores
que vestian la camiseta de la campafia.

Conseguimos un doble objetivo uniendo dos magnificas causas,
cumplir el deseo de los nifios enfermos, llenando de color el
hospital y contribuir al cuidado del medio ambiente aumentando el
reciclaje de vidrio.

Con esta campania se vendieron mas de 90.000 pulseras y se dupli-
6 la recogida de vidrio.

DIRECTIVOS

MARIA DEL MAR ABENZA MARTINEZ,
Directora Gerente

Apasionada por la comunicacion, los eventos y el protocolo, mas que
una profesion, una vocacion, con mas de 16 afios de experiencia en el
sector.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 6-15
NIVEL DE FACTURACION 1-5 M/€ ANO
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Engaging and Activating

your Audiences

Events & Production | Meetings | Incentives | Congresses
Association Management & Consulting

WWW.MCi-group.com Barcelona | Madrid | Lisboa



MCI Spain

CONTACTO - Rudolf Ranneqger, Director de Ventas

%

mci
G

Reuniones, Eventos, Congresos, Lanzamientos, y Gestion de
asociaciones.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Amgen, Atlas Copco, Ericsson, HP, Lidl, Renault Trucks, Schneider
Electric, Sony, Swarovski, VMware...

L DESCRIPCION DE SERVI

En MCl, creemos que cuando la gente se une, la magia opera.Por eso,
desde 1987 juntamos personas y disefiamos eventos, reuniones y
congresos de forma innovadora.

Mediante experiencias presenciales y digitales, ayudamos a empresas,
asociaciones e instituciones a crear y reforzar comunidades, atraer,
movilizar y motivar sus audiencias.. para reforzar sus marcas y mejorar
su rendimiento.

MCl es la mayor compafiia global dedicada a la comunicaciony
organizacion de eventos para asociaciones, empresas e instituciones
con mas de 60 oficinas en 31 paises desarrollando proyectos a nivel
mundial.

| DESCRIPCION DEUNE \

UN LANZAMIENTO DE PRODUCTO CON CINCO SENTIDOS.

MCl en esta ocasion cred una atmasfera propicia para presentar el nuevo
producto a los asistentes. Basado en una serie Unica e innovadora

de experiencias sensoriales, combind sonido, percepciones visuales,
fragancias, sabores y sensaciones diferentes como vibraciones,
movimiento, temperaturas extremas, ...

Y todo ello en un entorno cercano a una galeria de arte donde los
participantes descubrieron el nuevo producto de una manera stbita

e impactante. Tras ser invitados a atravesar el escenario, continuaron

el viaje a una nueva dimension del producto, en una exposicion
interactiva que permitia ver el interior del mismo y resaltando su nueva
configuracion bajo el motivo “ Every part a work of art

El evento tuvo gran relevancia en su sector y supuso un impulso positivo
al portfolio y a los resultados de la compafifa, ademas de constituir el
comienzo de una estrecha colaboracion entre MCly nuestro cliente.

DIRECTIVOS ‘

SANDRINE CASTRES,
Directora General

Sandrine es Directora General de MCl Espafia y Portugal. Se gradud en
Universidades Francesas, donde recibié una Licenciatura en Gestion
Turisticay un Master en Marketing de Destino.

Después de graduarse se trasladé a Barcelona donde comenzé su
carrera en la industria de eventos, primero como Gerente de Proyectos
para International Association Meetings. En 2003, se incorpord al

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2005

SEDES: Barcelona, Lisboa, Madrid
DIRECCION: Tuset, 32, 08006, Barcelona
TELEFONO: +34 934 459 720
www.mci-group.com/spain
rudolf.rannegger@mci-group.com

proyecto del Centro Internacional de Convenciones de Barcelona 4 y se
convirtio en Directora de Ventas para Association Meetings. En el afio
2007 fue nombrada por MCl como Directora de Ventas Globales de PCO
para la division Institucional, convirtiéndose en Directora General de
Espaniay Portugal en 2010.

RUDOLF RANNEGGER,
Director de Ventas

Rudolf es Director de Ventas de MCl Espana y Portugal. Originario de
Austria, se traslado a Espafia en 2005 y trabajo previamente con clientes
en el campo de las TIC, principalmente relacionados con el Mobile
World Congress. En 2007 Rudolf se uni¢ a Ovation Espafia donde se
encargo de la Gestidn de Cuentas y Desarrollo de negocios, trabajando
con grandes cuentas globales en el campo de las TIC como Ericsson

y Sony. En 2011 se hizo cargo del departamento de DMC y participo
activamente en el crecimiento del departamento. Desde 2012 es
Director de Ventas de MCl Espafia y Portugal, asi como de Ovation DMC.

JOSE PABLO DIAZ
Director de Operaciones

José Pablo es el Director de Meetings & Events de MCl Espafiay
responsable del Area de Operaciones de la division Corporate para
Espana y Portugal. Licenciado en Derecho por la Universidad Pontificia
de Comillas, su carrera se ha desarrollado principalmente en la industria
de los eventos corporativos.

Tras una amplia experiencia en el mundo de los incentivos, con base
en Madrid, se traslado a Barcelona como Responsable de Congresos,
siempre en la misma compafiia, en Viajes EL Corte Inglés.

Tras dicha etapa, fue maximo responsable de Meetings & Incentives en
BCD (antes TQ3 Travel Solutions) para Espafia, con oficinas en Madrid

y Barcelona. En 2011 se incorpora a MCl Espafia como responsable de
Meetings & Events y desde 2013 compagina esta responsabilidad con la
de Director de Operaciones

DATOS DE INTERES ‘

N° DE EMPLEADOS: +40
NIVEL DE FACTURACION +10M
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DIRECCION

Media Corporate Brand ARO D CREACON: 201

SEDES: Madrid

) . DIRECCION: Puerto de Navacerrada, 32
CONTACTO - Miguel Angel Pifieiro, CEO TELEFONO: 014384658

www.mediacorporatebrand.com
mcb@mediacorporatebrand.com

L TIPO DE EVENTOS

Corporativos, Promocion Turistica, Road Shows, Exposiciones,
Ferias

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA
Empresas e Instituciones nacionales e internacionales.

Operamos a nivel mundial desde nuestra sede en Madrid,
contando con una red de proveedores internacionales para
realizar cualquier tipo de evento en cualquier parte del globo.

| DESCRIPCION DE SER

Agencia Integral de Eventos

» Actos Institucionales

» Fiestas y Conmemoraciones
» Inauguraciones

» Convenciones

» Promocion Turistica

» Exposiciones y Ferias

» Showrooms

| DESCRIPCION DEUNE

En 2014, a través de nuestra matriz Mapp3d, fuimos invitados a
organizar la gala de Inauguracion de la Feria ITB Berlin, teniendo o R
el placer de realizar el Giltimo evento que se celebraria en el ICC TR ST
(Internationales Congress Centrum) de Berlin.

Este afio, México era el pais invitado y el encargado de mostrar en
la gala de inauguracion un espectaculo memorable.

En el vestibulo del Centro de Congresos ICC Berlin se situaron DIRECTI

cuatro espacios culturales representativos de México, en los que MIGUEL ANGEL PINEIRO
artistas mexicanos realizaron trabajos artesanales y dieron la CEO !

bienvenida al publico asistente.
Organizar un evento es tener la capacidad de materializar
cualquier idea por imposible que pueda parecer

En la recepcion y Networking Event realizados posteriormente,
una seleccion de delicias culinarias del pais Partner y un coctel
de bienvenida por el chef Enrigue Olvera amenizé a los invitados EVA CAMPILLO,

durante horas. Directora de Cuentas

Una estructura movil, que inicialmente fue utilizada para Un evento es una excelente oportunidad para transmitir

proyectar contenidos audiovisuales evocadores de México, un conceptos y valores

mapping de 25 m de largo en 3 profundidades distintas, sirvio PENELOPE LOPEZ,
momentos mas tarde como puerta de acceso al Haal 2, decorado Administracion

con motivos Mexicanos, en el que un estupendo agasajo de ;

delicias mexicanas hizo el disfrute del publico asistente.

Un evento inolvidable y aclamado por las propias autoridades de N° DE EMPLEADOS: 6-15

laITB.
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Método Helmer

CONTACTO - Victor M. Huertas, Socio Fundador

métodohelmer:

A TIPO DE EVENTOS

Activacién punto de venta, lanzamientos de producto, eventos
culturales, gastrondmicos y corporativos, Pop-Up Stores, Road
Shows, promociones, fiestas, Show Business, presentaciones y
eventos con prensay prescriptores.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Mahou-San Miguel, Osborne, Le Cordon Bleu, Mercado de San Antén,
Copese, Absolut, Victoria, Ballantine’s, Beer & Food, Pernod Ricard,
Resturant Day Spain, Havaianas, Schweppes, Somos Malasana, Kideoo,
Tudespensa.com, Ritual, Coca-Cola, Jameson, Altadis, Dentsi Aegis
Network, Samsung, Granjas Redondo, Volta Café...

DESCRIPCION DE SERVICIOS

» Investigacion y Estrategia
» Diseno

» Produccion

» Implementacion

» Comunicacion

» Social Media

Mahou-San Miguel confio en Método Helmer para llevar a cabo
la tercera edicion de Sabor Mahou, una experiencia cervecera
Unica que permitia a los consumidores disfrutar de la Mahou de
siempre, sorbo a sorbo, en un viaje interactivo increible a través
de su historia.

\  DESCRIPCION DE UN EVENTO

Como novedad, en 2016 Método Helmer abrio la experiencia a
nuevas ciudades, proponiendo espacios que aportaban una magia
especial al evento. Madrid, Valladolid y Salamanca fueron las ciu-
dades afortunadas en las que la agencia implementd la accion. La
Fundacion Fernando Castro, el estudio del artista Ramon Mateos,
una azotea privada en el centro de Madrid de lo mas cinemato-
grafica... Sin duda el papel de la agencia fue clave a la hora de
encontrar esos lugares idéneos en los que nunca antes se habia
imaginado poder desarrollar un evento de estas caracteristicas.

Una mesa interactiva que contaba la historia de Mahou, una cata
guiada y un taller de tiraje de cafia fueron algunas de las expe-
riencias de este espacio Unico implementado por Método Helmer.

Ademas, la agencia también fue la encargada de encontrar a los
Brand Ambassador perfectos que aportaban ese toque informal
y ltdico a la accién. Unos maestros cerveceros que hacian del
evento un viaje inolvidable para los asistentes.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2000
SEDES: Madrid

DIRECCION: C/ Daofz, 6.Bajo B
Malasana. Madrid

TELEFONO: 917583887
www.metodohelmer.com
victor@metodohelmer.com

Conocer mas sobre Mahou y sus productos eran los objetivos
iniciales; sin embargo, Método Helmer fue mas alla: con su
exhaustivo trabajo de localizacion, logré que mas de dos mil
personas pudieran conocer esos rincones escondidos en su propia
ciudad, a cada cual mas sorprendente.

Y en 2017, mas... Una version renovada de la experiencia ya esta
en las manos de Método Helmer... jRecomendada al cien por cien!

DIRECTIVOS

ViCTOR M. HUERTAS,
Socio Director

Licenciado en Ciencias Econémicas y Empresariales por la Univer-
sidad Auténoma de Madrid y socio fundador de Método Helmer.
Especializado en estrategia e investigacion de mercados, siempre
le ha dedicado especial atencion al estudio de las tendencias de
consumo 'y el estilo de vida de las personas, desarrollando técni-
cas de innovacion y creatividad en el entorno profesional.

Actualmente impulsa el concepto del Marketing Reposado®,

un método de trabajo propio que dedica un tiempo previo -e
inusual en el sector- a la reflexion de la estrategia idonea, lo que
le sittia a la cabeza de la innovacidn y de las experiencias que
dejan huella.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 20-50
NIVEL DE FACTURACION 1-5 M/€ ANO
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No hay clientes
srandes ni pequenos,
solo clientes que
quieren vender mas.

Todo el mundo vende algo.
Nosotros podemos ayudarte a venderlo todo.

Descubre todo lo que podemos
hacer por ti en www.neozink.com

. cHABLAMOS?
neozink 902 999 368

LA AGENCIA ON&OFF 3
DE MARKETING ¥ EVENTOS MADRID | OVIEDO | ACORUNA
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Neozink

CONTACTO - Francisco Cantero, Director de Estrategia

neo

TIPO DE EVENTOS

Corporativos, institucionales y promocionales
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Banco Sabadell, Vitrinor Magefesa, Carrefour, Fundacién Comillas,
McDonalds, Schweppes, Fuensanta, BBVA, Duro Felguera...

L DESCRIPCION DE SER

Somos Neo. Gente implicada que, cada dia, escribe una historia
extraordinaria. Nuestra mejor arma: la creatividad. Creamos,
disefiamos y producimos todo tipo de eventos corporativos,
institucionales y promocionales. Mas de 29 premios nacionales e
internacionales en los ultimos 3 afios nos avalan.

L DESCRIPCION DEUN

Nuestro objetivo era convertir en realidad una fuerte campana de
comunicacion en medios convencionales a través de una estrate-
gia no convencional. Para ello, pusimos en marcha un roadshow
con Rafa Nadal como embajador de la marca Banco Sabadell en
el que clientes, accionistas y profesionales pudieran disfrutar de

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1993

SEDES: Madrid / Qviedo / A Corufia
DIRECCION: ¢/ Mahdn, 8

28290 Las Rozas (Madrid)
TELEFONO: 902999368
www.neozink.com
francisco.cantero@neozink.com

las “conversaciones” en directo a lo largo de diferentes puntos

de Espaiia. De esta forma hemos convertido la campaiia en una
accion integral 360. Mas de 5.000 personas disfrutaron del roads-
how y conocieron a Rafa Nadal en persona. EL conductor de las
conversaciones fue Ramon Rovira, subdirector general de Banco
Sabadell y director de Comunicacién y Relaciones Institucionales.

DIRECTIVOS

TITO RODRIGUEZ,
Director creativo ejecutivo
Trato que la gente compre cosas que no necesita. Mi ilusion: que

los clientes vendan. En lo personal, padre y espiritu santo. Amén!
@TitoBTL.

FRANCISCO CANTERO,
Director de estrategia

24 H/dia de marketing y eventos. Busqueda continua de nuevos
retos en los que la rutina sea inexistente. ;Por qué no pensar
diferente? #creoenneo @PacoCantero

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 20-50
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EL SECRETO DEL
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ESTA EN LOS DETALLES.

EVENTO NAVIDAD
CUSTOMER DAY

EVENTO ANUAL CON PARTNERS
KICK OFF ANUAL

Madrid Barcelona
C/ Colquide, 6 Portal 2, Planta 2, (C/ Aragd, 284 his Planta 6, 22
28231 Las Rozas de Madrid 08007 - Barcelona

omnitel

Lishoa
Edificio D. Sancho I. Quinta da Fonte.Rua dos
Malhtes 4, 3° Frt 2770-071 Paco D’Arcos




Omnitel Comunicaciones

CONTACTO - Laura Rojas, BranchManager/Iberia EventMgr

mnitel

comunicaciones

A TIPO DE EVENTOS

Eventos corporativos, de formacion, road shows, incentivos, cam-
pafas de promotores, presentaciones, ferias, etc..

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

HPI, Hewlett Packard Enterprise, Oracle, Philips, Microsoft, Net
App, Kaspersky Lab, Huawei, Trend Micro, Veeam, Dell, Tech Data,
entre otros.

L DESCRIPCION DE SERVIC

Omnitel cuenta con un gran portafolio de servicios como:

» Formacion y consultoria TIC.
» Eventos.

» Especialistas retail.

» Generacion de demanda.

» Marketing.

» Qutsourcing.

» Servicios canal TIC.

Con mas de 20 afios de experiencia en el sector TIC y mas de 5000
proyectos realizados, cada proyecto es un reto que abordamos con
ilusién y con un gran equipo de profesionales dentro del sector.

A DESCRIPCION DE UN EVE

EL 18 de octubre de 2017 la empresa Total Printing Solution (TPS)
realizd su segunda edicion del evento “Printing Summit: Pasado,
presente y futuro del printing”. El evento tuvo como objetivo infor-
mar a los asistentes sobre las tendencias y evoluciones del merca-
do printing; conocer de primera mano la vision de los especialistas
del sector; hacer networking con fabricantes y usuarios finales de
tecnologia de impresion de las principales empresas en Espafia;
poder interactuar con los diferentes fabricantes en sus stands y
showrooms para comprobar el funcionamiento de sus productos
de Software y Hardware.

Este evento contd con la presencia de HP como patrocinador
Platinum. En la categoria de patrocinadores Gold participaron:
Elatec, Brother, Epson, Nube rint, One Q, Ysoft. Y finalmente, como
patrocinadores Silver estuvieron presentes: LRS, Objetif Lune,
Optimic Doc y Paper Cut.

Dentro de la planeacion logistica del evento se realizaron diversas
tacticas como:

» Disefio de (a invitacion de HTML, web de registro, save the date,
HTM de agradecimiento, badges y roll up.

Desarrollo de la campana de medios para el posicionamiento del
mismo.

» Telemarketing de sequimiento a la asistencia y acciones de
monitoreo.

» Produccion de badges, lanyards, goodies, bolsas y roll up.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1994

SEDES: Barcelona, Madrid y Lisboa
DIRECCION: C/Aragdn 284 bis, planta 6, 2°
08007 Barcelona

C/Colquide 6, portal 2, planta2

28231 Las Rozas de Madrid

Edificio D. Sancho I. Quinta da Fonte.
Rua dos Malhoes 4, 3°

Frt 2770-071 PacoD'Arcos - Lisboa
TELEFONO: Barcelona +34934 674 326
www.omnitel.es
laura_rojas@omnitel.es

b g

» Alquiler del espacio y toda la adaptacion logistica del espacio
(stands, cuadro eléctrico, montaje de salones, audiovisuales).
» Restauracion del evento (welcome coffe, coffe break y coctel).

» Contratacion maestra de ceremonias y azafatas de apoyo.

DIRECTIVOS

LAURA ROJAS,
Responsable Eventos Barcelona

Branch Manager de Omnitel Barcelona'y responsable del depar-
tamento de eventos para Iberia. Con amplia experiencia de mas
de 25 aiios en la organizacion de todo tipo de eventos, reuniones,
incentivos, conferencias en Europa. Su carrera se ha desarrollado
en la industria de eventos corporativos dentro del sector TIC. EL
mundo del evento es su pasion.

LUIS SANTAMARIA,,
Director de Ventas

Profesional en ventas y marketing con mds de 14 afios de expe-
riencia ayudando a las empresas del sector IT para su inteligencia
de marketing, marketing analitico. Responsable de supervisar la
operacion de ventas en Omnitel Grupo. Siempre relacionado con el
“mundo de las ventas”, todos sus esfuerzos se centran en apoyar

a los clientes con estrategias personalizadas a fin de identificary
generar nuevos negocios a traves de tdcticas de marketing.

PALOMA UPPI,
Responsable Eventos Madrid

Cuenta con habilidades organizativas, de negociacion al buscar el
mejor precio de lugares, proveedores y contratistas; las habilida-
des de administracion del tiempo y a capacidad de trabajar bajo
presion para garantizar el funcionamiento eficiente del evento. Au-
tomotivacion y entusiasmo en cada evento que organiza. Miembro
profesional de EMA, y Asociacion de Marketing de Espaiia.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: +150
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Parafina Comunicacion

CONTACTO - Christian Haltermann, CEO

PaAAFINA COMUNICAT 08

A TIPO DE EVENTOS

Nos encargamos de la Gestion Integral del evento que nos
propongas y lo hacemos a tu medida.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

SEAT, BMW, BMW Motorrad, Grupo Fiat, Mini, EL Corte Inglés,
Cosmopolitan, Rock in Rio, RFEF, Madrid Fusidn, Kia, GroupM,
Santander Consumer, Volkswagen, Audi, Skoda, Das WeltAuto,
Pelayo, Cars&Cars, etc...

| DESCRIPCION DE SER

En Parafina Comunicacion ofrecemos servicio a todas aquellas
empresas que hacen del Evento algo fundamental dentro de su
Plan de Marketing.

Llevamos mas de 12 afios especializados en esta profesion, y
desde el comienzo adquirimos el compromiso de proporcionar
soluciones creativas y competitivas para adaptarnos a las
necesidades de los clientes. Somos ante todo un Equipo, y como
tal funcionamos. Cuidamos todos los detalles para que todas las
piezas del puzzle encajen a la perfeccion.

Como Agencia de Organizacion de Eventos gestionamos de
forma unificada todos los procesos del evento, centralizando
las necesidades del cliente, desde la preparacion inicial, a la
evaluacion final Post Evento.

Organizamos y Coordinamos, entre otros: Reuniones,
Presentaciones de Producto, Convenciones, Ferias, Congresos,
Road Shows, Rutas Test Drive, Servicios de Shuttle...

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2003

SEDES: Madrid / Barcelona.

DIRECCION:

Madrid Corazon de Maria, 72 1°B, 28002
Almacén. Pelaya 21 C Nave 1, 28110 Algete
Barcelona Tenor Vinas 7 Principal 1°, 08021
TELEFONO: 916 059 584 / 916 292 414
www.parafina.es

info@parafina.es

ibahabiid ek TP

L DESCRIPCION DE UN E

No podemos quedarnos solo con un gran evento. Parafina
Comunicacion participd el afio pasado en grandes proyectos.

No olvidaremos nunca el evento de presentacion que hicimos

del nuevo SEAT Ateca en la Galeria de Cristal del Palacio de
Cibeles. Pero también, entre muchos otros, nos gustaria destacar
proyectos internacionales, pues hemos coordinado varios eventos
con el Departamento de Marketing de SEAT Central. Ademas

de estos, todos nuestros eventos realizados en los que nuestros
clientes han vuelto a confiar en nosotros y aquellos que lo han
hecho por primera vez y nos ayudan a sequir creciendo.

DIRECTIVOS

CHRISTIAN HALTERMANN,

CEO

Resolutivo, Riguroso, Exigente y Ambicioso, asi es el motor clave
de Parafina. Con una dilatada trayectoria en el sector Christian
decidio, hace mas de 20 afios, iniciar su propio proyecto que
mantiene a dia de hoy con éxito gracias a las claves de tener unos
objetivos muy bien definidos, mostrar lo mejor de si a sus clientes
y saber detectar el talento de cada persona para formar un gran
equipo.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 17
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Planta 18

CONTACTO - Jorge de Toro, Director General

A TIPO DE EVENTOS

Eventos Corporativos, Festivales. eSports, Congresos B2C y B2B, Road
Shows, Punto de Venta, Pop Up Stores, Street Marketing, Mall Event,
Ferias propias, del sectory al consumidor, Home Experience, etc.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

(Google, Movistar, BBVA, Salesforce, Bankinter, Twitter, Vibbo, NH, Lufthansa,
KFC, RBA, Game, Sony Play Station, Swift, AXA, Revlon, Makro, Nivea, Roca,
Puertos del Estado, Barcelona Games World, Madrid Gaming Experience,
Activision, Shiseido, Beauty Prestige International (BP)) ...

| DESCRIPCION DE SERVIC

Somos una agencia de Marketing de Experiencia. EL marketing del punto
de contacto, de proximidad, el de t a tu. El que tiene como objetivo
convertir clientes en fans..

Creamos experiencias que informan, influencian, educan y entretienen
atus publicos, ya sean tus propios clientes, consumidores, empleados,
accionistas, business partners, etc.

Aplicamos el Marketing de Experiencia en:

» Acciones Corporativas
» Punto de venta

» Pop ups

» Street marketing

» Ferias

L DESCRIPCION DE UN EVE

En julio de 2016, tras semanas de duro trabajo, Plantal8 se llevd el
gato al agua en el concurso convocado por Movistar para organizar la
octava edicién de su famoso Festival Movistar+ de Series. Un evento
largamente esperado por seriefilos y critica durante todo el afio. Desde
entonces, un gran equipo de Plantal8 formado por integrantes de

los departamentos de Nuevos Negocios y Proyectos, Contenidos y

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1999
SEDES: Madrid / Barcelona
DIRECCION: C/Joaquin Costa, 15.
Madrid 28002

TELEFONO: +34 915 644 947
www.plantal8.com
jtoro@plantal8.com

plantadiecid

Creatividad, Produccion y Al Staff, trabajaron varios meses con el
objetivo de gestar un enorme evento que se celebraria entre los dias 28
y 30 de octubre.

El desafio que nos propuso Movistar+ fue crecer de forma exponencial
en esta octava edicion multiplicando los espacios y actividades que
ofertaba en el pasado.

4 DIAS, 7 SALAS DE CINE, 60 VISIONADOS, 20 CANALES, 40 TALLERES Y
COLOQUIOS, 7 FOOD TRUCKS Y MAS DE 15 MIL PERSONAS...

Desde la presentacion a prensa con 100 medios acreditados, el evento
fue todo un éxito de critica y publico. Cita obligada para todo seriéfilo,
no faltaron los estrenos exclusivos, un sinfin de actividades desplegadas
por los 22 canales participantes, visionados inéditos, etc. Los aficionados
abarrotaron todos los dias las siete salas para contemplar nuevas series,
grandes ficciones ya consolidadas como Juego de Tronos o The Walking
Dead y mucha nostalgia seriéfila.

Cinco mil metros cuadrados en a Estacidn de Chamartin de Madrid para
actividades, sets de television, talleres, cologuios y visionados hicieron
las delicias de los mas de 15 mil visitantes. AU Staff, nuestra agencia de
azafatas y personal, se encargo de seleccionar, contratar y formar a todo
el personal. Mas de 100 personas que colaboraron en lograr el mayor
éxito de a historia del Festival.

DIRECTIVOS

MIGUEL POSTIGO,
Socio Y CEO

ISIDRO GONZALEZ,
Socio y Director de Barcelona

JORGE DE TORO,
Director General

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 20-50
NIVEL DE FACTURACION 5-10M €/afio
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da igual como nos llaméis...
mientras nos sigais llamando

Pop in Group

— 10 afios de #actitud10



Pop in Group

CONTACTO - Carlos Alvaro, Director General

Pop in
Group

| TIPO DE EVENTOS

Expertos en todo tipo de eventos
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Caser Sequros, Adidas, Cruz Roja, ZTE, AbbVie, Reebok, Scotch Brite,
Mylan, Rotor, Roche, Luminia, Novo Nordisk, MSD Salud, AstraZene-
ca, Imoncology, Astellas...

L DESCRIPCION DE SERVICI

Nos dedicamos basicamente a PENSAR.
Pensamos. Pensamos mucho...

Pensamos en lo que necesitas y pensamos en lo que deberias
necesitar. Pensamos sobre las cosas que nos pides y también sobre
las que no...

Pensamos en estrategias. Pensamos en conceptos. Pensamos en
disefio. Pensamos en mecanicas de comunicacion y en experien-
cias. Pensamos en nuestros clientes, y en los clientes de nuestros
clientes...

Pensamos en papel. Pensamos en digital. Pensamos en mobile.
Pensamos en Facebook y en Twitter. Pensamos en 3D, ARy VR.
Pensamos en mapeados increibles. Pensamos en ilustracion e
imagen real.

Pensamos... Pensamos...

Y cuando todo estd bien pensado, PRODUCIMOS y EJECUTAMOS
con la calidad y confianza de saber que contamos con los mejores
profesionales.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2007

SEDES: Madrid

DIRECCION: C/ Colombia n°64 Planta 5?
C.P.28016

TELEFONO: 917 161 144
WWW.popingroup.com
info@popingroup.com

DIRECTIVOS ‘

CARLOS ALVARO,
Director General

Atiempos parciales me reparto entre entrenador de futbol de los de
partido a partido, director de orquesta funky, capitan de la melé de Gales
apretando rifiones, conductor de coche-bomba del cuerpo de bomberos
y cartografo del Nuevo Mundo (digital). A todas las profesiones amo por
igual y mi equipo es mi bandera. EL objetivo, demostrar que (a actitud es
la clave que marca la diferencia de las cosas bien hechas.

JUAN LUIS GONZALEZ,
Director de Servicios al Cliente

Los eventos son la jungla, y a mi me gusta vivir en la cabafia

del arbol. Si después de tanto tiempo en la batalla no se me ha
quedado la mirada de los 100 metros empiezo a pensar que estoy
hecho para esto. El enfoque siempre en positivo y la capacidad de
empatizar con el cliente son los ases que guardo en la manga. Y por
ahora nunca me han fallado.

SALVADOR ALBACAR,
Director Creativo Ejecutivo

Alto, con barba, ojos marrones, amigo de mis amigos... Me apasiona
viajar, la musica, la figura de Dolores de Cospedal y los libros de
escritores rusos. Las peliculas siempre en VO y sin subtitulos (que
los carga el diablo) y por supuesto sin moverme de la silla hasta
que terminan los créditos. Mi madre dice que soy guapo, pero sella
qué va a decir? No comulgo con el establishment, lo mainstream y
el twerking. Y si las cosas son asi, los pimientos son asaos...

DATOS DE INTERES ‘

N° DE EMPLEADOS: 20-50
NIVEL DE FACTURACION 1-5M €/afio

10 anos de creatividad en eventos

10 anos de #actitudio
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Quum

CONTACTO - santiago Goizueta, Director General

QUMY

A TIPO DE EVENTOS

Corporativo e institucional, marketing promocional, street mar-
keting, comunicacion interna.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Altamar, AEG, CEOE, Burson Mastellers, Grupo Correos, AZ Valor,
Hyundai, Loreal, Roche, Santalucia, Cobas, Santander, Vilebrequin,
Telefonica, Vocento, Cre100do.

L DESCRIPCION DE SER

» Conceptualizacion

» Creatividad y disefio

» Plan de Comunicacion (on/off)
» Redes Sociales

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1986

SEDES: Madrid/Bogota

DIRECCION: Paseo General Martinez
Campos, n°15 6° centro derecha
28010 Madrid

TELEFONO: 914426026
www.quumlive.es
quumlive@quum.com

» Produccion Audiovisual

» Contenidos, ponencias, etc.

» Escenografiay arquitectura efimera
» Organizacion y Ejecucion del evento

DIRECTIVOS

SANTIAGO GOIZUETA,
Director General

FERNANDO ARTECHE,
Direccion Creativa

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 20-50
NIVEL DE FACTURACION 1-5M €/afio
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RPA marketing y comunicacion

CONTACTO - Beatriz Oriol, Socia

Corporativos, institucionales, deportivos.
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

A\ TIPO DE EVENTOS

Accenture, Vodafone, L "Oreal, BMW, Linea Directa, The Boston
Consulting Group, Caser, Ferrovial, BBVA, Mutuactivos, Sanitas,
Freshfields, JPMorgan...

| DESCRIPCION DE SER

Con mas de 25 afios de experiencia en el sector y mas de 5.000
proyectos realizados, somos especialistas en alcanzar tus obje-
tivos. En rpa transformamos tus expectativas en resultados de
éxito porque desarrollamos una produccion de calidad en todos
los servicios, desde el disefio y la consultoria hasta la direccion

y realizacion. Nuestro compromiso es comunicar tu proyecto
basandonos en estrategia y creatividad para conseguir el impacto
emocional en tu publico, y que el recuerdo de tu evento perma-
nezca como una experiencia irrepetible.

DATOS DE INTERES

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1986
SEDES: Madrid

DIRECCION: Claudio Coello 41
TELEFONO: +34 915781 066
www.rpacomunicacion.com
rpa@rpacomunicacion.com

DIRECTIVOS

PALOMA AGUILAR,
Socia. Directora Financiera

Paloma hace malabarismos para cuadrar todas las partidas. En
simultaneo con la produccidn de eventos, no hay detalle que
se le escape. Maneja la batuta que imprime caracter a la oficina.
Alegre y emprendedora. Talento en pura fibra.

ALEJANDRA CABEZA DE VACA,
Socia. Directora Produccion

Alejandra puede llegar a manejar la produccion de multiples
eventos sin despeinarse. Su increible capacidad multitask, y su
energia, hacen que los timings de los clientes parezcan siempre
eternos. Creatividad sin limites.

BEATRIZ ORIOL,

Socia. Directora Comercial

Beatriz lleva mas de 15 afios vendiendo experiencias y emocio-
nes. Cada proyecto es un nuevo reto. Cada reto una nueva ilusion.
Con imaginacion todo es posible.

N° DE EMPLEADOS: 20-50
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SCP

wWww.sCp-av.com

CREACION

Y PRODUCCION
DE EVENTOS

DE LAS TORMENTAS DE |IDEAS,
NO SIEMPRE SALE UN EVENTO.

De |las nuestras, salen incluso dos.

Eventos, Creatividad,

Tecnologia Audiovisual,
Decoracion, Escenografia, Stands,
Comunicacioén, Publicidad,

Produccion, Postproduccion.

Calle del Gas, 4. Pol. Ind. San José de Valderas. 28918.
Leganés. Madrid. Telf.: 91 308 18 40. atcliente@scp-av.com



SCP Creaciony

Produccion de Eventos

CONTACTO - Cristdbal Valverde, Director Comercial

w) CREACION
¥ PRODUCCION

wawicp-ovcom  DE EVENTOS

A TIPO DE EVENTOS

Nacionales e Internacionales; convenciones, congresos, reuniones
de trabajo, lanzamientos de producto, ferias, exposiciones, actos
deportivos, juntas de accionistas...

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Repsol, P&G, Peugeot, Metro, Seur, Ferrovial, Agroman, Calidad
Pascual, Enagas, EL Corte Inglés, Lenovo, Sanitas, PSA Group, Adif,
Citroén, Gas Natural, Bankia, JCDecaux, ONCE, Groupama,

Leroy Merlin, Madrid Destino, Vocento, Real Madrid, Yves Rocher...

SCP, disefia, organiza, gestiona y produce todo tipo de eventos, en
los que gracias a la utilizacion de recursos propios, puede ofrecer
soluciones 360, integrales y personalizadas.

A DESCRIPCION DE SERVICIOS

» Comunicacion y Publicidad: Creacion de Campafias, identidad
corporativa, relaciones publicas, gabinete de prensa.

» Produccion y Postproduccion: Modelado 3D, spots de TV,
grabacién imagenes aéreas, videos institucionales, videos
formativos, video Mapping, apps mdviles, realidad aumentada,
tres platds equipados.

» Decoracién y produccion grafica: Escenografias y stands,
producciones e instalaciones para acciones de marketing
espectacular, pantallas led,PLV.

\  DESCRIPCION DE UN EVENTO

DE LA ESENCIA A LA EXPERIENCIA
Anunciante. Yves Rocher

Descripcion. SCP fue la Agencia encargada del disefio y organizacion de
la Convencion de Yves Rocher, dirigida a los franquiciados de la marca.

Objetivo. Transmitir en la reunion de trabajo el balance, la estra-
tegia y las novedades de la marca, de manera fluida, innovadora
y diferente.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2000
SEDES: Madrid
DIRECCION: C/ Del Gas, 4-
P.I.San José de Valderas
28918 Leganés (Madrid)
TELEFONO: 913 081 840
WWW.SCp-av.com
atcliente@scp-av.com

Accién. Aprovechando el espacio, se cred una sinergia visual entre
la naturaleza y los elementos urbanos. Un espacio donde convivia
la esencia del origen de la marca con las tiendas. Una compuerta
a la narracion creativa apoyados por la tecnologia audiovisual del
mapping. La realidad virtual e inmersivva que recreamos sobre el
escenario, nos permitid viajar por diferentes realidades que sirvie-
ron para comunicar el mensaje de la reunion.

Resultados. Se cumplieron todos los objetivos marcados, tanto
en impacto de los mensajes transmitidos como en convocatoria y
satisfaccion de los asistentes.

DIRECTIVOS

FERNANDO PITA DA VEIGA,
Director General

El evento es pasion y dedicacion, es creatividad y confianza, son
alegrias y tristezas, es trabajo en equipo... es mi vida. 35 afios
de experiencia en el mundo de los eventos. Apasionado de mi
trabajo y la cocina, inquieto y buscando siempre nuevas formas
deinnovary crear.

CRISTOBAL VALVERDE
Director comercial

El servicio al cliente lo es todo para mi. Con mas de 20 afios en el
entorno de la comunicacion, sigo ilusionado por sequir creciendo
en este apasionante mundo de los eventos.

SHEILA MENENDEZ,
Directora de Eventos

Lo que diferencia un evento del resto, como en muchas cosas de
lavida, son las ganas y el esfuerzo para que todo salga perfecto.
La mayor satisfaccion personal en mi dia a dia, es ver la sonrisa
del cliente cuando todo esta funcionando a la perfeccion.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: +40
NIVEL DE FACTURACION 5-10 M €/afio
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DIRECCION

Se p o Eve ntS ANO DE CREACION: 1989

SEDES: Madrid / Barcelona / Girona /

: ‘ ) . Valencia / Malaga
CONTACTO - Miguel Angel Sevil, Sales and Marketing Director DIRECCION:Valle de Alcudia, 3.

Edificio Fiteni VIII
TELEFONO: +34 912 048 700
WWWw.seproevents.com

* SepI'OEVE[']tS | o seproevents@seproevents.com
| voce@ios

Eventos corporativos 360°, congresos, convenciones, juntas de accio-

| DESCRIPCION DE UNEVA

nistas, viajes de incentivos, road shows, ferias, inauguraciones, eventos Sabemos que hay formas y formas de organizar un evento, pero no-
deportivos, ... sotros lo tenemos claro: objetivos, creatividad, estrategia y momentos
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA nicos. Por eso todos nugstros eyentos tienen ese sello personal. Son

) ) acciones adaptadas al cliente, orientadas a los resultados y con grandes
Empresas del sector energético, financiero, laboratorios farmacéuticos, dosis de creatividad y trabajo en equipo.

banca, Administracion Publica, asociaciones profesionales y sectoriales,

federaciones, etc. DIRECTIVOS ‘
: :
A DESCRIPCION DE SERVI JUAN JULIAN LEON,

CEO
Organizacion integral de: Un apasionado de materializar las buenas ideas.
» Congresos, Convenciones y Reuniones MIGUEL ANGEL SEVIL

» Eventos corporativos

» Ferias y exposiciones de producto
» Espectculos y eventos de ocio La accion en persona. Los detalles son su obsesion.

» Eventos deportivos .
» Personal para eventos DATOS DEISES ‘

» Servicios multilingles: Traduccion e Interpretacion
N° DE EMPLEADOS: 20 - 50

Sales and Marketing Director

A SeproEvents|...
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La comunicacion
que vende
es la que llega

En Séirensen creemos en la creatividad
capaz de emocionar y llegar al corazon
de tus clientes. Ya sea en un evento,
una campana ¢ un posicionamiento.

Y si no, siempre tenemos un plan B,
como por ejemplo hacerles vudu.

CANNES{;}
LIONSZ
Patrocinador

de la Gala Espafiola
de Cannes Lions

' AEV3A

Madrid - Barcelona - Sevilla - Roma - Lisboa
7

as
info@sorensen.es | t.: 91 579 82 30 R E N E N &
wWww.sorensen.es i)




Sorensen

CONTACTO - Paz Lavifia Richi, Directora de Eventos

SORENSEN 32

A TIPO DE EVENTOS

Corporativos, Congresos, Convenciones, Juntas de Accionistas,
Incentivos...

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA
Ferrovial, SKODA, BP, Audi, Endesa, Banco Popular...

L DESCRIPCION DE SERVICIOS

» Presentaciones marca/producto
» Convenciones

» Juntas de Acccionistas

» Road Shows

» Stands

» Fiestas

» Inauguraciones

» Incentivos

» Congresos

» Eventos Deportivos/musicales
» Test productos

L DESCRIPCION DE UN EVENTO

FERROVIAL ANNUAL CONFERENCE 2016

Grupo Sérensen organizo la reunion anual donde se juntan los
primeros directivos de la compafiia. El evento comenzd con una
cena de bienvenida en la Real Academia de Bellas Artes de San

Fernando precedida de un concierto de piano.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1990

SEDES: Madrid

DIRECCION: Calle Garibay, 7, 2° 28007.
TELEFONO: 91 579 82 30
www.sorensen.es/es/
info@sorensen.es

A

>

Al dia siguiente la convencion celebrada en la Sala Verde de los
Teatros del Canal se desarroll6 bajo un escenario multipantalla
de led asi como el concept corpéreo mapeado que daba soporte a
las ponencias. Se aplicaron diferentes métodos dinamizadores de
ponencias como elevator speech, snap chat, mesa redonda...

La reunion fue conducida por Belinda Washington. El Presidente
de Ferrovial Rafael del Pino entrevisto al ponente externo el
profesor Sanjay Sarma.

Un violinista sincronizado con un video mapping dinamizo la
apertura de la reunion.

DIRECTIVOS

DANIEL FERRER,
Director Creativo

Técnico Publicitario por CENP.

Master Multimedia y web en GARBEN.

Master en Disefio Grafico y pre-impresion AZPE.

Fotografia Publicitaria en EFTI

15 afios de experiencia en Publicidad, Promocional, Directo e
Interactivo.

Direccion de Equipos Creativos. Direccion Creativa de las cuatro
areas de negocio,

Creacion de estrategias de comunicacion. Presentacion a clientes

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 20-50
NIVEL DE FACTURACION 5-10M €
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DIRECCION

SI lm dan 97 ANO DE CREACION: 1998

SEDES: E}ergondo, A Corufia

DIRECCION: C/ Parroquia de Lubre E18,
CONTACTO - David Fernandez-Pedrds, Director Bergondo - 15165 q

TELEFONO: 981638386

www.silman.es

info@silman.es

SISILMIAN

. T|PO DE EVENTOS otras, desde un modelo adgcuado para felaboracién y venta de
) burgers hasta otro de dos pisos convertido en restaurante para
cocinero con Estrella Michelin.

Roadshows y eventos itinerantes con unidades moviles ) L o )
la excepcional ubicacion del evento consiguid una afluencia

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA de mas de 8000 personas en un solo dia, logrando una gran
Thyssenkrupp elevadores, Nokia, Alcatel, Nike, Samsumg, repercusion en medios de comunicacion.

Movistar, Microsoft, Federacion De Surf Wsl, Nissan, Comunidad DIRECTIVOS
de Madrid, Diputacion Provincial de Burgos, RTVE, Schneider
Electrics, Cosentino, La Giralda, Madrid Destino, Comunidad MANUEL ROCA LOPEZ,

Valenciana. -
Propietario

L DESCRIPCION DE SERVICIOS Master en Direccion de Empresas.

Apasionado desde siempre en la gestion de eventos con
caracter innovador y buscando soluciones para aportar valor a

Silman 97 aporta soluciones no convencionales a sus clientes !
nuestros clientes.

que en cuestion de minutos pueden disponer de un vehiculo
expositivo, autobuses publicitarios, aulas formativas, came- DAVID FERNANDEZ-PEDROS LEON,
rinos, escenarios moviles, sala de prensa o stands méviles en Director

cualquier ubicacion. Ingeniero Industrial con MBA'y Grados en RSC y Comunicacion

Empresa, especialista en unidades maoviles y roadshows, coor- reconvertido a este Sector. Continuamente en busca de nuevos
dinay gestiona todo tipo de campafias y eventos adaptando retos.

las necesidades de sus clientes a este formato participativo e :
itinerante. DATOS DE INTERES
\ DESCRIPCION DE UN EVENTO N° DE EMPLEADOS: 6-15

EVENTO GASTRONOMICO NOCHE BLANCA EN LA CORUNA.

Accion de street marketing con cuatro unidades mdviles adap-
tadas cada una con un formato y una propuesta diferente a las
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U stalf Y staffgrupo.com staffeventos.com

Comunicacion | Eventos | Publicidad | Produccién audiovisual | Formacion



Staff Eventos

CONTACTO - Estrella Diaz Morgado, CFO / Directora General

Live Communication.

L N SJ[ aff 360° Marketing
> / n t O S

§

vV €

) TIPO DE EVENTOS

Comunicacion en vivo y en directo, especialistas en Eventos
Corporativos y acciones 360°. Conectamos marcas con personas de
manera natural.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

BMW Group, Gas Natural Fenosa, Ericsson, EY, Scania Ibérica, Calidad
Pascual, Iveco, Fiat Group, Mercedes Benz Grupo ltra, Mercedes Benz,
Vodafone, Avon, Thyssenkrupp, Polysius, New Holland, DAF Vehiculos
Industriales, L'Oréal Professionnel, Renault Espafia, Cintra, Trouw
Nutrition, Mercedes Benz Motor Mecha, Mercedes Benz Industrial, Case,
T- Systems y New Holland Contruction

L DESCRIPCION DE SEF

20 afios y mas de 4.600 eventos creados, disefiados y producidos,
nos afianzan en la industria de los eventos corporativos como una
de las agencias pionera mas innovadora y fiable del sector.

Bajo el modelo de “entrega llave en mano”y creacion “in house”,
buscamos la excelencia porque conocemos muy bien nuestro
trabajo. Sabemos que depositar la confianza en una agencia no es
una tarea facil, pero en Staff Eventos, estamos muy orgullosos de
ofrecer y recibir confianza de manera continua dia a dia gracias a
nuestro expertise.

Comunicamos en vivo y en directo con estrategia y creatividad, ge-
nerando emocidn, impacto y recuerdo en tus eventos corporativos.

L DESCRIPCION DE UN

La multinacional afincada en Espafia, desde hace casi 100 afios,
celebrd la presentacion de su libro institucional: “Ericsson en
Espafia; una historia de éxito, valores y personas”, en un evento
distinguido, en el Palacio de a Bolsa de Madrid, que conto con la
presencia de mas de 350 personalidades de telecomunicaciones,
politicos y empresarios influyentes mas relevantes de este pais.

Una cena de gala elegante y diferente, la tecnologia e innova-
cion se fundian con la técnica mas innovadora en Mapping 360°
indoor que recorria la compleja arquitectura del edificio histdrico
de la Bolsa de Madrid provocando emociones.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1997

SEDES: Madrid

DIRECCION: C/ San Epifanio 7,

portal B, 1°By C

TELEFONO: +34 91 474 08 16
staffeventos.com / staffgrupo.com
estrelladiaz@staffgrupo.com

Una técnica audiovisual indoor que se realizaba por primera vezen
este espacio emblematico, mostrando la historia de Ericsson en Espafia
y su contribucion tecnologica para favorecer la evolucion de nuestro pais
y su participacion en el desarrollo de una sociedad conectada.

Un storytelling creativo que, acompafiado de la musica cldsica en direc-
to, genero una experiencia emocional repleta de tecnologia y detalles,
dejando el claro mensaje del futuro ilusionante que tiene la compafiia
aun por recorrer.

DIRECTIVOS

ESTRELLA DIAZ,
CEO - Directora general

Con una gran capacidad de trabajo, analisis y conocimiento de la
comunicacion en general. Se especializa en la Comunicacion en vivo

y en directo hace ya mas de 25 afios. Cardcter dindmico y entusiasta.
Probada y contrastada habilidad para ofrecer altos niveles de calidad en
el servicio al tiempo que una optimizacion sustancial de los recursos.
(Capacidad de liderazgo en equipos multidisciplinares y un valor de
compromiso muy alto. Junto a ella un director financiero que surca por
los mares de los niimeros, alcanzando soluciones de éxito. Eficaciaen la
gestion es lo que les define.

LUNARUIZ.
Adjunta de Direccion General y Directora de Servicios
al Cliente

Satisfacer las necesidades de compafifas multinacionales no lo pueden
hacer aquellos que no saben 0 no aman su trabajo. Su emperio es el
nuestro, hacer que cada proyecto sea Unico, diferente y exitoso. Ella
lidera un equipo perseverante cuyo objetivo es alcanzar el éxito.

NANO GARCIA SUSO,
Director Creativo & Multimedia

Nuestro foco es nuestro cliente. Lo que diferencia lo bueno de lo mejor,
son los detalles. Somos guardianes de tu imagen y la proactividad

con dedicacion es una maxima en nuestro equipo multidisciplinar de
creativos, el cual lidero.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS:28
NIVEL DE FACTURACION + 3M€/afio
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LA FILOSOFIA DISRUPTION®
BUSCA HUIR DE LO CONVENCIONAL
PARA CONSTRUIR UNA EMOCION
QUE QUEDE GRABADA EN LA MEMORIA.
NUESTRA ESPECIALIDAD ES ENCONTRAR
LA OPORTUNIDAD PARA COMUNICAR
Y POTENCIAR LAS IDEAS
DE NUESTROS CLIENTES.

The Disruption® Company TBWA\ ctone ™"

tbwa.es



TBWA

Communication & Events

CONTACTO - Yolanda Caro, Directora

TBW.

Communication
& Events

A\ TIPO DE EVENTOS ‘

Convenciones y congresos, galas y actos institucionales,
presentaciones y ruedas de prensa, road shows, show room,
marketing ferial, eventos deportivos, culturales, activaciones...

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Empresas, nacionales e internacionales de distintos sectores:
Alimentacidn, salud y belleza, moda, banca y sequros,
entretenimiento...

| DESCRIPCION DE SERVICI

Creamos, desarrollamos, gestionamos e implementamos

acciones de comunicacion a través de soluciones Alive, Offline y
Online, integrando todos los medios a nuestro alcance a la hora

de realizar un proyecto:

» Gestion con localizaciones y organizadores.

» Creacion, disefio y desarrollo conceptual.

» Organizacion, produccion y montaje.

» Acciones de dinamizacion.

» Monitorizacion de afluenciay participacion in situ.

» PRy Gabinete de prensa.

» Sponsoring.

» Produccion grafica, audiovisual y digital (APP’s especificas,
email MK..)

» Amplificacion a través de Redes Sociales.

L DESCRIPCION DE UN EVE ‘

PREMIOSR

“Premios R” es un proyecto de Ecoembes, que nace para
reconocer la mejores iniciativas innovadoras en reciclaje y

sostenibilidad, premiando la labor de aquellos que promueven el

cuidado de nuestro bien mas preciado: el medio ambiente.

Para la gala de entrega de premios, nos centramos en
desarrollar un evento capaz de transmitir a todos los invitados

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2001

SEDES: Madrid y Barcelona
DIRECCION: Juan Explandiu, 11. C1.
28007 Madrid

TELEFONO: 915311465
www.tbwa.es
yolanda.caro@tbwa.com

simbolizaba a todas las iniciativas que optan a los Premios,
las cuales abren el camino y sirven de guia a otras empresas,
organizaciones y personas hacia un progreso sostenible.

En base a este Leit Motiv, desarrollamos un evento cuyo eje
central fue la luz con un doble objetivo:

- Transmitir el concepto de comunicacion.

- La ejecucion de un evento responsable y sostenible .

Ambos objetivos se aplicaron en cada detalle del evento, tanto a
nivel estético como técnico se respiraba la misma esencia, la cual
fue muy bien valorada por nuestro cliente, asistentes y medios.

Eliminamos cualquier fabricacion y logistica innecesaria,
reciclando materiales y potenciando lo audiovisual frente a
impresiones, siempre con el foco en materiales ecoldgicos. Por
ejemplo, la seleccion de un catering ecoldgico y sostenible 6
incluso fabricando un trofeo con PET reciclado!....)

Puesto que la luz era el eje de nuestra comunicacion pusimos
especial atencion en desarrollar cuidadosamente un escenografia
luminica utilizando como herramienta el led para potenciar a su
vez el aspecto audiovisual.

Utilizamos palcos organicos tapizados en los cuales se
proyectaban material audiovisual que transmitia dinamismo

al evento. Para finalizar el mismo, sorprendimos a todos los
presentes con un espectaculo de danza sincronizada combinado
con un sorprendente videomapping.

DIRECTIVOS ‘

YOLANDA CARO,
Directora TBWA\Communication & Events

Profesional e implicada, con el objetivo de aportar soluciones de
valor

“Después de mas de 15 afios dedicados a comunicaciony los
eventos sigo emocionandome con los proyectos que afrontamos,
creo que son la mejor herramienta de comunicacion para llegar al
alma de la gente”

(personalidades, premiados y prensa) la esencia de los premios.

DATOS DE INTERES ‘

Desarrollamos un concepto y un mensaje poderoso: “ldeas que
N° DE EMPLEADOS: +50

iluminan el futuro” acompariado visualmente por un faro que
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DIRECCION

TorrentS & Friends ANO DE CREACION: 2003

SEDES: Barcelona

) , DIRECCION: plaza Gala Placidia, 1-3, Fsc B,
CONTACTO - Raimond Torrents, Director General 19° 1° 08006 Barcelona

TELEFONO: 932 521 250

www.torrents.org
info@torrents.org

TORRENTS&FRIENDS

Espariod & COMmMUnCRchan B vl

A TIPO DE EVENTOS

Corporativos

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

La Caixa, Nestlé, Nestlé Purina, Cargill, Nutrexpa, Aecoc, Mc Cann
Erickson, Laboratorios Ordesa, Mapei, BASF...

L DESCRIPCION DE SERVI

Meeting design

Creacion / planificacion / produccion de eventos corporativos de
caracter motivacional / (presentaciones de producto, conven-
ciones de ventas, reuniones de directivos, jornadas de puertas
abiertas,...).

L DESCRIPCION DE UN EVE

CONVENCION DE VENTAS

Definicion del mensaje a comunicar y estrategia de comunica-
cion. Definicidn de un eje argumental para el evento. Seleccion
del destino. Localizacion y contratacion de espacios (hoteles,
venues...). Disefio y produccion de las sesiones de trabajo. Team
building y otras actividades de networking. Convocatoria de
invitados y seguimiento. Servicio llave en mano.

DIRECTIVOS

RAIMOND TORRENTS FERNANDEZ,
Director General

Meeting designer. Direccion creativa y contacto con el clien-
te. Mas de 25 afios en el mundo de los eventos corporativos.
Autor de “Eventos de empresa. El poder de la comunicacion en
vivo” (Deusto, 2005) y “Creation and design of events” (SADA
Shanghai, 2013). “La principal ventaja de los eventos reside en
su condicion de actos en vivo, cara a cara. Su principal peligro
también”.

AFRICA ORTEGA DE FRUTOS
Directora de produccion

Preproduccion, produccion y ejecucion del evento. Coordinacién
del equipo de produccién y de la produccion técnica del evento.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 1-5
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/MOTOR Y AVENTURA

Eventos de automocion
Presentacnon de vehiculos
— Road show’s
g ICo nstruccion de circuitos 4x4
nstr ctor-es pilotos y conductores
= Acciones de Mk solidario
(':;é-—— Cursos de conduccion
- Confeccion de rutometros
—f— :Rodaje y prueba de vehiculos
~ Acciones de Mk directo
Gestion y pruebas de boxes
Incentivos
Camion hospitality
Vehiculos de competicion Super?

S
— el =",
—F ;—

-

maemeseos  WWW.UIlA.es | www.motoryaventura.com

Uila, motor y aventura. C/Canaleja, 4 - 40002 Segovia. Tel. y Fax: 921 460 651 - Mdvil: 610 521 149 - vila@uila.es



DIRECCION

Uila Motor y Aventura AODE CREACION 199

SEDES: Segovia

DIRECCION: C/ Canalejan®4,CP.40001
CONTACTO - Jesus Huertas Herrero, Gerente TELEFONO: +34 921460651 - 610521149

www.motoryaventura.com
www.uila.es

.' vila@uila.es
inffo@motoryaventura.com
UILA

MOTOR Y AVENTURA

L TIPO DE EVENTOS ‘

Organizacion de eventos de automocion, deportivos, road
shows, lanzamiento de producto

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Toyota Espana, Toyota Europa, Lexus Espafia, Kia, Volvo,
Renault, Monster Energy.

L DESCRIPCION DE SERVICIO

Agencia especializada en la organizacidn de eventos de
automocion, referente de calidad en la prestacion de un
servicio integral, asi como por la imagen que, a través de sus
proyectos, transmite de sus clientes, cuidando al maximo los
detalles y adaptandose a las diferentes necesidades del clien-
te, bajo el binomio “creatividad y eficiencia en estado puro”.

EVENTO LEXUS F- SPORT AEROPUERTO DE CIUDAD REAL

| DESCRIPCION DE UN EVEN

La marca solicito un espacio not normal para la presentacion
en Espana de su gama deportiva. Convertimos el Aeropuerto
de Ciudad Real en el mejor circuito de velocidad de Europa,
transformamos sus pistas de aterrizaje en un circuito de alta
velocidad en el que poder realizar un Top Speed a 300 km/h
con el bugue insignia de la marca, el deportivo Lexus LFA,
junto con distintas pruebas con el resto de vehiculos de la
gama, un gran evento con mucha repercusion mediatica.

DIRECTIVOS ‘

JESUS HUERTAS HERRERO,
Gerente

Veinte anos dedicados en exclusiva al mundo de la organiza-
cion de eventos, haciendo de su pasion su profesion.

DATOS DE INTERES ‘

N° DE EMPLEADOS: 1-5
NIVEL DE FACTURACION: -1M/€/afio
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Salomon Quest Challenge

Unit Elements

CONTACTO - David Funollet Obach, CEO

UNIT
ELEM

E NT S

A TIPO DE EVENTOS

Convenciones, Lanzamientos y Presentaciones de Producto,
Viajes de Incentivo y Actividades Motivacionales.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Audi, Arola, Abertis, Bayer, Danone, EADA, Esteve, Mondelez,
Farmaprojects, Font Vella, Garmin, Gore-tex, General Motors,
Ipsen, Honda, HP, Novartis, Opel, Panasonic, Pirelli, Salomon,
Volkswagen, Wrigley, Zurich...

L DESCRIPCION DE SERVI

Somos Unit Elements, la agencia que disefa e implementa
experiencias Unicas que impactan positivamente en las personas.

Creemos que con pasion, entusiasmo y exprimiendo todo
nuestro ingenio y experiencia podemos sorprender, ilusionar,
motivar e influir de una manera Unica a todos y cada uno de los
participantes de una experiencia.

| DESCRIPCION DE UNE

Salomon nos encargo la organizacion de un circuito de
competiciones de esqui por las principales estaciones nacionales
durante la temporada de invierno: la Salomon Quest Challenge.

En las estaciones de Baqueira-Beret, Masella, Grandvalira y Sierra
Nevada disefiamos una competicion muy dindmica, abierta a
todo el mundo y con un marcado componente familiar y de
diversion. Compaginaba pruebas muy técnicas (slalom gigante,
ski cross, banked slalom, big air y freeride) con pruebas mas
ltdicas (orientacion y caza fotografica).

Los participantes, en equipos de 3, tenian 3 horas para
completar el recorrido y sumar la maxima puntuacion posible
en espectaculares pruebas normalmente solo accesibles a

Volkswagen.
Lanzamiento Nuevo Touran

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2004

SEDES: Barcelona , Madrid

DIRECCION: C / Roger 65 - 08028 Barcelona
C/ Corredera Baja de San Pablo, 8

28004 Madrid

TELEFONO: 934 119 156 / 911 610 257
www.unitelements.com
info@unitelements.com

Audi.
Prestige On Top

profesionales del ski. La clasificacion se actualizaba a tiempo
real, donde el punto final de todas las competiciones lo puso la
entrega de generosos premios de los patrocinadores.

Tras varias ediciones, la popularidad de la Salomon Quest
Challenge nos confirma el éxito de la propuesta: 640 equipos
participantes, juntando a mas de 2.000 esquiadores, mas de
15.000 visitas tnicas y 180.000 péginas visitadas en la web del
evento, 1.000 m2 de village, mas de 1.000 nuevos sequidores
en nuestras redes sociales, mas de 60 miembros de staff
involucrados en organizacion y patrocinadores como Audi, Isdin,
Suunto y Nocilla.

DIRECTIVOS

DAVID FUNOLLET,

Director General

Apasionado de la creatividad, los deportes, los viajes, los eventos
y los retos que de entrada parecen imposibles. Diseiamos
experiencias que impacten positvamente en las personas.

RAIMON VALLVERDU,

Director Creativo

La idea siempre se antepone a todo lo demas. Me gusta generar
equipos de trabajo diferentes en funcion de los objetivos a lograr.
Buscamos en el mercado a los mejores especialistas en distintas
disciplinas del disefio, la publicidad y el marqueting para alcanzar
el éxito y encontrar soluciones de disefio originales.

JORDIRIUS,

Director Comercial

Inquieto, curioso y sofiador. Siempre intento aprovechar el
tiempo al maximo. Sin miedo a los grandes retos en cualquier
ambito de la vida.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 35
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Unity eventos

CONTACTO - Carola G. Santana, Socia

Unity

l—fvenics

A TIPO DE EVENTOS

Eventos corporativos: congresos, ruedas de prensa, presentaciones de
producto, incentivos, family days, juntas de accionistas, etc.

CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Patrimonio Nacional, Belchim Crop Protection, linea directa asegura-
dora, linea directa asistencia, Suse, Correos Express, Techedge, Saunier
Duval, Ampo, Tiendas Vips, etc.

DESCRIPCION DE SERVIC

Fijacion de objetivos a partir de briefing, disefio del concepto del evento,
disefio de laimageny linea grafica del evento, seleccién y contratacion
de proveedores, coordinacion de proveedores, coordinacion in situ duran-
te el montaje, evento y desmontaje y medicion del impacto del evento.

L DESCRIPCION DE UN EVE

Para celebrar el 10° aniversario de Belchim Crop Protection en
Espaiay bajo el lema “juntos, hemos llegado hasta aqui”, la
compafiia queria reunir y homenajear a todas las personas que
han sido parte de su éxito.

Como piedra angular de todo el evento nos marcamos dos conceptos
“tierray plantas”. Belchim Crop Protection centra su actividad en

el cuidado y a proteccién de ambas y esa idea debia quedar muy
patente a o largo de la noche. Para ello, convertimos el espacio
seleccionado en un gigantesco campo de cultivo: presencia del color
verde, grandes bodegones repletos de hortalizas, mas de 100 huertos
colgantes cubriendo el techo de la zona dedicada al coctel y, en el es-

cenario, un gran jardin vertical del que emergia el nombre de Belchim.

La ambientacion ya estaba preparada pero necesitabamos reforzar el
mensaje durante el acto institucional. Tras los discursos realizados por las
distintas autoridades del sector y los directivos de la compafiia, tendria

DIRECCION

ANO DE CREACION: 2005

SEDES: Madrid

DIRECCION: C/ Ulises, 100 - oficina 11
(28043) Madrid

TELEFONO: +34 917 596 958
www.unityeventos.com
info@unityeventos.com

BELCHIM /) """-‘!,'_

lugar uno de los momentos mas emocionantes de la noche: la artista

de arena ocupaba el escenario para contar, a través de este elemento

y acompafriada de musica, la historia de Belchim Crop Protection. La
actuacion nos permitia volver a darle presencia a la tierra y reforzar la idea
de unidad, dado que la arena utilizada por la artista en el show habia sido
depositada previamente por los invitados. Todos ellos habian aportado su
“granito de arena” a la gran historia de Belchim Crop Protection.

Tras el coctel y la actuacién musical en directo, se obsequid a los asis-
tentes con una pequenia planta de aire, recuerdo de una gran noche
para el sector fitosanitario. Juntos habian llegado hasta aquiy mas
juntos que nunca continuaban su recorrido.

DIRECTIVOS

CAROLA G.SANTANA
Licenciada en Administracion y Direccion de Empresas (E2) por la
Universidad Pontificia de Comillas (ICADE).

“Me apasiona mi trabajo y vivo todas las fases del evento, desde las
primeras ideas hasta el desmontaje, con gran intensidad. En este
sector he encontrado no s6lo un trabajo, sino una forma de vida. Cada
dia es distinto. Un reto que me pone a prueba y me hace aprendery
crecer”.

NOELIA GONZALEZ VEIGAS

Licenciada en Administracion y Direccion de Empresas (E2) e Inves-
tigacion y Técnicas de Mercado (ITM) por la Universidad Pontificia de
Comillas (ICADE).

“Me encanta el hecho de llevar a a realidad algo que solo era una idea
unos meses atras... Pero lo que me engancha de este mundo es el
cambio de chip, la adaptacion constante y la poca rutina que hay entre
uneventoy otro”.

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 1-5
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Ymax

CONTACTO - Sela Méndez, Directora de Produccion

Ymax :

A\ TIPO DE EVENTOS

Corporativos , Culturales e Institucionales.
CLIENTES CON LOS QUE SE TRABAJA

Empresas del sector Automocion, Seguros, Farmacéutico, Banca,
Gobierno de Espafia, Asociaciones, Federaciones, Productoras, Agencias
de Publicidad, etc.

L DESCRIPCION DE SERVICIC

Somos la Uinica Agencia de Eventos en Espaiia que ofrece Produccion de
Conciertos, Eventos Corporativos y Disefio Escenografico para eventos y
cine publicitario, dentro de un mismo modelo de negocio.

Sabemos que nuestra fortaleza y valor, reside en a calidad de nuestro
equipo, diversidad cultural y pasién con la que enfrentamos proyectos,
que hacen que cada evento sea Unico.

» Contratacion de Artistas.

» Produccion de Conciertos a nivel nacional e internacional.
» Creatividad y Disefio Escenografico para cine publicitario.
» Coproduccion Eventos de Publicidad.

» Actos institucionales y Corporativos.

» Ferias y Showrooms.

» Roadshows.

» Street Marketing.

» Realidad Virtual.

» Simposios y Actos de graduacion.

» Team Building e incentivos.

» Business Intelligence.

» Comunicacion Corporativa.

Q DESCRIPCION DE UN EVE

BBVA confid en YMAX EVENTOS Y COMUNICACION, paraunnuevoreto...
Vivir a experiencia de cenar en EL CELLER DE CAN ROCA, pero en MADRID
ji La estrecha colaboracién entre BBVA y EL CELLER DE CANROCA ensu
gira anual tenia una ultima cita muy especial , trasladar la esencia de este
restaurante familiar de 3 estrellas Michelin a las instalaciones de BBVA

en el centro de innovacién de Madrid, este evento no podia limitarse a
trasladar partes del restaurante, se tenia que sentir el invitado como en el
restaurante original, vivir la cocina, la bodega, los postres y a atmosfera
Unica creada por Los hermanos Roca, Joan, Pitu, Jordi.

Para atrapar esa esencia nos trasladamos al CELLER DE CAN ROCA, horas
antes de su apertura habitual , visitamos las instalaciones y después
simplemente observamos como esta FAMILIA con pasion es capaz de
trasmitir emociones y espectaculo estimulando todos los sentidos,
desde una mesa estratégica seguimos la evolucion de las cenas y obser-
vamos con detalle, centrando el objetivo de nuestra visita.

Al dia siguiente visitamos el centro de innovacion del BBVA, lugar Unico
por su localizacion , arquitectura e instalaciones de vanguardia, con un
equipo humano también de vanguardia, nos llevamos la mochila llena
de informacidn , emociones y experiencias.

DIRECCION

ANO DE CREACION: 1993
SEDES: Madrid
DIRECCION: C/ Dublin 33D
Las Rozas, Madrid.
TELEFONO: 91 519 36 48
www.ymax.es
inffo@ymax.es

Presentamos una Unica propuesta y fue aceptada al instante por ambas
partes. EXITO i

Llego el dia, instalamos iluminacion con la misma intensidad que tiene
el restaurante original, escenografia con los mismos materiales natu-
ralesy nobles, calidad de imagen y sonido de vanguardia reforzando la
existente en el centro de innovacion.

Horas antes del evento, presentamos las instalaciones, todo estaba
aqusto del cliente y para terminar presentamos la bodega, Pitu nos
felicito en varias ocasiones, estaba literalmente emocionado por la
interpretacion que en YMAX conseguimos de su espectacular bodega, el
evento fue todo un éxito, pero al finalizar, llego la sorpresa para nuestro
equipo.... “Nos queremos llevar la bodega y la escenografia a Girona,
NOS ENCANTAj;

ii EXITO ROTUNDOj;

Desde YMAX queremos destacar la buena sintonia que conseguimos
trabajando codo a codo con todo el personal implicado en el proyectoy
agradecer al CELLER DE CAN ROCA Y BBVA la confianza depositada en
nuestro equipo.

Proyecto liderado por: Javier Le Pera. Director Creativo.

DIRECTIVOS

WILLIAM CARDONA,
Director Comercial y Marketing

Crimindlogo y Marketiniano Moderno.
JAVIER LE PERA,

Director Creativo

Espeledlogo y Creativo

SELA MENDEZ,

Directora de Produccion

Enologay Productora

DATOS DE INTERES

N° DE EMPLEADOS: 6-15
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PIENSA

QUE PUEDES
HACER TU POR
TU INDUSTRIA

Y DESCUBRE.
QUE PUEDE
HACER AEVEA

PORTI.

SERVICIOS PRACTICOS PARA TI

Cadigo ético y de buenas practicas.
Informacion de concursos publicos,

Tablon de ofertas de empleo.

Custodia notarial de proyectos.

Acuerdo de poliza marco de seguros.
Definicion de contratos especificos del sector.

Cualificacion de la Organizacion de Eventos
{grupo INCUAL.

Informes sectoriales.
Contacto permanente con novedades del sector.
Orientacidn juridica.

Documentos estandar de interés para la industria.

Seminarios de temas de interés para la industria
(#AEVEAlab).

PLANES INTERNACIONALES

Colaboracion con EuBea.

LiveCom Alliance (asociacion europea
de asociaciones de agencias de eventos).

AEV3A

AGEMCIAS DE EVENTOS ESPANDLAS ASOCIADAS

CONTACTO INSTITUCIONAL

Colaboraciones en foros del sector.

Plan de aproximacion a ayuntamientos
y comunidades auténomas.

Relacidn con otras asociaciones.
Relacion con escuelas de formacion y universidades.

DIFUSION EXTERIOR

Web AEVEA como escaparate.

Difusion de tus eventos en redes sociales.
Entrevista a tu agencia en "Estoy en AEVEA".
Newsletter mensual.

Presencia en anuario AEVEA
[tirada de 5.000 ejemplares).

Relacion con medios de comunicacion.

CONSULTA TODAS LAS VENTAJAS
DE PERTENECER A LA ASOCIACION EN

WWW.AEVEA.ES

@00



servicios audiovisuales

Video e Sonido e lluminacién e Escenografia e Personal técnico e Produccion de Eventos

Realidad Aumentada e 360 e 3D

Tel: (+34) 930 078 511 Mail: info@avlife.es Web: www.avlife.es



tufabrica
deventos-com

TE PRESENTAMOS TODAS LAS
SOLUCIONES QUE NECESITA UN
ORGANIZADOR DE EVENTOS

Tu Fabrica de Eventos es el software para la gestion integral de eventos mas completo
y potente del mercado. Autoadministrable, online, tecnologico, eficaz y capaz de
integrar todas sus soluciones facilitando y optimixando la gestion del organizador.

¢Qué podemos hacer por tu evento?

I
Antes del evento Durante el evento Después del evento
Creacion de la web del evento Acreditacion de particicpantes Estadisticas en tiempo real
Creacion de formularios a medida Control de actividades vy visitas a Exportacion de BBDD
Automatizacion de envios de email stands con moviles Cuestionarios de satisfaccion
Gestion de participantes App. del evento con info. gral e Emisién y envio de facturas
Gestion de congresos cientificos interactuacion de participantes Publicacion de fotos, videos
Gestion de viajes y alojamiento Agendas a medida y resultados del evento
Venta de entradas/actividades Networking real y estructurado App del evento
Generacion de pases para evento Envio de mensajes
Envio de facturas Emision de preguntas
Personalizacion 100%... Votacion de frases e imagenes
Encuestes...
1 é!_ \
IS 3
Crea tu web Formularios Registroy e-mail App para Networking
personalizados Acreditacion marketing eventos
% =]
Gestion de Viajesy Controly Gestion de Agendas Estadisticas
participantes alojamiento facturacion abstracts a medida

La nueva era de los eventos...

Mas info: 91 630 87 00 «902 93 18 18« info@tufabricadeventos.com « www.tufabricadeventos.com




